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در این تحقیق به بررسی ضرورت نگاه دینی به امر مصرف اشاره شده است تا جنبه های مختلفی از موضوع را 

 بررسی کنیم .
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 مفاهیم و اصطلاحات شناخت و «ها واژه» تحقیق،تعریف و پژوهش هر در روش ها و اصول از یکی ازآنجا که

 واژگان مرتبط با آن و «مصرف»کلمه معانی بیان به بحث ابتدای در است رو،لازم این ،از است درآن رفته کار به

  .بپردازیم

 معنای لغوی  مصرف 9-9
 را گوناگونی مفاهیم و معانی مختلف علوم در است آمده تحویل و تغییر معنای به که صرف عربی واژه مصرف

 که باشد می اصل یک از مختلف های صیغه ساختن معنای به نحو و صرف علم در نمونه عنوان به. کند می بیان

 به ابتدا لغت این عربی ریشه به توجه مصرف با لغوی معنای برسی در.است مشهور و معروف عربی ادبیات در

 .نماییم می مراجعه عربی های نامه لغت

 دیگر چیزی به آن تبدیل یا دیگر حالت به حالتی از برگرداندن معنای به تازی لغت در صرف فعل

 . 2داند می دیگر حال به حالی از شدن دگرگون را «الریاح تصریف» طریحی1.است

 تبدیل یکدیگر به را ها پول که است کسی معنای به که است ریشه این از صیرفی یا صرّاف همچنین و

  4«گویند را دینار با ها درهم تعویض: »آمده ماده این ذیل نیز اللغه صحاح در3.کند می

 نمی بحث این نظر مورد که اند آورده ماده این ذیل را.... و بودن خالص بازگشت، توبه، نظیر نیز دیگری معانی

 اش نامه لغت در دهخدا. داراست نیز را خود به خاص معنایی و بوده متداول نیز فارسی در کلمه این اما باشد،

 به مصرف ، خرج و صرف محل کردن خرج جای معنای در ظرف اسم ": نویسد می مصرف  ی واژه معنای در

 معمولاً که چیزی از کردن استفاده و برداری بهره ، کنند تلفظ  راء فتح به معمولاً که است کردن صرف معنای

".است همراه چیز آن استهلاک یا و کاهش با
5 

                                                           
: داوودی، بیروت عدنان صفوان تحقیق ، القرآن، غریب فی المفردات اصفهانی، راغبفضل ،  بن محمد بن حسین ابوالقاسم - 1

 هاروون، محمد عبدالسلام تحقیق اللغه، مقاییس زکریا، بن فارس بن فارس،احمد ابن ؛ 482ص ق،1412،دارالشامیه،  و دارالعلم

 صرف؛ ماده ذیل ق،1423 العرب، الکتاب اتحاد
 37 ص ش ،1335 تهران، مرتضوی، کتابفروشی ،5ج حسینی، احمد سید تحقیق البحرین، مجمع طریحی، الدین، فخر - 2
 117ص ق،1411 قم، هجرت، انتشارات ،3ج العین، کتاب فراهیدی، احمد، بن خلیل - 3
 صرف. ماده ذیل الوراق، اینترنتی پایگاه دیجیتالی، نسخه اللغه، صحاح الجوهری، - 4
 مصرف ماده ذیل ،1385 سال تهران، دانشگاه چاپ و انتشارات موسسه دهخدا، متوسط فرهنگ دهخدا، اکبر، علی - 5
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روی در لذت های جسمانی ،مجالی برای اندیشه در کمالات معنوی و انسانی و توجه به بعد روحی باقی نمی 

گذارد و راه را بر تهذیب اخلاقی می بندد.پرداختن به تجملات و کام جویی ها ،همواره با ناشایستی های 

این رو قرآن کریم خر فروشی ،خود برتر بینی وبی بند وباری  همراه خواهد بود.از اخلاقی و رفتاری همچون ف

چون بخواهیم شهری را نابود سازیم ،خوشگذرانانش »و فاسق معرفی می کند و هشدار می دهد: مترفان را مفسد

پس آن را ]به  را فرمان می دهیم تا در آن به انحراف )فساد( بپردازند.در نتیجه عذاب آن]شهر[ لازم می شود

 «تمامی نابود می کنیم.

اقتصاد و اخلاق در ابعاد فردی وجمعی ارتباط تنگاتنگی با هم داشته و هر یک بر دیگری تأثیر مثبت یا منفی 

خواهد داشت .حاکمیت ارزش های اخلاقی بر روش ها و انگیزه های اقتصادی سبب جهت گیری آن به سمت 

تبهکاری ها و بزه کاری های اجتماعی که در جامعه های رشد یافته ونیز خیر و عزت فرد و جامعه خواهد شد .

 توسعه نیافته به گونه ای فزاینده به چشم می خوردریشه در فقر مادی و معنوی دارد.

حب دنیا،نفس آلوده به معصیت و تجاوز گر از حدود الهی را به اسارت می کشدو او رابه تکذیب قیامت و 

می انگیزد.بدین گونه است که راه تبه کاری به روی غافلان از حق و آخرت گشوده  حساب و جزای خداوند بر

کَلَّا می شود و حقایق مکتب هدایت گر وحی و پیامبران از دیده و دلشان پنهان می ماند.قرآن کریم می فرماید:)

‌(.ادوست دارید وآخرت را وا می گذاریدولی نه ]شمادنیایی[ زودگذر ر‌1آخِرَةَةَ وَتَذَرُونَ الْبَلْ تُحِبُّونَ العَْاجِلَ

 گر همه شئون اقتصادی و اجتماعی  اسراف عامل اخلال 7-9-2
هنگامی که اسرافگری در جامعه ای رواج پیدا کند خودکامگان سود پرست به بهانه آزادی برای ایجاد کالاهای »

مصنوعی دست به انواع گوناگون از  خورد، با ایجاد تقاضایتجملی که تنها برای اشباع هوسرانی ها به درد می

 تبلیغات و عرضه آن نوع از کالاها می زنند و به دنبال آن بخش های گوناگون به وجود می آوردند ، به قول

افزودن تولید آن کالاها می  شناسند، دست به:سودا گران که هیچ حد و مرزی برای سودپرستی خود نمیارسطو

لقوه می توانند در خدمت ابعاد اصیل و ضروری شکل بگیرند را از بین می در نتیجه هم موادی را که بابرند 

 برند و هم خسارت ها و اختلالات منحرف کننده را به حیات مردم وارد می سازند .

هیچ می دانید رواج اسرافگری در جامعه چه نتیجه ای خواهد داشت ؟ نتیجه اسرافگری بطور قطع و بدون 

از انسانها حیات خود را مستهلک می سازند و انرژی های مغزی و عضلانی خود را استثنا این است که گروهی 

                                                                                                                                                                                           
 .23( آیه 13سوره اسراء ) - 1
 21-21(آیات35سوره قیامت) - 2
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در مقابل فردی که زندگی ضروری آنان را تامین می نماید، صرف می کنند تا گروه اسرافگر محصول حیات 

 1«آنان را در ارضای هوا و هوسهای حیوانیشان مصرف نمایند.

 اسراف بوجود می آید : دو گونه تباهی در جامعه  که به  وسیله»

 و آباد شهرهاى بسیار چه؛2 معَیشَتَها بطَِرتَْ قَریَْةٍ مِنْ أَهلَْکنْا کَمْ وَ بطر )طغیانگری به وسیله ثروت ( –الف 

  کردیم هلاکشان ما و کردند طغیان خود معیشت در که خیز حاصل

 عَلیَْهاَ فَحَقَّ فیها فَفَسَقُوا متُْرَفیها أَمَرنْا قَریَْةً نُهْلکَِ أَنْ أَرَدنْا إِذا وَترف )خودکامگی در مستهلک ساختن مال (  -ب

 شهر آن منعمان و پیشوایان سازیم هلاک گناه کیفر به بخواهیم را دیارى اهل چون ما و؛ 3 تَدْمیراً فَدَمَّرْناها الْقَوْلُ

 گاه آن یافت خواهد لزوم عقاب و تنبیه آنجا و گیرند پیش دیار آن در ظلم و کارى تبه و فسق راه کنیم امر را

 4« سازیم مى هلاک بدکارى بجرم را همه

 

 

 

 
‌

‌

‌

‌

‌

                                                           
 .33و 36، ص  1364تابستان جعفری، علامه آثار نشر و تدوین ، موسسه 4قی ،علامه جعفری، شرح نهج البلاغه، جت محمد -1

 58آیه- (28قصص) 2-

 16آیه- (13اسراء) 3-
 .38و  33، ص 4تقی ،علامه جعفری، شرح نهج البلاغه ، ج  محمد -4
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 تیجهن
برداری با بیشترین  کندو نحوه بهره قرآن ضمن بیان اباحه و حلیت مصرف،روش و چگونگی آن را نیز بیان می

کند و  تواند از آن استفاده نماید را ترسیم می بازده از اموال تحت مالکیت یک فرد یا اموال عمومی که فرد می

اخصهای تعیین کننده مصرف را نیز باشد، ش ضمن بیان مواضعی که برای صرف اموال راجح و مستحسن می

نماید تا راهگشای انسان در زمانها و مکانهای گوناگون باشد.مجراهایی که قرآن برای صرف مال  بازگو می

گیرد تا هم سعادت فرد را به همراه داشته باشد و هم  مشخص نموده در دو حوزه فردی و جمعی شکل می

ای تامین نیازهای فردی که در باب معیشت گذشته است، به تامین سعادت جامعه را. قرآن با تشویق به تلاش بر

 نیازهای جامعه نیز نظر داشته است.. 

در عین حال، دوری از اسراف، در نظر گرفتن شرایط کلی حاکم بر جامعه از نظر زمانی و مکانی، موقعیت و 

شهای اسلامی، میزان و نوع مصرف را جایگاه فرد در اجتماع، ایدئولوژی قرآن در نگاه به دنیا و هنجارها و ارز

در زمانهای مختلف، متوازن و متعادل نگاه داشته و تاسی به الگو و اسوه حسنه معرفی شده در قرآن حضرت 

 بشر را از انحراف مصون خواهد داشت.)صلی الله علیه و آله وسلم ( محمد 

همچون تمام شئون دیگرنگاهی کلی و همه بنا بر آنچه گفته شد هر فرد ملزم است در اداره امور مصرفی خود 

جانبه به تمام زوایای موضوع داشته و علاوه بر سود و زیان های فردی خود، اوضاع جامعه و دیگران را نیز در 

نظر داشته باشد. درست است که اصلاح الگوی مصرف به معنای درست مصرف کردن است، اما از آنجا که 

امع در حال توسعه مصرف زدگی است میتوان گفت اصلاح الگوی امروز یکی از بزرگترین مشکلات جو

 مصرف معادل دیگری نیز دارد و آن کم مصرف کردن است.
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