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 چکیده

 عمومی، هنجارهای به افراد تمکین عدم و مختلف اعصار در جوامع افول دلایل مهمترین از یکی

 عنوان به مسئولان، برای گرایانه اشرافی های روش. است بوده گرایی تجمل و اشرافیگری

. شود می محسوب هم ضعف نقطه جامعه اعضای عنوان به مردم برای و ریزان، برنامه و مجریان

 به بخشیدن تحقق و است کمال و سعادت سوی به انسان ساختن رهنمون اسلام، اصلی هدف

 روی حال در شود می تعبیر نیز زدگی غرب به آن از که بودن، تجملاتی است؛ اجتماعی عدالت

 یافته رونق مصرف و تجملات ما جامعه در که گونه این هم ها غربی خود حتی که است داده

 به جهان ثروتمند مردم از بسیاری به نسبت ها ایرانی حقیقت، در. نیستند پدیده این درگیر است،

 دچار افراد از بسیاری چرا که است مطرح اینجاسؤال در.پردازند می ضروری غیر مخارج

 تشریح و تشخیص آن، به وابسته عوامل و گرایی تجمل رویه بی افزایش اند؟ شده گرایی تجمل

 سبک.است بخشیده فراوان اهمیت را حوزه این در متناسب کارهای راه ارائه و عوامل و علل

 حوزه این در بررسی که است معاصر جوامع در مطالعه مورد جدید موضوعات از یکی زندگی

 فضای افزایش.خواهدشد مردم های سلیقه و رفتارها ها، ارزش ها، برداشت وضوح موجب

 جامعه اعضای میان چشمی هم و چشم حاصل که خانه یک در ضروری غیر وسایل و اختصاصی

 و مطلوب الگوهای با بیگانگی. است تعامل در ارتباطات و تربیت نظیر عواملی با قطعاً است،

 نهایت در.خواهدشد نامبارک روند این تداوم موجب گرایی، تجمل در رقابت ترویج و برجسته

 در مناسب آموزشی ریزی برنامه و گرایانه اصلاح و کننده کنترل پیشگیرانه، های برنامه تدوین

 . شود می توصیه زمینه این
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 گرایی، مصرف زندگی، سبک گری، اشرافی گرایی، تجمل شناسی، آسیب: کلیدی کلمات
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 فهرست مطالب

 صفحه ______________________________________________________ عنوان

 6 ________________________________________________________ جزئیات

 7 __________________________________________________ فصل اول: کلیات

 8 _____________________________________________________ ( مقدمه1-1

 11 _____________________________________________ ( اهمیت و ضرورت1-2

 11 _____________________________________________ ( چارچوب پژوهش1-3

 11 ________________________________________ مفهوم شناسی اصطلاحات( 1-4

 11 ___________________________________________ فصل دوم: ابعاد و زمینه ها

 21 ___________________________________ ( حیطه تجمل گرایی و اشرافی گری2-1

 21 ______________________________________________ ( مصرف گرایی2-1-1

 24 _____________________________________________  و تبذیر( اسراف 2-1-2

 21 _________________________________________ ( جامعه شناسی مصرف2-1-3

 .Error! Bookmark not defined ______________ ( سبک زندگی و تجمل گرایی2-1-4

 28 ____________________________________ ( مصرف گرایی و سبک زندگی2-1-1

 21 _________________________________________________  مدگرایی( 2-1-6

 31 ______________________________________ خانواده و تجمل گراییتربیت ( 2-2

 32 ______________________________________________ مصرف در اسلام( 2-3

 33 ________________________________________ ( عوامل بیرونی تجمل گرایی2-4
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 33 ________________________________________( ارتباطات و تجمل گرایی2-4-1

 31 _______________________________________ ( رسانه ها و مصرف گرایی2-4-2

 37 ____________________________________ ( تهاجم فرهنگی و تجمل گرایی2-4-3

 31 ___________________________________________ فصل سوم: نتایج و پیامدها

 41 ___________________________  ( عواقب و پیامدهای تجمل گرایی و اشرافی گری3-1

 43 _____________________________________ و پیامدهای اجتماعی ( عواقب3-1-1

 43 ____________________________________ ( شکاف طبقاتی و بی عدالتی3-1-1-1

 41 ________________________________ و تجمل گراییچشم و هم چشمی ( 3-1-1-2

 46 __________________________________ اقتصادی و ضعف نظارتیفساد ( 3-1-1-3

 47 ______________________________________ تجاوز به حقوق دیگران( 3-1-1-4

 48 ________________________________ و اشرافی گری تجمل فردی ( پیامدهای3-1-2

 48 ___________________________________ ( خودنمایی و دوری از معنویت3-1-2-1

 48 ________________________________________ ( فشار مالی و انحراف3-1-2-2

 11 _____________________________________ فصل چهارم: راه کارها و پیشنهادات

 11 ________________________________________ ( توصیه های اقتصادی اسلام4-1

 14 __________________________________________________ ( پیشگیری4-2

 14 ________________________________________________ ( نقش خانواده4-3

 16 __________________________________________ ( برنامه ریزی در مصرف4-4

 17 ___________________________________________ ( اصلاح الگوی مصرف4-1
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شناسای   گرایای از منظار اسالام و جامعاه     مصارف و مصارف  (. 1312، سایداکبر ) سیدی نیا  -21

 .34قتصاد اسلامی، سال نهم، شماره ، فصلنامه ااقتصادی

شهروند، (، روزنامه اند ها تجملاتی شده ایرانی) شناس اجتماعی آسیب(. 1316، مهدی )شکیبا  -22

 .1112سال پنجم، شماره 

(. رسانه، هویات و الگاوی مصارف:    1381شی  الاسلامی، محمدحسن؛ عسگریان، محسن )  -23

 (.62)پیاپی،  2سال هفدهم، شماره رویکرد نظری، فصلنامه پژوهش های ارتباطی، 

هاای نظاارتی و    مالی و ضاعف عملکارد مکانیسام    -فساد اداری(. 1313حسینی، سیدرضا )  -24

 .1313خرداد  18، روزنامه اطلاعات، قضایی

(. الگوی تخصیص درآمد و رفتار مصرف کنناده مسالمان، تهاران،    1371حسینی، سیدرضا )  -21

 مرسسه فرهنگی دانش و اندیشه معاصر.

(. ساده زیستی، پاس  انسان های دانا به زندگی ناپایادار دنیاا، ساایت:    1314، سیده )حسینی  -26

http://peykedaneshjoo.ir/31837  

(. فرهنگ اصلاح 1312حکاک زاده، مجید؛ رضوی علوی، سیدمحمد؛ عطاری، سید محمود )  -27

 الگوی مصرف برق، کرمان، نشر نون.

 (. الحیات، تهران، دفتر نشر فرهنگ اسلامی.1371حکیمی، محمدرضا )  -28

 شر فرهنگ اسلامی.(. اصلاحات، تهران، دفتر ن1382حکیمی، محمد )  -21

، بیانات در دیدار رئیس و مادیران  1383خامنه ای، سیدعلی، بیانات مقام معظم رهبری سال   -31

 صدا و سیما.
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، بیانات در دیادار اعضاای هیاأت    1384خامنه ای، سیدعلی، بیانات مقام معظم رهبری سال   -31

 دولت.

در دیدار با اقشار مختلف مردم در  1371خامنه ای، سیدعلی، بیانات مقام معظم رهبری سال   -32

 .26/1/1371تاری  

در دیدار باا گروهای از زناان باه      1371خامنه ای، سیدعلی، بیانات مقام معظم رهبری سال   -33

 .21/1/1371مناسبت روز زن در تاری  

در خطبه هاای نمااز عیاد ساعید      1381خامنه ای، سیدعلی، بیانات مقام معظم رهبری سال   -34

 فطر.

 http://razavi.aqr.ir/Portal(. تجملات در خانه، سایت: 1314کخها، نسرین ) -31

(. چگونگی ارتقای سبک زندگی اسلامی در سال حماسه اقتصادی، 1312کرمی، محمدرضا )  -36

 .21668، شماره 12آذرماه  27روزنامه کیهان، 

 .پنجمچاپ اسلام و الگوی مصرف، قم: مرسسه بوستان کتاب،  (.1388)اکبر  یکلانتری، عل  -37

 (. نقش رسانه های داخلی و خارجی بر مسئله تجمل گرایی، سایت:1314کوه پیما، مهتاب )  -38

214187http://www.eslamabadkhabar.ir/note/ 

(. زمینه فرهنگ شناسی؛ پویاایی و پاذیرش، تهاران، انتشاارات     1372روح الامینی، محمود )  -31

 عطار، چاپ سوم.

ریزد؟ ، روزناماه کیهاان،    می به هم را جامعه بنیان چگونه گرایی (. تجمل1316صادقی، ؟ )  -41

 .21671سوم مرداد، شماره 

  صحیفه امام خمینی )ره(  -41
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، ترجماه محمادهادی فقهای،    1(. سنن النبی )ص(، جلاد  1378سیدمحمدحسن )طباطبایی،   -42

 چاپ هفتم، تهران، مرسسه اسلامیه.

 1417 للمطبوعاات،  الاعلمای  مرسساه  بیاروت،  اول، چاپ محمدحسین، المیزان، طباطبایی،  -43

 ق..ه

پایاانی  (. جوانان و تهاجم فرهنگی، چکیده تحقیقاات  1388طیبی، صدیقه؛ محبی، مصطفی )  -44

)مرکز مدیریت حوزه های علمیه خواهران؛ معاونت پژوهش و مادیریت سااماندهی اماور پژوهشای     

 واحدهای حوزوی(، قم، مرکز نشر هاجر.

دفااعی   -(. سبک زندگی تلویزیون و مصرف، فصلنامه فرهنگای 1388عیوضی، غلامحسن )  -41

 .16و خانواده، سال پنجم، شماره  زنان

(. آسایب شناسای سابک زنادگی در برناماه هاای       1312ینی، حجات الله ) فروزان، حامد؛ ام  -46

تلویزیون و راهکارهای ارتقای آن در ایران امروز، فصلنامه فرهنگ مشاوره و روان درمانی )ویژه ناماه  

 .13سبک زندگی(، سال چهارم، شماره 

ف در آگهای  (. تحلیل نشانه شناختی الگوهای مصار 1312مالمیر، مهدی؛ نصرتی، روح الله )  -47

 .2، شماره 3های بازرگانی تلویزیون، مجله پژوهش های انسان شناسی ایران، دوره 

(. بررسی رابطاه باین   1381محمدپور لیما، هرمز؛ پورشیخیان، علیرضا؛ عظیمی خانقاه، رقیه )  -48

سبک و شیوه زندگی با فرهنگ مصرف و مصرف گرایی )مورد مطالعه: شهرساتان آساتارا(، فصالنامه    

 وم اجتماعی، سال هفتم، شماره بیست و هشتم.عل

 الگوی مصرف از نگاه قرآن و حدیث، قم: دارالحادیث،  (.1388) شهری، محمد محمدی ری  -41

 .اول چاپ
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 ق(. میزان الحکمه، قم، انتشارات دارالحدیث. 1416ی، محمد )شهر یمحمدی ر  -11

 .م، مجموعه مقالات زن و خانواده.اسلا(. تجمل گرایی زنان از دیدگاه 1381محمدی، مریم )  -11

(. تهاجم فرهنگی و 1312مجلل چوبقلو، محمدعلی؛ ابراهیمی، علی؛ قربانی چوپقلو، صمد )  -12

 .71تأ یر آن بر الگوی مصرفی ایران، مجله مهندسی فرهنگی، سال هشتم، شماره 

(. تفسایر نموناه، ویارایش دوم، تهاران، دارالکتاب      1371شیرازی، ناصر و همکاران ) مکارم  -13

 الاسلامیه.

(. بررسای الگوهاای مصارف از منظار اقتصااد اسالامی،       1388معین، شهیده؛ معین، سعیده )  -14

چکیده تحقیقات پایانی )مرکز مدیریت حوزه هاای علمیاه خاواهران؛ معاونات پاژوهش و مادیریت       

 ر پژوهشی واحدهای حوزوی(، قم، مرکز نشر هاجر.ساماندهی امو

 .یرکبیرامانتشارات تهران:  فرهنگ فارسی معین،(. 1371) محمد، معین  -11

راهکارهاای   آ ار تجمل گرایی بر خاانواده و  (. علل و1314مروتی، سهراب؛ رضایی، زهرا )  -16

 چاپ نشده.روایات معصومین)ع(،  آیات قرآن کریم وتکیه بر  آن با مقابله با

عبور طلایی از خا  سارخ   )اند؟  گرایی شده ها دچار تجمل یا ایرانی(. آ1316) ناز بهمقدسی،   -17

 .1112روزنامه شهروند، سال پنجم، شماره  (،فقر

 (. نظام اقتصادی اسلام، تهران، انتشارات صدرا، چاپ اول.1368مطهری، مرتضی )  -18

توسعه، تهران: معاونات پژوهشای ساازمان تبلیغاات      دین و فرهنگ(. 1374) موسایی، میثم  -11

 .اسلامی

(.صحیفه نور، تهاران، انتشاارات شارکت ساهامی چاپخاناه      1361الله ) موسوی خمینی، روح  -61

 وزارت ارشاد اسلامی.
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