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 چکیده

اقتصاد مقاومتی تدبیری هوشمندانه است که از سوی مقام معظم رهبری مطرح گردید و 

مفهومی است که برای مقاوم سازی اقتصاد درونی کاهش وابستگی ها و تأکید بر مزیت های تولید 

ی مصرف عنوان شده است. در این بین اعضای جامعه یعنی خانواده داخل و تلاش بر اصلاح الگو

و به صورت چشمگیر زنان در خانواده و جامعه نقش مهمی ایفا می کنند. زنان در خانواده جامعه 

به عنوان اولین و مهم ترین اش بر نهاد اجتماعی در تربیت و پرورش منابع انسانی باید تقویت 

ادی در کشور فراهم گردد. یکی از موارد تأثیرگذاری زنان در جامعه شوند تا زمینه ی توسعه اقتص

تجمل گرایی، صرفه جویی در اقتصاد جامعه و استفاده از کالاهای داخلی و جلوگیری از  دوری از

 کالاهای وارداتی است.

کاربردی است. که از کتابخانه استفاده شده است.  -روشی که در این تحقیق به کار رفته، بنیادی

ساختار تحقیق دو بخش دارد بخش اول کلیات و مفهوم شناسی است و بخش دوم مشتمل بر سه 

 فصل به مسئولیت زنان در اقتصاد مقاومتی پرداخته ایم.

به نظر می رسد زنان با توجه به مدیریت و خلاقیتی که دارند می توانند در به کارگیری کالایی 

أثیر قابل توجهی داشته باشند، و اقتصاد کشور را داخلی، دوری از تجمل گرایی و صرفه جویی ت

 به سمت شکوفایی و خودکفایی برسانند.

 اقتصاد اسلامی.تصاد، اقتصاد مقاومتی، زن، اقمسئولیت، کلید واژه: 
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د و استراتژیک نام برد صنایعی که نه تنها مردم همان کشور تولید کننده بلکه مردم تمام جهان به کاربر

آن نیاز دارند که بین این صنایع می توان به پوشاک و لوازم خانگی به عنوان دو جزء جدا نشدنی 

 زندگی بشر اشاره کرد. 

وجود آورده اند در واقع  در جهان امروز کشورهای صاحب صنعت با همبستگی که بین خود به

یک اتحادیه تولیدی بزرگی را تشکیل داده و بقیه ی کشورها را به طور مستقیم و یا غیر مستقیم 

وابسته به کالاهای خود نموده اند نظری که در این مورد مورد وجود دارد این است که این گونه 

ا با قیمت کم در داخل کشور خود کشورها یا سطح تولید بالایی که دارند می توانند این کالاها ر

عرضه کرد و رضایت مردم خود را جلب نمایند نکته ای که ضروری است در اینجا به آن اشاراه این 

است که با توجه به تمامی نکاتی که گفته شد در فوق و علاوه بر تولید بالا و عرضه با قیمت کم می 

ی داخلی علاقه مند کرد و آن چیزی نیست جز توان با اصلاح یک ویژگی در فرزندان آنها را به کالا

حفظ فرهنگ ایرانی اسلامی به گونه ای که اکثر افراد بر این باور هستند که تا حد زیادی بر مصرف 

 کالای داخلی تأثیرگذار است.

 در این میان زنان دو وظیفه بسیار مهم دارند:

کمک به  تغالاشاین مهم، سبب  داخلی تأمین کنند که تاول اینکه نیازهای خود را از محصولا

تولید و رشد و نشاط اقتصادی می شود. و دوم اینکه با خرید کالا داخلی ضربه ای به سیاست دشمن 

 برنند از این رو با اعتقاد دینی و غیرت ملی باید جنس داخلی را بخرند و از جنس خارجی بپرهیزد.
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 نتیجه

ولیدکنند باعث حفظ فرهنگ اصیل ایرانی زنان با مصرف کالای داخلی علاوه بر حمایت از ت

اسلامی نیر می شود. نقش خانواده به خصوص زنان در ترویج فرهنگ مصرف کالای داخلی به جای 

 به کارگیری کالای خارجی از اهمیت به سزایی برخوردار است.
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 نتیجه گیری کلی

و مقاوم و همچنین وظایف و به نظر می رسد در صورتی که دختران، مادران، همسران جایگاه 

 مسئولیت های خود آشنا شوند می توانند جهت مهار قشار و تحریم ها نقش به سزایی ایفا نمایند.

زن می تواند در به کارگیری کالای داخلی، دوری از تجمل گرایی و صرفه جویی تأثیر داشته باشند 

 ر جامعه پیاده کنند.زن می تواند با مهر و خلاقیتی که دارد اقتصاد مقاومتی را د
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