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  چکیده

 هدف با ایران اسلامی جمهوری علیه غرب غیرانسانی و جانبه یک های تحریم یافتن شدت بااخیر  سال چند در

 فراخور هب وشد  اضافه کشور اقتصادی ادبیات به «مقاومتی اقتصاد» جدید واژه ،اقتصادی های برنامه کردن متوقف

 رفمص و تولید از جامعی الگوی عنوان به مقاومتی اقتصاد .گرفت قرار بحث مورد کشورمان یاقتصاد روز و حال

 هایتحریم شدت براثر هامروز وجود این با. است بوده وابسته به بیگانگان اقتصاد از رهایی آن شعار مهمترین و مطرح

 اقعیو طور به را آن به نیازند ا گرفته قرار برابرمان در ملموس صورت به که آن متحدان و آمریکا مالی و اقتصادی

 پایدار عهتوس تحقق و وابستگی رفع درصدد که است اقتصادی هر شعار اصل در مقاومتی اقتصاد. کنیممی احساس

 راییگ مصرف که نیست کنونی زمان در تنها که شویممی متوجه کنیم واکاوی و تحقیق خوب اگر اما .باشدمی ملی

ایان فعالیت در سیره پیشو لکهب و تولید و فعالیت های اقتصادی در زندگی انسانی مطرح شده است مصرف به تمایل و

 دنداعمال می کر و همچنین برای مصرف نیز سیاست های اقتصادی خاصی شتههای اقتصادی افراد ارزش بالایی دا

صرف م. در  حقیقت تولید و اشاره کرد ) علیه السلام(است های اقتصادی حضرت یوسف یسمی توان به به عنوان مثال 

اتفاق افتاده است ولی برای  متعددی، همچنین در زندگی انبیا تحریم های اقتصادی نمی توانند از هم جدا باشند

همچنین اصلاح الگوی ، مقابله با تحریم ها صبر و استقامت، قناعت، تولید ثروت حلال و مدیریت مصرف مردم

نامه ریزی برای مصرف در خانواده و مقابله با تهاجم فرهنگی از جمله راهکارهایی است که می تواند در جهت بر

ی و در نهایت تحقق اقتصاد مقاومتی نقش بسزایشناخت استعداد و ظرفیت یابی کشور و خود کفایی جامعه اسلامی 

 ایفا کند.

 

 : تولید، مصرف، اقتصاد مقاومتی، تحریم .واژگان کلیدی
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بینی و قابل مدیریت در قبال شاخص تورم و تطبیق آن با . توجه به معضل تورم و برقراری یک نظام قابل پیش6 

 مزدها و نیز قیمت ارز .سطح حقوق و دست

ها در روند تأمین کالاها به این معنا که به محض اعمال تحریم در برخی از کالاها، شکل . تبدیل تهدیدها به فرصت7 

دهی به عزم ملی درحوزه فناوری و صنعت و تجارت برای ایجاد خود کفایی کامل یا حداقل خود اتکایی در تولید 

 و تأمین این اقلام.

ری ارتباطات خاص اقتصادی با برخی از کشورهای دوست، گسترش ارتباطات اقتصادی با کشورها و بلوش . برقرا8

 های منطقه ای .

 . شکل گیری روحیه جهاد اقتصادی، تولید ملی وحمیت ایرانی. 9

 بارهای. خودداری از اسراف و ضایع کردن کالاها و ذخیره سازی کالاهای اساسی در ابعاد حجیم توسط دولت و ان10

کوچک و هدایت شده و هوشمند توسط مردم )مانند کشور سوئیس( حتی در زمان صلح و آرامش جهت تأمین 

 امنیت غذایی مردم.

 . انجام تحقیق و کار علمی و پژوهشی در زمینه های ذیل:11

 رابطه بیکاری با اقتصاد مقاومتی-     

 تاثیر تورم براقتصاد مقاومتی-     

 .نسل جدید برای تحقق اقتصاد مقاومتیچگونگی تربیت -  
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