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 چکیده

های مشترک در یک گروه یا جامعه، ها، باورها و دانشای از ارزشعنوان مجموعهفرهنگ کار به

کند. فرهنگ کار نه تنها در تعیین شیوه ها و رفتارهای کاری ایفا مینگرشگیری نقش بنیادینی در شکل

های فردی و جمعی نسبت به کار، تولید و ارزش های اقتصادی بلکه در تبیین نگرشانجام فعالیت

ها و هنجارهای دهنده نگرشدهنده و شکلعنوان بازتابها بهافزوده تأثیرگذار است. در این میان، رسانه

های اسلامی و فرهنگ کار مثمرثمر و هم نقش توانند هم نقش ترویجی در راستای ارزشادی، میاقتص

زحمت ایفا کنند. اندوزی بیگرایی، فردگرایی اقتصادی و فرهنگ ثروتتخریبی در ترویج مصرف

ومت ای در تفسیر، تقویت یا مقاخانواده نیز به عنوان نخستین کانون اجتماعی و فرهنگی، نقش دوگانه

 ریثأنقش رسانه در انتقال فرهنگ کار در خانواده و ت این مقاله با هدف ای دارد.های رسانهدر برابر پیام

تحلیلی گردآوری شده است و نتایج  -ای و روش توصیفیبه شیوه کتابخانه یقتصادا یآن بر بهره ور

ای یافتهید تلاش سازمانبرای توسعه فرهنگ کار در جامعه با حاصل از آن گویای این مطلب است که

 .های بومی و دینی صورت گیرددر سطوح مختلف رسانه و خانواده با توجه به ارزش
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 مقدمه

ها، باورها، هنجارها و رفتارهایی است که رویکرد فرد و جامعه ای از ارزشفرهنگ کار، مجموعه

ترین ایام به عنوان خانواده از قدیم.دهدوری را شکل میپذیری و بهرهبه کار، تلاش، مسئولیت

ترین تأثیرات را بر آید و عمیقشمار میترین واحد جامعه در تحقق و گسترش فرهنگ کار بهبنیادی

ها را به شکل مطلوبی جهت داد، مسلماً گذارد و اگر بتوان رفتار اقتصادی خانوادهروی افراد جامعه می

ها به ابزاری قدرتمند در دنیای امروز، رسانهر خواهد گذاشت. دهی بر اقتصاد کل کشور نیز اثاین جهت

وری اند. فهم این تعامل پیچیده برای بهبود بهرهبرای انتشار، تقویت یا تضعیف این فرهنگ تبدیل شده

ها  و تأثیر آن بر خانواده بسیار اثرگذار خواهد بود و رسانه اقتصادی در سطح خرد و کلان ضروری است

ها در انتقال فرهنگ کار تاکنون تأثیرات بسزایی را داشته های اقتصادی به خانوادهرزشبا تصحیح ا

 تمرکز تصویری اجتماعی هایشبکه یا سنتی هایرسانه نقش بر عمدتاً موجود هایاست. اما پژوهش

ی های آموزشی آنلاین و محتواهای تعاملی کمتر مورد بررساند و در دوران اخیر وجود پلفترمداشته

مورد بررسی  رااند. این تحقیق نقش رسانه بر فرهنگ کار در خانواده و تأثیر آن بر اقتصاد  قرار گرفته

در انتقال فرهنگ   های آموزشیها و پلتفرمتواند هدایت رسانهمی قرار داده است و نتایح حاصل از آن

 سازی اقتصادی باشد.کار و بهینه

ها در آنکه  را مورد بررسی قرار داده است ملی و فرهنگ کار نقش رسانه بر تولید متعددی مطالعات

از کار   تیو حما یمل دیتول نهیپرداخته شده که خانواده در زم یو نقش هاتیظرف یبه بررسعمدتاً 

از خانم فاطمه  خانواده یها و هنجارهارارزشییقش رسانه ها در تغاز جمله  مقاله ن دارد. یرانیا هیسرما

وری اقتصاد خانواده در متون دینی ای بانوان در بهرهمقاله تأثیر سواد رسانهو  1401ملک پور در سال 

با کارهای انجام شده در این  پژوهش حاضر که تفاوت اساسی  از دکتر نسرین علوی نیا و رقیه رجبی

و این  انجام نشده است تاکنون قتصادیوری اجمع فرهنگ کار در خانواده و تأثیر آن بر بهره است که

 نکته وجه تمایز مقاله حاضر است.

 



 شناسیمفهوم .1

  فرهنگ مفهوم. 1.1

جلو و بالا آمده است و هنگ  یفر به معنا .است دهیگرد لیتشک «هنگ»و  «فر» ءاز دو جز فرهنگ

فرهنگ ؛ نیمع یفارسفرهنگ . باشدیو وزن م دنیکش یتنگ و به معنا ییاوستا شهیاز ر یدر زبان فارس

شده است  فیتعر نیچن این واژهدر فرهنگ بزرگ سخن  و آورده است ریعلم دانش و تدب یرا به معنا

اقوام  یخیتجربه تار یکه در ط یزندگ وهیهنر و ش ،شهیاند ،رسوم، از آداب یادهیچیپ یکل دهیپد» :

 « .است یبعد یهاو قابل انتقال به نسل ردیگیشکل م

بشر در  یها و تراوشات فکرشهیاند ،از باورها یافرهنگ مجموعه» :توان گفتیمعبارتی دیگر به

او  یخاص برا یتیهو یریگلانسان و شک یبخش رشد و تعالساز و تداومنهیاست که زم خیطول تار

جوامع  یهانهیشیها و پاز مجموعه داشته یگذارو به اشتراک ریپذتبادل یافرهنگ مجموعه، «بوده است 

حال  یناست و در ع یقابل بررس گریبه نسل د یقابل انتقال از نسل یاهیاست که به عنوان سرما یانسان

 (73-70،ص1381)جعفری،« .است میفاهم نیترو پر ابهام نیتردهیچیپ ،نیترجیاز را یکی

 مفهوم کار. 2.1

ها که به آن یامکانات گریو د لیتحص سفر، ی،سرگرم، مانند لباس ؛دارند یادیز اجاتیها احتانسان

آن قابل فهم  یکیتکنولوژ تیکار جدا از موقع.است یزندگ یمفهوم کار بخش اساس و عادت کرده است

 سهیمقا. ردیگیبه خود م یمختلف یهامتفاوت شکل یهامختلف و فرهنگ یخیو در مقاطع تار ستین

متفاوت  کاملاً یدهد که نه تنها تکنولوژیجهان سوم نشان م یو کشورها شرفتهیپ یکشورها در کار

کند اگر یصدق م زیامر ن نیهم. کندیم رییهم تغ یو ارتباطات اجتماع یدهزهیانگ یهابلکه روش ؛است

 فیشود تعار سهیاکهن مق یهایو امپراتور یقرون وسط  ی،با کار در انقلاب صنعت یکار در جهان کنون

فرهنگ  در .کار ارائه شده است یمتفاوت برا یاز جانب متخصصان مختلف و با مکاتب فکر یادیز

که  یتیفعال کهنیا گریزند عمل و دیسر م یچه از کسآن»:شده است فیتعر نیسخن کار چن یفارس



)فرهنگ سخن،  «.کندیم افتیبابت آن حقوق در شخص به طور روزانه به آن مشغول است و معمولاً

 ذیل واژه کار(

 :گردد یذکر مجا در ایننیز از کار  گرید فیتعر ندچ

 ،یدیو  یانسان اعم از فکر یاقتصاد یهاتیاست که تمام فعال دیاز عوامل تول یکیکار  -1»

 . ردیگیثروت را در برم دیتول یبرا یرتخصصیو غ یتخصص

 یو جسم یفکر یهاشود که متضمن صرف کوشش فیتعر یفیتواند به عنوان انجام وظایکار م-2

 .سازد یرا برآورده م یانسان یازهایاست که ن یکالاها و خدمات دیبوده و هدفشان تول

 .شود یانجام م یحقوق منظم ایاست که در مقابل مزد  یکار شهیپ ایشغل -3

کالاها  عیو توز دیاست که با تول ییاست که شامل نهادها یها اساس نظام اقتصادکار در همه فرهنگ

 (1381)جعفری و حبیبی،« .و خدمات سر و کار دارند

 :فرهنگ کار. 3.1

 کیشده  رفتهیمشترک و پذ یهاباورها و دانش ،هاچه به اختصار فرهنگ را مجموعه ارزشچنان 

فرهنگ کار عبارت  ،میریمنجر به ارزش افزوده در نظر بگ یاقتصاد یهاتیگروه دانسته و کار را فعال

تیفعال مدر انجا یگروه کار کیشده  رفتهیمشترک و پذ یهاباورها و دانش ،هامجموعه ارزش: است از 

سازمان چه  کیدر وجود کارکنان  کهنیا گریبه کلام د ؛ارزش افزوده جادیا ایو  دیمعطوف به تول یها

حاکم بر آن  یفرهنگ کار ،قرار گرفته است یجمع رشیشده و مورد پذ یدرون ییهاها و نگرشارزش

 دهیرا به عنوان پد یسازمان هنگتوان فریم کردیرو نیبر اساس ا؛ کندیم نییگروه را تب ایسازمان 

انجام کار بوده و به آن فرهنگ کار گفته  یاز آن مربوط به چگونگ یدر نظر گرفت که بخش یترعامل

  .شودیم

معنا ین بد نیشود ایم یابیارز فیجامعه ضع ایسازمان  کیکه فرهنگ کار در  یاساس هنگام نیبرا

ها از راندمان و آن یهاتیفعال جهینداشته و در نت لید تماتولیو  دیاست که کارکنان به انجام کار مف



.) منابع به کار گرفته شده حداکثر بازده ممکن را نخواهند داشتو برخوردار است  یکمتر یاثربخش

 ( 24-14ص ،1392،یلیوک؛1392باشگاه اندیشه،؛ 1381جعفری و حبیبی،

اطراف  طیخود و مح اتیتجرب ریاست که مردم در تفس یو باور یفرهنگ کار عبارت است از آگاه

را در جهت  یخاص یو سازمان یرفتار اجتماع ریتفس نیآن دارند و به تبع ا جهیخود از کار کردن و نت

ناخودآگاه  ریفرمان هم از ضم نیا کنند ویم کتهید یکاربه کار و کم یرغبتیو ب یبه کار و پرکار لیم

حاکم  نیو قوان طیمجموعه شرا :فرهنگ کار عبارت است از نیچنهم .شودیو خودآگاه انسان صادر م

 یمختلف یثر از عوامل و پارامترهاأتواند متیم یو مکان یزمان تیکه بسته به موقع یانسان یکار طیبر مح

  (21،ص1383، یبهشت) .باشد

 رسانه:مفهوم  .4.1

 گیرنده به فرستنده از را هاارزش و هاپیام اطلاعات، که شودمی گفته وسایلی و ابزارها به رسانه

 اجتماعی هایشبکه و اینترنت ها،روزنامه رادیو، تلویزیون، مانند جمعی هایرسانه شاملو  کنندمی منتقل

 اخبار انتقال بر علاوه هارسانه. دارند اقتصادی و اجتماعی فرهنگی، انتقال در اساسی نقش که باشندمی

 فردی رفتارهای بر اثرگذاری کانال عنوان به اجتماعی هنجارهای و هانگرش دهیشکل با اطلاعات، و

 (.2001 کوئن،مک ؛1958 لنر،) .کنندمی عمل جمعی و

 هایارزش و فرهنگ بازتولید و تغییر عامل عنوان به بلکه هستند پیام حامل تنها نه جمعی هایرسانه

 معاصر فضای در ویژه به؛ نمایندمی ایفا کلیدی نقشی سازیاجتماعی فرآیند در و کنندمی عمل جامعه

 هایزمینه در هانگرش و هااولویت کنندهتعیین و عمومی افکار دهندهشکل اصلی منابع عنوان به هارسانه

 .شوندمی شناخته فرهنگی و اقتصادی

 اقتصادی:مفهوم هنجار  .5.1

 جامعه یک در که شودمی اطلاق رفتاری استانداردهای و هاارزش قواعد، مجموعه به اقتصادی هنجار

 کنندمی تعیین هنجارها این. است انتظار مورد و پذیرفته اقتصادی هایفعالیت درباره اجتماعی گروه یا

 انجام باید چگونه ثروت به نسبت نگرش و دادوستد انداز،پس مصرف، مانند اقتصادی رفتارهای که



 گیرینتیجه

دهی رفتارهای با توجه به مفاهیم مطرح شده در این مقاله، فرهنگ کار از اهمیت بنیادی در شکل

نهادهای اجتماعی مانند اقتصادی و کارکردهای اجتماعی انسان برخوردار است و این فرهنگ از طریق 

توانند الگوهای ها با نقش وسیع و اثرگذار خود، میشود. رسانهخانواده و رسانه انتقال و تقویت می

هایی مانند فرهنگی را در جامعه تثبیت یا مخدوش کنند. این ابزار ارتباطاتی، هم امکان ترویج ارزش

اندوزی گرایانه، فردگرایی و ثروتهای مصرفیامقداست کار، تعاون، و اعتدال را دارند و هم قادرند پ

 .های اسلامی و فرهنگی جامعه در تعارض استزحمت را ترویج دهند که با ارزشبی

تواند با تقویت سواد نقش خانواده در این میان دوگانه است؛ خانواده به عنوان محیط تربیتی نخستین، می

ای شود و یا های مخرب رسانههنگی، مانع نفوذ پیامهای دینی و فرگیری از ارزشای و بهرهرسانه

های نامناسب را بازتولید کند. بر این اساس، تقویت برعکس، در صورت ضعف فرهنگی و تربیتی، پیام

ای، کلید مقابله با ها به ویژه از طریق آموزش سواد رسانههای فکری و فرهنگی خانوادهظرفیت

 .ای نامتوازن استهای رسانهز نفوذ پیامهای فرهنگی و اقتصادی ناشی اچالش

ریزی های اسلامی و فرهنگی نیازمند برنامهدر نهایت، توسعه فرهنگ کار و اقتصاد مبتنی بر ارزش

راهبردی و هماهنگ در سطح رسانه و خانواده است تا از طریق تولید و بازنمایی محتواهای فرهنگی 

ها و هنجارهای بومی شود. این انسانی در چارچوب ارزشساز پایداری و رشد اقتصادی متناسب، زمینه

تواند موجب تحکیم و ارتقای ای و اجتماعی است که میامر مستلزم اقدام هماهنگ آموزشی، رسانه

 .فرهنگ کار به عنوان محور توسعه پایدار جامعه گردد
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