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 بسم الله الرحمن الرحیم

 بر خانواده دیبا تاک ینیرسانه د یراهبرد یاصول و ارزش ها

 استاد راهنما: سرکار خانم الهه نوبخت

 نگارندگان: حانیه ملحی، زینب چلویان، مریم میری

 (گروه تسنیم)عصمتیه سمنان علمیه مدرسه

 چکیده:

گسترده  راتیدر معرض تأث ینهاد اجتماع نیتریادیعنوان بنخانواده به ،یها بر سبک زندگدر عصر سلطه رسانه

 تواندیدارد که م یو ارزش یتیترب یتیمأمور ،یتجار یهابرخلاف رسانه ،ینیقرار دارد. رسانه د یو ارزش یفرهنگ

رسانه  یهااصول و ارزش فیبه بازتعر ازیپژوهش از ن نیباشد. ضرورت ا نیآفرنقش یخانواده اسلام انیبن میدر تحک

 یریگو با بهره یلیـ تحل یفیمقاله با روش توص نی. اشودیم یناش یخانوادگ نینو یهاجهه با چالشدر موا ینید

 یسه محور اصل ینظران حوزه فرهنگ و رسانه، به بررسصاحب یهادگاهیارتباطات و د یهاهینظر ،ینیاز منابع د

 ییو الگو ،یمؤثر بر انسجام خانوادگ ینید یهادر حوزه خانواده، ارزش ینیرسانه د یاست: اصول راهبرد اختهپرد

 ،ینید یگرتیچون هدا یکه اصول دهندینشان م هاافتهیمحور. خانواده یمحتوا دیتول یبرا یشنهادیپ

 یبرا یراهبرد یچارچوب ،یریپذشارکتو م ،یتعادل سنت و نوآور ،یشناسمخاطب ،یانسجام ارزش ،یمحورخانواده

عفت، صبر و  ،یریپذتیمحبت، احترام، مسئول رینظ ییهاارزش ن،ی. همچنکنندیفراهم م ینیعملکرد رسانه د

 ،ییشامل ابعاد محتوا هیچندلا ییالگو ت،یبرجسته شوند. در نها یارسانه یدر محتوا دیفرزندان با ینید تیترب

به ارتقاء نقش  تواندیشده است که م شنهادیمحتوا پ شدهیسازیمؤثر و بوم دیتول یبرا ،یابیو ارز یتعامل ،یارسانه

 خانواده کمک کند. میدر تحک ینیرسانه د

 رسانه، خانواده، اصول، رسانه دینی، راهبرد کلید واژه:
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 مقدمه:

نسل  تیترب ت،یبه شخص یدهدر شکل ینقش محور ،ینهاد اجتماع نیتریادیو بن نیتربه عنوان کوچک خانواده

والا و مقدس است؛  اریخانواده بس گاهیجا ،یاسلام یهادر آموزه دارد. یو فرهنگ ینید یهاو تداوم ارزش ندهیآ

 میتحک ت،یحما یخود را در راستا یو محتوا یزیرمهتمام برنا دیدارد، با یتیترب تیکه مأمور ینیرسانه د نیبنابرا

حول  دیبا یارسانه داتیمعناست که تمام تول نیبه ا یمحورکند. اصل خانواده میتنظ نیادینهاد بن نیا تیو تقو

از این  .را داشته باشد یرگذاریتأث نیشتریو اجرا شود تا ب یها طراحخانواده یمسائل و مشکلات واقع ازها،یمحور ن

 نیاند. اشده لیها تبدانسان یبه فرهنگ، باورها و سبک زندگ یدهشکل یابزارها نیاز مؤثرتر یکیها به رسانهرو 

. ابدییدوچندان م تیاست، اهم یساختار اجتماع نیتریو انسان نیتریادیدر نهاد خانواده که بن ژهیوبه ،یرگذاریتأث

 رو،نیاوست. از ا یو اجتماع یاخلاق ،ینید تیترب یانسان، بلکه بستر اصل یروانو  یتنها محل رشد جسمخانواده نه

 یریجلوگ یو ارزش یفرهنگ یهابیو دقت همراه باشد تا از آس تیبا حساس دیبا خانواده، با یاهرگونه تعامل رسانه

 .شود

بتواند با  دیرسانه با نیدارد. ا یو ارزش یتیترب یتیمأمور محور،یسرگرم ای یتجار یهابرخلاف رسانه ،ینید رسانه

 یروابط خانوادگ تیفیخانواده و ارتقاء ک انیبن میدر تحک ،یاسلام یهاو ارزش یاز اصول راهبرد یریگبهره

 ،یسبک زندگ رییتغ ،یکه در مواجهه با تهاجم فرهنگ شودیم یجا ناشپژوهش از آن نیکند. ضرورت ا ینیآفرنقش

 .مند استهدفمند و اصول یارسانه یبانیپشت ازمندیخانواده ن ن،ینو یتیترب یهاو چالش

 ت،ینقش رسانه در ترب یبه بررس یار متعددکه آث دهدیو خانواده نشان م ینیپژوهش در حوزه رسانه د نهیشیپ

 میدر تعل یمطهر دیشه یهادگاهیبه د توانیاند. از جمله مپرداخته یبه فرهنگ عموم یدهها و شکلانتقال ارزش

حال، کمتر  نیاشاره کرد. با ا انیانیبن یفرهنگ یهالیو تحل ل،یکواارتباطات مک یهاهینظر ،یاسلام تیو ترب

مورد توجه،  یدیکل یهادر حوزه خانواده، ارزش ینیرسانه د یاصول راهبرد نییصورت منسجم به تببه یپژوهش

 .محتوا پرداخته است دیتول یبرا یکاربرد ییو الگو
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را دنبال  یسه سؤال اصلتحلیلی  -به روش توصیفی ،یخلأ علم نیاساس، مقاله حاضر با هدف پر کردن ا نیا بر

 :کندیم

 اند؟در حوزه خانواده کدام ینیرسانه د یراهبرداصول  .1

 رد؟یخانواده مورد توجه قرار گ انیبن تیتقو یبرا ینیدر رسانه د دیبا ییهاچه ارزش .2

 خانواده قابل ارائه است؟ تیبا محور ینید یمحتوا دیتول یبرا یی. چه الگو3

 در حوزه خانواده  ینیرسانه د یاصول راهبردالف(

 نیدارد. در حوزه خانواده، ا یو ارزش یتیترب یتیمأمور محور،یسرگرم ای یتجار یهابرخلاف رسانه ،ینیرسانه د

 اند از:اصول عبارت نیخانواده مؤثر باشد. ا انیبن میشود تا بتواند در تحک تیهدا یراهبرد یبا اصول دیبا تیمأمور

  ینید یگرتیهدا اصل.1

. دارد خانواده ویژهبه و جامعه معنوی گیریجهت در خطیری مسئولیت تربیتی، و فرهنگی نهاد مثابهبه دینی رسانه

 محتوای آمیز،حکمت زبان با بتواند که است ایرسانه نیازمند تربیتی، نهاد ترینبنیادی و اولین عنوانبه خانواده

 دینی، هایرسانه ریمحو رکن عنوانبه دینی، گریهدایت اصل. کند منتقل عملی و فهم قابل قالبی در را دین

 تربیتی فرآیند در فعال نقشی و باشد مخاطب راهنمای و مربی بلکه رسان،پیام صرفاً نه رسانه که کندمی ایجاب

 (1403 نژاد،جلالی ؛1402 رحمانی،. )کند ایفا خانواده

 و اخلاقی فکری، هدایت موجب که است هاییپیام و محتوا ارائه و طراحی معنای به رسانه در دینی گریهدایت

 اصلاح آن دنبال به و باورها و هانگرش تغییر معنای به هدایت این. شود دینی هایارزش سوی به مخاطبان رفتاری

 و مخاطب فرهنگ دینی، متون از عمیق شناخت با است موظف دینی رسانه. است اجتماعی و فردی رفتارهای

 ؛1377 قریشی،شریف. )باشند اثرگذار و رفتارگرا بلکه افزامعرفت تنهانه که کند تولید را هاییپیام اجتماعی، شرایط
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 12۵ آیه در ریشه اصل این. کند ایفا را راهنما و مربی نقش باید دینی رسانهدر واقع  (1394 باقرالعلوم، پژوهشکده

  «الحْسََنَةِ وَالْمَوعْظِةَِ باِلْحکِْمةَِ  رَبِِّکَ  سبَیِلِ إِلىَ ادعُْ»:دارد نحل سوره

 با مناسب هایروش و تدبیر خرد، بکارگیری معنای به اینجا در حکمت باشد؛ حکمت با همراه باید دین به دعوت

 که نصیحتی و اندرز ارائه یعنی «الحسنه موعظه» همچنین. شود منتقل غیرتحکِّمی و مؤثر پیام تا است مخاطب

 (138۵ مطهری،. )باشد پذیرش قابل مخاطب برای محتوایی، و زبانی نظر از

 با باید دینی رسانه «أَنفسَُهُمْ فَأَنساَهمُْ  اللَّهَ  نَسُواْ  کَالَّذِینَ تَکُونوُاْ ولَاَ »:است شده بیان حشر سوره 19 آیه در همچنین

. شودمی اشاخلاقی هایریشه و انسان خود فراموشی به منجر امر این از غفلت زیرا باشد، دین و خدا یادآوری هدف

 (138۵ مطهری،)

 .است شده بیان خصوص این در ظریفی نکات نیز)علیه السلام( معصومین روایات در

 :فرمایدمی البلاغهنهج در)علیه السلام( علی امام

از حکمت،  یبیترک دیمؤثر با یسخنران یعنی (3 حکمت البلاغه،نهج) «وَاللِّینِ وَالمَْوْعِظَةِ الْحکِْمةَِ  بَیْنَ الْمزَجُْ  الکَْلَامُ»

 (1402 رحمانی،) .کند تیرعا هاامیپ دیگانه را در تولسه نیا دیبا زین ینیموعظه و مدارا باشد. رسانه د

 (391 ص ،71 ج ،1403 مجلسی،) «لِلنَّاسِ أَنْفَعهُمُْ  النَّاسِ خیَرُْ» :فرمود( ص) اکرم پیامبر

 یارائه دهد که در زندگ ییهاامیپ دیبا تگریهدا ینیسودمند باشد. رسانه د گرانید یاست که برا یمردم کس نیبهتر

 (1403 نژاد،جلالی) .باشد دیها اثرگذار و مفخانواده

 رسانه است؛ پیام انتقال از فراتر خانواده، رسانه در دینی گریهدایت اصل شد، بیان که روایاتی و آیات به توجه با

 به را خانوادگی زندگی مسیر راهنما، و مربی عنوانبه و باشد داشته خانواده تربیتی فرآیند در فعالی نقش باید

 (1394 باقرالعلوم، پژوهشکده. )دهد سوق الهی هایارزش سمت

 :باشد اصلی رکن چهار پایه بر باید هدایت این
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 با مخاطب که ایگونه به ایرسانه هایپیام طراحی در هنری و علمی هایروش از استفاده: پیام انتقال در حکمت

 (1402 رحمانی،. )کند پنداریذاتهم آن

 (138۵ مطهری،. )شود وی دفع نه و مخاطب جذب باعث که محترمانه و نرم زبان کارگیریبه: نیکو موعظه

 هایپیام ارائه و فکری و اجتماعی فرهنگی، سنی، نظر از مخاطب شناخت: مخاطب نیاز و شرایط با مطابقت

 (1403 نژاد،جلالی. )متناسب

 باقرالعلوم، پژوهشکده. )خانواده در دینی هایارزش مستمر تقویت و هاپیام ارائه در استمرار: پیوستگی و تداوم

1394) 

 هایرسانه که دهدمی نشان ارتباطات علوم مطالعات و)علیه السلام( باقرالعلوم پژوهشکده در شدهانجام هایپژوهش

 خانواده، بنیان تحکیم بر بیشتری اثرگذاری میزان کنند، رعایت محتوا تولید در را اصول این اندتوانسته که دینی

 (1402 رحمانی، ؛1394 باقرالعلوم، پژوهشکده. )اندداشته تربیتی هایشاخص ارتقای و تعارضات کاهش

 این رعایت عدم. است برخوردار بسزایی اهمیت از بومی فرهنگ نیز و مخاطب دینی هویت به توجه این، بر علاوه

 (1377 قریشی،شریف. )شودمی مخاطب پذیرش و رسانه پیام بین فاصله ایجاد باعث موارد،

  یمحورخانواده اصل.2

 شهید. است اجتماع اصلی نهاد عنوان به خانواده از حمایت بر دینی رسانه تمرکز معنای به محوریخانواده اصل

 را خانواده مکمل و همیار نقش باید رسانه یعنی است؛ انسان مدرسه نخستین خانواده که کندمی تأکید مطهری

 روانی اخلاقی، تربیتی، مسائل که شوند طراحی ایگونه به باید ایرسانه هایسیاست و هابرنامه ها،پیام و کند ایفا

 بردارند گام خانوادگی زندگی کیفیت ارتقاء و هاچالش رفع جهت در و بگیرند بر در را هاخانواده اجتماعی و

 .(1377 قریشی،شریف ؛138۵ مطهری،)
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 یرگذاریشوند تا تأث ییو متناسب با فرهنگ مخاطب در رسانه بازنما یصورت جذاب، کاربردبه دیها باارزش نیا

 .مطلوب حاصل گردد

 :است ریشد که شامل عناصر ز شنهادیپ هیچندلا ییمؤثر، الگو یمحتوا دیتول یبراو نیز 

 .ینیاز منابع معتبر د یریگخانواده و بهره یمحتوا بر اساس مراحل رشد اعضا ی: طراحییمحتوا هیلا -

انتقال  یبرا یاجتماع یهاو شبکه یگرافپادکست، موشن لم،یمتنوع مانند ف یها: استفاده از قالبیارسانه هیلا -

 .امیپ

 .یخانوادگ یهابازخورد و انتشار تجربه ،یرسنجنظ قیمعنا از طر دی: مشارکت مخاطب در تولیتعامل هیلا -

 .هاامیمستمر پ یروزرسانو به کیپاترمانند کرک ییهامحتوا با مدل ی: سنجش اثربخشیابیارز هیلا -

به  هیسوکیرا از حالت  ینیو رسانه د آوردیمحتوا را فراهم م یو اثربخش یسازجذاب ،یسازیالگو، امکان بوم نیا

 .کندیم لیتبد یتیو ترب یتعامل یبستر

به  تواندیشود، م تیهدا افتهیساختار ییو الگو لیاص یهاارزش ،یاگر با اصول راهبرد ینیمجموع، رسانه د در

 ،یفرهنگ ینهادها انیم ییافزاهم ازمندین ریمس نیگردد. ا لیتبد یخانواده اسلام میتحک یابزارها نیاز مؤثرتر یکی

 ن و ارتباطات است.یها و پژوهشگران حوزه دمحتوا، خانواده دکنندگانیتول
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 پیشنهادات

 تیترب یارتقا یمؤثر برا یبستر ،یارسانه یهاتیو ظرف ،یعلم یهاهینظر ،ینیبر منابع د هیبا تک یشنهادیپ یالگو

 تیمستمر، سه رکن موفق یابیها، انتخاب قالب مناسب، و ارز. مشارکت فعال خانوادهکندیدر خانواده فراهم م ینید

 .رندیمحتوا بهره بگ دیالگو در تول نیاز ا یاو رسانه یفرهنگ ینهادها شودیم شنهادیالگو هستند. پ نیا

 .مخاطب امروز را ندارد یلازم برا تیکه جذاب کنندیاستفاده م یسنت یهاوهیاز زبان و ش یگاه ینید یهارسانه

 .یتگریروا دیجد یهاوهیو استفاده از ش یاچندرسانه یمحتواها دیتول تال،یجید نینو یهایاز فناور یریگبهره

 .و اقناع مخاطب یگرتیهدا یهاروش نهیدر زم ینیفعالان رسانه د یبرا یکمبود آموزش تخصص

 .حوزه نیفعالان ا یبرا یتیو ترب ینید کردیبا رو یارسانه یتخصص یهادوره یبرگزار

 .یعدم تناسب فرهنگ ای یبرخورد تحکِّم لیبه دل ینید یهاامیمخاطبان در برابر پ یمقاومت برخ

 .محتوا دیدر تول یو مشارکت یتعامل یهاو استفاده از مدل قیدق یشناسبر اساس مخاطب هاامیپ نیتدو

 .و مسلمان یرانیا یهاخانواده یو جامع مشکلات واقع قیعدم شناخت عم

 .خانواده یازهاین لیتحل یبرا یشناسو مطالعات جامعه هاینظرسنج ،یدانیم یهااستفاده از داده

 .شوندیم یخانوادگ یهاکه باعث انحراف ارزش ینید ریغ یهاگسترش رسانه

 .مخرب یهاامیمقابله با پ یبرا ینیو متناسب با فرهنگ د یجذاب، کاربرد یمحتوا دیتول

 .محورخانواده یو آموزش یفرهنگ یو نهادها ینید یهارسانه نیب یکمبود همکار

 .مشترک یهابرنامه یطراح یبرا یو آموزش یفرهنگ ،ینید ینهادها انیم ییافزاو هم یهمکار یهاشبکه جادیا

 .شودیمخاطب م یمتضاد که باعث سردرگم یهاامیمختلف با پ یهاگسترش رسانه
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 .هارسانه تیهدا یبرا یفرهنگ یو نهادها ینیتوسط مراجع د یو فرهنگ ینید یهاارزش یکل یهاچارچوب نیتدو

 .ینید یمحتوا دکنندگانیتول انیم یضعف در هماهنگ

 .هاامیپ یسازکپارچهی یبرا ینیرسانه د یتخصص یو شورا یهماهنگ یهاشبکه جادیا

 .یبوم ریغ یهاو ورود ارزش یفرهنگ عیسر راتییتغ

 .محتوا دیدر تول یبوم یهاسازان و استفاده از پژوهشرسانه ینیو د یدانش فرهنگ یارتقا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



25 
 

 فهرست منابع:

 *قرآن کریم

 نهج البلاغه*

 .قرآنی مطالعات مرکز: قم. ارزشی انسجام و دینی هایرسانه تحلیل(. 1401. )قرآن معارف و علوم پایگاه (1

 .پژوهشی معاونت: قم. ملی رسانه نقش و خانواده در رفتارها دینی الگوی(. 1394. )باقرالعلوم پژوهشکده (2

 تعلیم پیشروان المللیبین همایش در. دینی خانواده در نوجوان ایرسانه تربیت(. 1403. )ناهید نژاد،جلالی (3

 .علمی هایهمایش مرکز: تهران. تربیت و

 ،(1۵)4 قرآنی، معارف پژوهشنامه. اسلامی فرهنگ در خانواده تحکیم عوامل(. 1392. )صدیقه زاده،حسن (4

 .طباطبایی علامه دانشگاه: تهران. ۶8–4۵

. فرزندان دینی هویت گیریشکل در فرزندی-والد الگوی و ایرسانه سواد نقش(. 1402. )نرگس رحمانی، (۵

 .فرهنگیان دانشگاه: تهران. 44–2۵ ،(4)4 معلمان، تربیت در عمل و نظریه

 .اسلامی اندیشه و فرهنگ پژوهشگاه: تهران. دینی فرهنگ و رسانه(. 1377. )محمد قریشی،شریف (۶

 مؤسسه: قم. روایات و قرآن در عفت و حیا عملی مصادیق و نظری مبانی(. 1401. )علمی پایگاه الشیعه، (7

 .البیتآل

 هایپژوهش بنیاد: قم. اسلام دین نظر از جامعه در حیا و عفت آثار(. 1401. )اسلامی المعارفدایرة طهور، (8

 .اسلامی

 .دین و رسانه مطالعات مؤسسه: قم. رسانه و دین تخصصی نشریه(. 1403. )رسانه دینی مطالعات فصلنامه (9

 انسانی علوم پژوهشگاه: قم. تبلیغی ارتباطات در شناسیمخاطب کتاب(. 1402. )شناسیجامعه علمی گروه (10

 .اسلامی و

 .دارالحدیث: قم. 104 ج و 71 ج بحارالانوار،(. 1403. )محمدباقر مجلسی، (11



26 
 

 تبلیغات دفتر فرهنگی معاونت: قم. سالانه عملکرد گزارش(. 1400. )دینی سؤالات به پاسخگویی ملی مرکز (12

 .اسلامی

 .صدرا انتشارات: تهران. اسلام در تربیت و تعلیم(. 138۵. )مرتضی مطهری، (13

1. Freire, Paulo. (1970). Pedagogy of the Oppressed. New York: Herder and 

Herd 

2. Kirkpatrick, Donald L., & Kirkpatrick, James D. (2006). Evaluating 

Training Programs: The Four Levels. San Francisco: Berrett-Koehler 

Publishers. 

3. Shannon, Claude E., & Weaver, Warren. (1949). The Mathematical Theory 

of Communication. Urbana: University of Illinois Press. 


