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 چکیده:

فرزندان در سه ساحت  ین ید ر یو غ  ین ید تیرسانه بر هو ر یتلاش شده است تا تاث  یف یمقاله توص  نیدر ا

نقش   ،ی رفتار یانتقال اطلاعات و الگوها یها به عنوان منبع اصلشود. رسانه  یبررس  یو رفتار  یعاطف ،یشناخت

  ،ی. در ساحت شناختکنند ی فا میکودکان و نوجوانان ا ین ید ر یو غ  ین ید تیباورها و هو یدهدر شکل یمهم

باشند؛ در   رگذاریفرد تأث ی نید  ریو غ ی نیدر شناخت د توانند ی بخش مها با ارائه محتوا و اطلاعات معرفت رسانه

  ، یو در ساحت رفتار کنند؛ی م ف یتضع ایو  تیرا تقو  ین یضد د ای ین یها احساسات و تعلقات د رسانه  ،یبعد عاطف

نشان  هاافته ی. ردیگی ها شکل مدر رسانه  ج یرا یرفتار ی الگوها ریفرزندان تحت تأث  ی نید  ریغ ا ی ینی د یرفتارها

موجب   ی باشد و گاه یهم مثبت و هم منف تواند ی ها مرسانه  ر یتأث  ،یکاف  یاکه بدون داشتن سواد رسانه  دهد ی م

  یبرا  یخانوادگ  تعاملبه همراه گفتگو و   یاآموزش سواد رسانه  ن،یشود. بنابرا یو فرهنگ  ی نید  تیهو فیتضع

 .است یها ضرور ساحت ی در تمام ین ید  ریو غ ی نید  تیهو ت یتقو

 

 رسانه، هویت دینی، هویت غیر دینی  :کلیدواژه ها
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 مقدمه 

 

 دهی باورها و هویت نسل جدیدها در شکلمعرفی نقش رسانه 

دهی  ای در شکلکننده ترین نهادهای اجتماعی در عصر مدرن، نقش بسیار تعیینها به عنوان یکی از اصلیرسانه

ساز های غالب جامعه، زمینه ها، هنجارها و فرهنگ کنند. این نهادها با انتقال ارزش باورها و هویت نسل جدید ایفا می 

ها نه تنها به عنوان منبع اطلاعات و سرگرمی، بلکه  شوند. رسانههای فردی و جمعی می ساخت و بازساخت هویت

شوند که از طریق آن  به عنوان ابزارهایی برای آموزش و تبیین میراث فرهنگی، تاریخی و اجتماعی شناخته می 

های جمعی بر هویت  آموزد که چه کسی هستند و جایگاهشان در جهان چگونه است )تأثیر رسانهنسل جوان می 

ها، رفتارها و  ها به طور مستقیم و غیرمستقیم بر نگرش (. همچنین رسانه 12، ص   1۴۰3ملی، استادمیرزائی آران ،

می  تأثیر  جوانان  می باورهای  رو،  این  از  آن گذارند؛  و  توان  شدن  اجتماعی  فرآیند  در  مهم  عوامل  از  یکی  را  ها 

(. نقش  ۵۵-۵۰، ص  13۹۴انست )تأثیر عوامل اجتماعی شدن بر هویت نوجوانان، حسینی،  یابی جوانان دهویت

های های رسانه ها در ارائه الگوهای هویتی و حفظ هویت اصیل فرهنگی به ویژه در جوامع مسلمان که با چالش رسانه

بیگانه مواجه فرهنگی  و  )بررسی نقش رسانه در شکلمهاجم  برخوردار است  اهمیت خاصی  از  گیری هویت  اند، 

های اسلامی با تقویت فرهنگ اسلامی و ارائه  (. به بیان دیگر، رسانه 3۰-2۵، ص  13۹۶انسان، منتظران منجی،  

ایستادگی  توانند مقابل جریان های هویتی سالم می مدل به دنبال تضعیف هویت ملی و دینی هستند،  هایی که 

(. از  2۰-1۰، ص  13۹۴آبادی،  ینی جوانان ،نورمحمدی نجف های نوین بر هویت دهای رسانه کنند )بررسی آسیب 

تعامل و دسترسی به  سوی دیگر، فضای مجازی و رسانه  با فراهم آوردن بسترهای جدیدی برای  های دیجیتال 

تواند به تقویت یا تغییر هویت  اند که این تحولات می اطلاعات، تحولات عمیقی در هویت جوانان به وجود آورده

ها (. بنابراین، رسانه ۶۰-۴۵، ص  1۴۰2های دیجیتال، باکینگهام،  ملی و فرهنگی منجر شود )جوانان هویت و رسانه 

باید مسئولیت اجتماعی خود را در جهت تقویت باورها و هویت نسل جوان به نحو مطلوب ایفا کنند تا از پیامدهای  

، ص  1۴۰۴لی، استادمیرزائی آرانی،  های جمعی بر هویت ممنفی و تهاجم فرهنگی جلوگیری شود )تأثیر رسانه 

۵۰-۶۰ .) 

 

 اهمیت توجه به هویت دینی در دوران کودکی و نوجوانی 

گیری باورها  ها زیربنای شکل توجه به هویت دینی در دوران کودکی و نوجوانی اهمیت بسیاری دارد، زیرا این دوره 

های اخلاقی  کنند. تربیت دینی صحیح کودکان و نوجوانان، علاوه بر تقویت بنیان و شخصیت دینی فرد را فراهم می 

ها اعتماد به نفس و احساس ارزشمندی  و معنوی، باعث ایجاد حس تعلق به هویت دینی و فرهنگی شده و به آن 



های اجتماعی و تقویت سلامت  ها نقش موثری در ایجاد مقاومت در برابر آسیببخشد. همچنین این آموزش می 

تصمیم  برای  راهنمایی  دینی  هویت  زیرا  دارند؛  چالش گیری روانی  با  مواجهه  و  اخلاقی  فراهم  های  زندگی  های 

آورد. به همین دلیل، توجه به هویت دینی در این دو دوره، نه تنها در رشد فرد تأثیرگذار است بلکه بر سلامت  می 

 ( 2۴، ص 13۹۹باشد )مبانی نظری و عملی در تربیت دینی، احمدی، اجتماعی و فرهنگی جامعه نیز موثر می 

 

 صورت همزمان بعدی )شناختی، عاطفی، رفتاری( بهضرورت مطالعه سه 

صورت همزمان به دلیل ارتباط و تأثیر متقابل این سه بعد  بعدی شناختی، عاطفی و رفتاری به ضرورت مطالعه سه 

در فرایند یادگیری و تغییرات فردی است. در این رویکرد، شناخت )دانش و اطلاعات( به تنهایی کافی نیست  

های فرد شکل گیرد، و  ها و انگیزهبلکه باید عواطف و احساسات )بعد عاطفی( نیز مورد توجه قرار گیرد تا نگرش 

های عملی )بعد رفتاری( را تقویت کرد تا یادگیری به شکل کامل و پایدار صورت  همچنین رفتارها و مهارت 

شود تغییرات در هر یک از آنها موجب تقویت یا تعدیل دیگری  پذیرد. نمایش همزمان این سه بعد موجب می 

زمان به شناخت،  رفتاری است.  به عبارتی، توجه هم -های شناختیآموزش و درمان  شود که این کلید موفقیت در 

آورد و منجر به نتایج  احساس و رفتار، چارچوبی جامع برای درک بهتر فرآیندهای ذهنی و عملی انسان فراهم می 

 شود.تر و ماندگارتر می عمیق

 

 های پژوهش بیان مسأله و پرسش 

  ه یکه بر پا  ی تیکودکان و نوجوانان است؛ هو  ی نید  یابیتی ها در آن اثرگذارند، هوکه رسانه  یمهم  یهااز عرصه   یکی

  ی ریگشکل  سازنه یزم  توانند ی م  یارسانه   ی از محتواها  ی. همزمان، برخ ردیگی شکل م  ی نیباورها، مناسک و تعلقات د

آنچه کمتر    امابرخاسته از آن در تضاد است.  ی ارزش   یها و نظام   ی نید  م یشوند که با مفاه  ی نیضد د  ت یهو  ینوع

  ف یتضع  ای  یدهدر شکل  یو رفتار   یعاطف  ،یها در سه ساحت شناخترسانه  ریتأث  یمورد توجه قرار گرفته، چگونگ 

  ی پرسش که فرزندان در فضا  ن یدر آنان است. ا  ی نیضد د  یهاش یگرا  جادیفرزندان و در مقابل، ا  ی نید   تیهو

ادراک و انتخاب    ی برا  ییو از چه سازوکارها افتهی  واجههم   ی نیو ضد د  ی نید   ی محتوا انیچگونه م  ی کنون یارسانه

  ی سؤال محور  ن یحاضر در صدد پاسخ به ا  ق یرو، تحق  ن یهم  ازو مغفول است.  یجد   ی پرسش  کنند، ی استفاده م

فرزندان    ینیو ضد د  ینید   تیهو  یریگبر شکل   یو رفتار  یعاطف  ،یها چگونه در سه بُعد شناختاست که »رسانه 

قابل ارائه   ی نید تیهو تیجهت تقو  یاهوشمند مصرف رسانه  تیریمد  یبرا ییو  »چه راهکارها گذارند«ی م  ریتأث

  است؟«

 



 پیشینه تحقیق: 

افراد صورت گرفته است که    ی نید تیها و هورسانه   انیرابطه م   نه یدر زم  ی متعدد  یها پژوهش   ر،یاخ  یهاسال   در

به    توان ی م  قات، یتحق  نیجمله ا  از .رند یمطالعه حاضر مورد استفاده قرار  گ  ی برا  یعنوان پشتوانه نظربه   توانند ی م

کاربران« نوشته    ی نید  تی و هو  ی مجاز  یهارابطه استفاده از شبکه   ی ارشد با عنوان »بررس   یکارشناس   نامهانیپا

مز بررس 13۹3)  ی نانیکاظم  به  که  کرد  اشاره  شبکه   ر یتأث  ی(  از  هو   یاجتماع  یهااستفاده    کاربران  ین ید  تیبر 

 پرداخته است. 

ها شاخصه   نییبا تب  « ین ید  ت یهو  ن یی( با عنوان »نقش رسانه در تب13۸۹)  یاز محمدرضا انوار  یامقاله   نیهمچن

 حوزه پرداخته است.  ن یدر ا  یارسانه یسازبرنامه  ی برا ییبه ارائه راهکارها ، ینید  تیهو ت یتقو یهاو راه 

و رسانه پرداخته    ن ید  ی نقاط تلاق  ی اجمال  ی به بررس   ز ی( ن13۹۶)  یموسو   ره یمن  دهیو رسانه« نوشته س   ن ی»د  مقاله 

و    نیتعامل د  یجار  یارتباط و روندها  ف یتضع  ای  تیمتقابل، عوامل تقو  ریدو، تأث  نی مختلف تعامل ا  یهاو گونه 

 رسانه را مورد توجه قرار داده است.

  ی ریگدر شکل  فرزندی–والد   ی و الگو  یا( با عنوان »نقش سواد رسانه 1۴۰2)  یرحمان  رهیاز ن  یاادامه، مقاله   در

 فرزندان پرداخته است. ین ید  تیهو فیتضع ای ت یدو مؤلفه در تقو  نینقش ا یبه بررس  زیفرزندان« ن  ین ید تیهو

 یهابه مؤلفه   یل یتحل  ی کردی( با رو13۹3محمد منصورنژاد )  فی (« تألع ی)اسلام و تش  ن یکتاب »رسانه و د  نیهمچن

 . پردازدی م ی نیها با فرهنگ دشده در حوزه علوم ارتباطات و نسبت آن شناخته  یارسانه

کودک،   یپژوهش در حوزه کل  کی(؛ به عنوان  13۹2رسانه و کودک با نگارش ناصر باهنر  )  ن،یکتاب د  نیهمچن

با هدف آموزش معارف    یاسلام   یها  ون یز یو تلو  و یکودکان در راد  ی برا  ی نید  یبر برنامه ساز  د یو رسانه و با تاک  نید

 شده است.  نیو تدو   ه یته  یگروه سن نیبه ا ینید

تاثهم   یدر بررس   ق یتحق  نیا  ی اصل  ی نوآور  اما تقورسانه  ر یزمان    ی ریگو شکل   ی نید  تیهو  فی تضع  ا ی  ت یها در 

  ،یاجتماع  یهاشبکه   ری)نظ  نینو  یاپژوهش با تمرکز بر ابعاد رسانه   نیا  ن،یدر فرزندان است. همچن  ینیضد د  تیهو

تعامل وکودک   تالیجید   یو محتوا   یی دئویو  یهاپلتفرم  و  ا  فرزندی –الد محور(  با  مواجهه  ها، تلاش  رسانه  نیدر 

به درک بهتر    تواند ی م  کردی رو   ن یآن ارائه دهد. ا  راتیو تأث  ی کنون  ت یاز وضع  تر ی تر و کاربردجامع   ی ریتصو   کند ی م

ترب  یارسانه   یسازوکارها در  راهکارها  ینیضدد  ای  ی نید  تیموثر  و    ی گذاراستیس   یبرا  ییفرزندان کمک کند 

   .ارائه دهد  یزش و آمو یفرهنگ 

 



 مفهوم شناسی 

 

 تعریف رسانه 

  له یرسانه، وس   ،ی و حرفه ا  یتر علم  ق یاست. در اصطلاح دق  ام یو انتقال پ  رهیابزار ذخ  ر، یعام و فراگ  ی به معنا  رسانه

  ، یتواند از نوع انسان  یرسانه م   ف،یتعر  نیفرد و جامعه است.بر اساس ا  ی ها  دهیافکار و ا  د،یانتقال اطلاعات، عقا

ن  کیتکنولوژ   ای  یسازمان زبان  همچن  نه رسا  ینوع  ز یباشد.  ها  ن،یاست.  رسانه  دانشگاه،  و  از    ،یجمع  یمدرسه 

فرهنگ    یساز  نه یو نهاد  یرسانه است.)رسانه مل  ی نوع  ون،ی زیو تلو  نترنتیا  و، یمطبوعات گرفته تا تلگراف، تلفن، راد

 ( 3۰, ص 13۹3عفاف و حجاب، افشار, 

 

 هویت دینی:   

هویت را حقیت شی یا شخص دانسته اند که مشتمل بر صفات جوهری است. همچنین در معنی لغوی    عمدتا

 هویت را مترادف شخصیت، ذات، هستی و وجود نیز برشمرده اند.

که در حال    یط یاست، در شرا  شتن یخو  یی کتایتحقق    یکوشش فرد برا   ی در اصطلاح جامعه شناس   ت یهو  نیهمچن

بودن است که در    یاز چگونگ   یروشن  ریداشتن، تصو  تیهو  گر،یباشد. به عبارت د  شیشکل دادن به رفتار خو

 دارد.   نده یو نظر به آ رد یگی دارد، در حال شکل م  شهیگذشته ر

در قبال    یریپذ ت یآن، احساس تعهد و مسئول  ن ی. تدوکند ی م   ن ییرا تب  ن یانسان و د  ن یب  یرابطه   ، ینید   تیهو

انسان به پرستش مرتبط است و    ی فطر   شیبا گرا  ت،ینوع هو  ن یمکتب را به همراه دارد. ا  کی   ی ها و باورهاارزش 

در جوانان شود،    ی نداری تواند منجر به کاهش دی م  ی نید  ت ی. ضعف در هوکند ی م  دایپ  ی تجل  ی نیدر اعمال و رفتار د

  ینیاحکام د  یضمانت اجرا  جه،یکاهش داده و در نت   ینی د  یهافرد را در برابر گزاره   یریپذ ت یچرا که تعهد و مسئول

 ( 1۸۵صفحه  ار، یریمد  یا انه یرا قاتی تعارض، مرکز تحق تیری.) مد کند ی م ف یرا تضع

 

 هویت غیردینی 

  ی خلافت را به دست فراموش   ن ییآ  ن یخود، همچن  تیاگر مظهر  ی توان گفت آدم  ی م  ین ید  ری غ  تیمفهوم هو  ان یب  در

برا و  قا  یخود وجود   یبسپرد  بداند، تصو  یباشد و هست  ل یمستقل  از آن خود  دگرگون و    ی ریو وجود خود را 

  ی واقع  ت یدچار شده است. هو  تیهو  انبه بحر  تاًیخود شده و نها  ر یغ  ی زیبه چ  لیاز خود ساخته و تبد   ی رواقعیغ



  ی از رفتارها  یاریهمراه باشد. بس  ز ین  ی نیضد د  ی حت  ایناسازگار    یهاکه ممکن است با کنش   ی نیاحکام و اخلاق د

  ی و ب   یدل زدگ   ، یزیگر  تینمود. مسئول  هی توج  دگاهی د  نیتوان از ا  ینوجوانان را، م  یو ناسازگار  یضد اجتماع

  ، ی اله  یبه اوامر و نواه  یتوجه  ی ب  یدر قالب ها   ، ینیهستند که در عرصه د  ت یهر کدام از آثار فقدان هو  ،یتفاوت 

مطالب مشخص    نیا  انیکند. با ب  ی بروز م  ینید  ینسبت به شعائر، گزاره ها، اماکن، مراسم و نمادها  ی علاقگ   یب

به احکام    د یّو عدم تق   یمذهب  ی اختلال نظام ارزش   ، ینی د  ی باورها  ف یسبب تضع  ،ین ید  ت یشود که بحران هو  ی م

 ( 2۴، ص13۹1 ،یجذب نوجوانان و جوانان به مساجد و نماز جماعت، موظف رستم ی ها روش گردد.)  یم  ینید

مخصوص   ی ا قه یطر نهای: »اد یگویدچار شده اند م  ینید  ریغ تیو هو   یکه ب مشکلات اخلاق یدرباره کسان  اژهیپ

پشت پا   ی و اخلاق  یو اجتماع  ی دانند و به تمام اصول انسان  ی و آنچه در آن هست را پوچ م  ا یخود دارند. دن  یبرا

 ی آسان و سهل الوصول و ارتباطات جنس  حاتیتفر  یبرند و در جستجو  یلذت م  یو ولگرد   یکاریزده اند و از ب 

بخشنده    ،ی در عصر کنون  ین ید  تی)هو رند«یگ  یرا به مسخره م  یاجتماع  یو زندگ   یزنند و محبت و دوست  یپَرسه م

 ( 11، ش 13۸2 ،یبان

  ی حت  ا یو    یرمذهبیسکولار، غ  یبه مصرف محتواها  شی افراد معمولاً گرا  نیا  ،یارسانه  ی انتخاب محتوا  نه یزم   در

باعث کاهش مواجهه و در    تواند ی عامل م  نیکه ا  رند،یگی فاصله م   ینید  یهاها و برنامه داشته و از رسانه   ینیضد د

 ها شود.آن  ینی د ت یهو لیتحل تینها

  ی رشد م  یزمان  زیروند. اخلاق ن  یم  نیاز ب  یو امثال او فقط با رشد اخلاق  اژهیهشدار دهنده پ  اریبس  یها  دغدغه

  وه ی توان گفت که اخلاق، م  ی . در واقع مردیشکل بگ   ی در وجود ما به طور واقع  یو مذهب   ی نید  ت یّکند که هو

  ، یدر عصر کنون   ی نید   تی.)هو نند ینش  ی م  ثمر به    یشتری ب   ی ها  وه یکه با رشد درخت، م  ن« یاست به نام »د  ی درخت

 (11، ش 13۸2 ، یبخشنده بان

 

 راهکارها و پیشنهادات کاربردی 

 ای والدین و فرزندان ارتقای سواد رسانه 

رسانه   یارتقا بس  ن یوالد   یاسواد  نقش  فرزندان  آس   یمهم   اریو  کاهشم  با    یناش   یهاب یدر  نابهنجار  مواجهه  از 

تقو  یارسانه   ی محتوا رسانه  انیبن  ت یو  سواد  دارد.  معنا  یاخانواده  تحل  یی توانا  ی به  به    د یتول  ل،یدرک،  و 

خانواده در برابر    یارسانه   ی آورکه موجب تاب   ست،ا  یو اخلاق  رینقدپذ   یاوه یبه ش   یارسانه   یهاام یپ  یگذاراشتراک

، ص  1۴۰۴  ،ی)ضرورت سواد رسانه در خانواده، اکبر   شودی م  یمجاز   یفضا  ینادرست، ناسالم و فشارها  یمحتوا

  ی دهدر شکل   ی نقش مهم  توانند ی خود م  یارسانه   یهادانش و مهارت  ی با ارتقا  ه، یاول  ان یبه عنوان مرب  ن ی(. والد 1۵



ا  یانه عادات رسا فرزندان  به   فای سالم  تعامل مستمر درباره محتوا  یاگونه کنند؛  موجب    ،یارسانه   ی که گفتگو و 

از محتواها  لیتحل (.  1۸، ص  1۴۰۴  ،ی)ضرورت سواد رسانه در خانواده، اکبر  شودی مضر م  ینقادانه و اجتناب 

 ییهابه عنوان روش   یتعامل  یهای مدرسه و خانواده، و استفاده از باز  یهمکار  ،یررسمیو غ  یرسم  یهاآموزش 

قواعد مشترک استفاده از رسانه و کاهش    ی طراح  ن،یاند. همچنفرزندان شناخته شده   ی اسواد رسانه   شیمؤثر در افزا

تفکر نقادانه، روند ارتقا سواد    تیدر کنار تقو  ییمحتوا  یلترهایف   یریکارگهمراه با به   ،ی مجاز  یزمان حضور در فضا

، ص  13۹۸  ،یکودکان و نوجوانان، بخشنده بال   ی نید  تی هو  ی ریگمراحل شکل   ی)بررس   کند ی م  لیرا تسه  یارسانه

مقاومت کنند    یاتا نه تنها در برابر مخاطرات رسانه   کند ی ها کمک مبه خانواده   یاسواد رسانه   ،ی(. به طور کل۷۵

زم مهارت   نه یبلکه  ا  ی و شناخت  یارتباط  یهارشد  که  آورند  فراهم  را  نها  ر ام  نیاعضا  روابط    تیدر  استحکام  به 

 (. 22، ص  1۴۰۴ ، ی)ضرورت سواد رسانه در خانواده، اکبر  انجامد ی اعضا م یو سلامت روان  یخانوادگ

 

 طراحی و تولید محتوای جذاب دینی متناسب با نسل جدید 

مخاطبان    ق یو علا  ازهایزبان، ن  قیفهم عم  ازمند ین  د یمتناسب با نسل جد   ینیجذاب د  یمحتوا  د یو تول  یطراح

نوآورانه و    د یمحتوا با  نیمشخصه ا  نیتررا منتقل کند. مهم   ی نید  یهاآموزه   ی جوان است تا بتواند به طور مؤثر

 یهابرخوردار از زبان معاصر و فرم   ی محتوا  د یلکند، چرا که تو   ن یروز باشد تا بتواند جذب نسل جوان را تضمبه 

  داد یدارد )رو  یشتریب  یرگذاریتأث  تال،ی جید  یهاو رسانه  نینو  یهای استفاده از فناور  ،ییسراجذاب مانند داستان

  یهاعلاوه بر انتقال ارزش   د ی با  ی نید  ی (. محتوا2۴، ص  1۴۰3  ، ی مجاز  ی پژوهشگاه فضا  ، ینید  ی محتوا  د یو تول  ه یآ

ن  ی گوپاسخ  ،یاسلام و  قالب   د یروزمره نسل جد   یازهایشبهات  از  و با استفاده    ی هالم یمتنوع مانند ف  یهاباشد 

استفاده از    ن،یدهد. همچن ش یرا افزا  یو اثرگذار   تیجذاب  ،ی ریتصو  یو محتوا   یآموزش   یهای کوتاه، پادکست، باز

.  شودی م  نیبه د  د ینسل جد   شتر یب  ی کیباشد، باعث نزد  یسنت  یهای دگ یچیساده و قابل فهم که دور از پ  یزبان

  ا ی پو  یط یمح  جادیا  ی متخصصان رسانه و نسل جوان برا  ،ین یکارشناسان د  نیب  یهمکار  ازمند یمحتوا ن  نیا  یطراح

کودکان    ین ید  ت یهو  ی ریگمراحل شکل   ی)بررس   د ینما  ت یرا تقو  د ینسل جد   ی ن ید  تی و پاسخگو است که بتواند هو

  ، ینید  یهامحتوا، ضمن حفظ اصالت آموزه   د ینوآورانه در تول  کرد یرو  نی(. ا۵3، ص  1۴۰۰  ،یبالو نوجوانان، بخشنده 

 در نسل جوان خواهد شد. داریو پا یقو  ی تیباعث بروز و ظهور هو

 

 های دینی ای برای ترویج ارزش های محبوب رسانهگیری از شخصیت بهره 

  ن یا  رایبرخوردار است، ز  ییبالا  تیاز اهم  ینید  یهاارزش   جیترو  یبرا  یامحبوب رسانه   یهات یاز شخص  ی ریگبهره

  ی رفتنیو پذ   رگذاری تأث یارا به گونه  ی نید یهاام یپ توانند ی مخاطبان، م  انیم  تینفوذ و محبوب لیبه دل هاتیشخص



 یهاانتقال آموزه   ی را برا  ی افراد، بستر مناسب  ن یمخاطبان به ا  د اعتما  زان یو م  یاجتماع  گاهیارائه کنند. در واقع، جا

  توانند ی و متناسب با فرهنگ روز، م  یابا استفاده از زبان ساده، محاوره   یارسانه   یهاتی . شخصسازدی فراهم م  ی نید

 یسازمدل   ن، یجوانان منتقل کنند. همچن  ژه یمختلف به و  یهانسل  ی جذاب و قابل فهم برا  یارا به گونه   نید

مخاطبان    ی نید  ت یهو  تی امر به تثب  نیکه ا  کند ی م  جیرا ترو   ی نید   ی رفتار  ی ها، الگوهاافراد در رسانه   ن یا  ی رفتار

حس    تواند ی م  ،ین یعلاوه بر انتقال دانش د  رد، یگی شکل م  هات یشخص  ن یکه توسط ا  یارسانه   ی . فضاشودی منجر م

  ی ریگبهره   ل،یدل  نی. به همد یتر نماحساس   ینید  میبه مفاه  بتکند و جامعه را نس  تیرا تقو  ین یتعلق و تعهد د

شخص از  رسانه   یهات یهوشمندانه  مس  یامحبوب  ترو  غ یتبل  ر یدر    ش یافزا  ی برا   ی کارآمد   یاستراتژ   ن، ید  ج یو 

 در جامعه است.  ی نید یهاام یپ یرگذار یتأث

 

 نتیجه گیری 

  ی و رفتار  ی شناخت  ،یفرزندان« در سه ساحت عاطف  ینی د  ریو غ  ین ید  ت یرسانه بر هو  ریحاضر با عنوان »تاث   ق یتحق

ها در سه ساحت رسانه   ریتأث  یچگونگ   ی نوشته شده و هدف آن بررس   یف یمقاله به سبک توص  نیشده است. ا  یبررس 

  ی ن یضد د یهاش یگرا جادی و در مقابل، ا ن فرزندا ی نید ت یهو ف یتضع  ای یدهدر شکل یو رفتار  یعاطف ،یشناخت

  ی و رفتار   ی عاطف  ،یها چگونه در سه بُعد شناختاست که »رسانه  ی سؤال محور   ن یدر آنان است و در صدد پاسخ به ا

 .گذارند«ی م  ر یفرزندان تأث  ینیو ضد د ین ید ت یهو ی ریگبر شکل

  یینقش بسزا  د ینسل جد   تی باورها و هو   یرسانه ها در شکل ده   ، ینید  ر یو غ  ین ید  تی رسانه، هو  میتوجه ب مفاه  با

  ، یموضوع در ابعاد شناخت  نیفراوان دارد و مطالعه ا  تیاهم   ی و نوجوان  یدر دوران کودک   ی نید  تیدارند. توجه به هو 

 باشد.  ی م ی ضرور ی و رفتار یعاطف

مختلف    یدر ساحت ها  یاثرگذار   ی از چگونگ   یبر فرزندان دارند اما شناخت علم  ی گسترده ا  رات یها تاث  رسانه

 باشد. ی م ز یکم و ناچ اریبس

کودک    ینید  یو انتشار محتوا  د یضرورت تول  ،یمجاز  ی در فضا  ینیسکولار و ضد د  یتوجه به گسترش محتوا   با

 شود. ی احساس م شیاز پ شی و پادکست ها ب  ین ید ی ها،برنامه ها شنیمیمحور اعم از ان

  ی رسانه ا  یمحتوا   ق یدهند از طر  یرا انتقال م   ین یضد د  ا ی  ین ید  ی و باورها  میمفاه  یها در بعد شناخت  رسانه

  جادیا  ای  تیدر تثب  ینقش موثر   یرسانه ا   یآموزش ها   ان یم  ن ی. در اکنند یم  فیتضع  ای  فیرا تحر   ینیمعرفت د

  ر ی تاث نینسبت به د یلیم ی ب ایبر علاقه  تیواو ر  ریتصو  ،یقی موس  یکنند. در بعد عاطف یم  فایشبهه در باورها را ا

  جانات یه  ن یاستفاده کرد. همچن  یی از داستان سرا  توان یم   ی نی د  م یمفاه  ب یتخر  ای  ی جذاب ساز  ی دارد و برا   ی فراوان



از د  ای  ی نیتعلقات د  یر یدر شکل گ  ی مثبت و منف رسانه بر سبک    ی دارد. در بعد رفتار  ی نقش مهم  نینفرت 

  ت یشخص  یالگو ساز  قیاز طر  ین یو ضد د  یارزش   یباشد و رفتار ها  یگذار م  ریتاث  یعباد  یارهاعادات و رفت  ،یزندگ

 گذارند.  یم  ریشوند و بر رفتار فززندان تاث یم   ینرمال ساز یرسانه ا  یها

  ی کرد و به همراه  زیاز کنترل صرف پره  د یدارد و با  ییبسزا  تیفرزندان اهم  تیدر هدا  نیوالد   یرسانه ا  سواد

  ی ب  یرسانه به فززندان کمک کرد و نشانه ها   ی محتوا  نییآورد و با گفتگو و تعامل خانواده در تب  یفعالانه رو 

 را شناخت. یا هرسان ی در رفتار، گفتار و انتخاب محتوا نیبا د ز یست ای یتفاوت 

و    ی و فرزندان، طراح  نیوالد   یعبارت است از ارتقا سواد رسانه ا   شودیم  نیک به والد   ییشنهادهایراستا پ  نیا  در

  ج یترو  ی برا  ی محبوب رسانه ا  ی ها  ت یاز شخص  ی ریبهره گ  د،یمتناسب با نسل جد   ی نیجذاب د   ی محتوا   د یتول

 . اندر حوزه کودک و نوجو  یرسانه ا  یگذار استیو اصلاح س   ینید  یارزش ها
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