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 یجهان یها رسانه ریتأث ،یا مشاهده یریادگیو  یفرهنگ یهژمون یمقاله با استفاده از چارچوب نظر نیا     

از  یفرهنگ غرب. کند یم لیجوامع مسلمان را تحل یاسلام تهوی بر -یا ماهواره یها و شبکه نمایس ژهوی به -

از سبک  دیو تقل یساز یجنس ،ییمانند فردگرا یواردات یها ها، ارزش پراستفاده در رسانه ریتصاو قیطر

 یساز گانهیدر مورد زنان، منجر به ب ژهیو به ند،یفرآ نیا. کند یم غیتبل «شرفتیپ»را به عنوان  یغرب یزندگ

رسانه ها باعث  نای مشاهده. شود یآنان در خانواده و جامعه م یو اسلام ینقش سنت بیزنانه و تخر تیهو

اجبار  قینه از طر رات،یتأث نیا. گردد یم یمحل یفرهنگ یبه الگوها اداعتم فیو تضع دیشبهه در عقا جادیا

که  یزهمان چی - ردیگ یها صورت م ارزش میرمستقیو تحول غ «یحمله فرهنگ» قیبلکه از طر ،ینظام

 تیها، چشم، دل و فکر نسل جوان را از هو رسانه. اند به آن اشاره کرده دنزیو گ لریمانند ش پردازان هینظر

 تیهو بیتخر قیعم ندیفرآ کیبلکه  ست،ین یظاهر رییتغ کیتحولات، تنها  نیا. سازند یدور م خود لیاص

حمله،  نیمقاومت در برابر ا. کند یحرکت م یاست که به سمت دور شدن از اصول اسلام یمعنو-یاجتماع

 یاسلام لیاص میو بازگشت به مفاه یاسلام یها بر اساس ارزش تیهو فیبازتعر ،یفرهنگ یآگاه ازمندین

از داخل جامعه  یفرهنگ مقاومت کیمستلزم ساخت  ،یجهان یها در عصر رسانه یاسلام تیحفظ هو. است

 میمفاه ییبازگو مان،یا تیدر تقو ،یپاسخ به جنگ فرهنگ ن،یبنابرا. سانسور ای منه فقط تحری -است 

 .است یغرب یها آگاه و مستقل از مدل ینسل تیو ترب یاسلام
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 مقدمه 

ومی، در جهان امروز، رسانه با رسالت انتقال اطلاعات و معلومات جدید و مبادله افکار و عقاید عم     

 (.۱۹۳۱فرج نژاد و همکاران، ) تنقش بزرگی بر عهده گرفته اس

سینما، مرز خیال و واقعیت را از بین برده است، انسان در قرن بیستم و بیست و یکم دیگر می تواند خواب 

در خوش بینانه ترین _های خود را بر پرده ببیند، درحالی که ناخودآگاه خود را مستعمره ی کارگردان 

سینما امکانی دیگر است؛ . استکرده  _در بدبینانه ترین حالت _و سیاست مداران یا سرمایه داران   _حالت

جایی که در آن می توان فارغ از محدودیت های بشری موضوعات و تخیلاتی را طرح کرد؛ ایده هایی که 

سینما نگرش های جدید خلق می کند، آن هم در دنیاهایی که  .بعدها می توانند در واقعیت نیز اجرا شوند

ت تجربی زندگی و زیست جهان افراد، هم امکاناتی این جداشدگی ذهن از باف. هنوز تجربه نکرده ایم

اسماعیلی، )ند دو چندان می ک جدید پدید می آورد و هم خطر هایی نو؛ و همین هم جذابیت سینما را

۱۹۳۱.)  

 

 به عنوان مدل اجتماعی سینما ـ ۱

بزرگی از نقش تبلیغ و رسانه در الگوسازی و فرهنگ سازی، بر کسی پوشیده نیست؛ زیرا بخش      

نظریه بندورا مهم ترین نظریه . یادگیری انسان از راه مشاهده رفتار و اعمال دیگران آموخته می شود

1این نظریه، نظریه یادگیری اجتماعی. یادگیری موجود است که بر اهمیت مشاهده تأکید می ورزد
یا به  

2عبارت دقیق تر نظریه شناختی اجتماعی
نظریه به نظریه یادگیری اجتماعی این  دلیل نامگذاری این. نام دارد 

است که در آن بر بافت اجتماعی که در آن رفتار آموخته و نگهداری می شود تأکید شده و به جنبه های 

بندورا معتقد است که بسیاری از یادگیری های افراد از . اجتماعی فرایندهای روان شناختی توجه می شود

3(شاهده اییادگیری م)راه مشاهده رفتار دیگران 
بنابراین وقتی شرایط و موقعیت هایی . آموخته می شوند 

در رسانه ها نمایش داده می شود که مرد و زن به صورت مختلط و بدون ملاحظه ارزش های اخلاقی و 

به اعتقاد . دینی حضور پیدا کرده اند، در دیگران تأثیر درست گذاشته و باعث الگوگیری غلط می شود

                                                             
ـ  1 Theory Social Learning 
2
ـ   Social Cognitive Theory 

3
 observational learning ـ 



 به دیگر سخن،. یادگیری لازم است مجاورت بین یادگیرنده و سرمشق است که برای بندورا تنها چیزی

اما  ،جه کند، آن اعمال را خواهد آموختهرگاه یادگیرنده در مجاورت کسی قرار بگیرد و به اعمال او تو

دارد؛ بنابراین، برای اینکه آموخته های خود را به عملکرد تبدیل کند، نیاز به عوامل تشویقی از جمله تقویت 

اگر دانش آموزی این وعده را دریافت کنند که اگر خوب عمل کند یا بیان کند پاداش می گیرد، مباحث را 

در آموزه های دینی به تأثیر الگودهی و الگوسازی توجه ویژه شده و از این ابزار . بهتر بیان خواهد کرد

در آموزه های دینی گاهی سفارش شده . ه استاساسی در نقش آفرینی فرهنگی و اجتماعی بهره گرفته شد

احمدی پناه، )دهند  تا افراد مؤمن و مربیان خودشان الگو باشند و دیگران را از این طریق تحت تأثیر قرار

۱۰۱۱.) 

سینما مهم ترین رسانه برای رساندن پیام های فرهنگی دنیای غرب به گوش جهانیان است؛ وسیله ای  

فرج ) افت ها و پیچیدگی های خود در پی جهانی کردن اندیشه های خویش استقدرتمند که با تمامی ظر

 (.۱۹۳۱نژاد و همکاران، 

در جوامع امروزی و در زمانه ای که به تعبیری، تصاویر متحرک و جلوه های بصری به تدریج، جای فعل 

اجتماعی -علایق سیاسیاندیشیدن را برای توده های انسانی گرفته است و انسان های زیادی سبک زندگی، 

و فرهنگ خود را از دریچه ی تلویزیون ها، مانیتورها و اسکرین های بزرگ سینمایی کسب می کنند، قطعاً 

پرداختن به مقوله ی رسانه های دیداری، از اولویت های جامعه شناسی خواهد بود و بی شک در این میان، 

ار جدی ترین مسائل پیش روی جامعه شناسی، به عنوان سینما از مهم ترین رسانه ها و البته هنر ها، در شم

  (.۱۹۳۱اسماعیلی، ) علم تخصصی شناخت تحولات جامعه خواهد بود

وصف « کنش»در تفسیری دقیق از جامعه پذیری، ساختارهای فرهنگی را پوشیده در لفاف  1آنتونی گیدنز

آن ها را تولید و باز تولید می کند و می کند؛ گویا آن ها فقط در کنش و به واسطه کنش وجود دارند که 

است و عمل « عمل اجتماعی»از نظر گیدنز، حیات اجتماعی فرایندی است که شاه کلید آن . تغییر می دهد

معنای این سخن آن است که ساختارها هم واسطه کنش  .هست « 3ساخت»و  «2عاملیت»نیز دارای دو جنبه 

رسانه ها با فرهنگ در همین جا « درهم تنیدگی»نقش . شونداند و هم، به وسیله کنش ها بازتولید می 

                                                             
1
ـ    Giddens 

2
ـ   Agency 

ـ  3  Structure  



کنش های روزمره هر چند به وسیله خود کنش گران ابراز می شود، اما چیزی در این . آشکار می شود

وجود دارد که قادر است رویدادهای متنوعی را به درون شبکه « تجربیات رسانه ای شده»فرایند به نام 

 . ما بدهند« احساس»نظمی خاص به ساخت آگاهی ما وارد نمایند و 

ما امروز متأثر . کنش ها به رغم این که امر فرهنگی هستند، توسط رویدادهای رسانه ای باز تولید می شوند

می کنیم که او را اصلاً نمیشناسیم، ولی با کلام و « صمیمیت»از برنامه های تلویزیون، با کسی احساس 

نس گرفته ایم و با آن فرد، انبانی از احساسات خود را صادقانه به مبادله مجازی اش، در رسانه ها ا تصویر

 (.۱۹۳۱احمدی رشاد، ) می گذاریم

 

    نی فرهنگیرسانه به عنوان ابزار هژموـ ۲

. صحبت از رسانه در گذشته بیشتر حول پاسخ به این سوال بوده که چه کسی رسانه را در دست دارد     

ابزار کنترل فکر و اندیشه دانسته که در دست صاحبان ابزار تولید و ثروت است تا نظام آن ها ابزار رسانه را 

اندیشه حاکم در هر عصر در یک جامعه، . لیبرال سرمایه داری را توجیه و ایدئولوژی آن را تولید کنند

آن کس که . وداندیشه از اقتصاد بیرون می آید ولی اقتصاد از اندیشه حاصل نمی ش. اندیشه زرسالاران است

تابعی از آن می .... زیربنا اقتصاد است و همه چیز ،دین اندیشه فرهنگ و . پول دارد اندیشه را تولید میکند

اما امروز گفته می شود که ارتباطات زیربنا است و همه چیز، حتی اقتصاد تابعی از آن به شمار می  .باشد

نظام لیبرال سرمایه داری . و قدرت نرم نیز میباشد ارتباطات در معنای عام شامل دیپلماسی عمومی. روند

امروز رسانه وارد مرحله ی جدیدی شده که دیگر . بیشتر تبحرشان در استفاده از رسانه ها و نه اقتصاد است

هژمونی به معنی کنترل رضایت . به جای کنترل سرکوب گرایانه،کنترل رضایت مندانه را ایجاد می کند

هژمونی کاری می کند که . ی افکار را مدیریت می کنند که به دلخواه سرکوب شوندبه گونه ا. مندانه است

. رسانه ها مهم ترین ابزار زاویه زدایی از دنیا هستند. فرد هویت سابقش و تیزی هایی که داشته یادش برود

عنای حاکمیت از معنای جغرافیایی خالی شده و م. جهانی سازی یعنی بسط هژمونی و ابزارش رسانه است

تنها ابزاری که امروز . رسانه ای یافته است تا آنجا که هژمونی وجود دارد حاکمیت وجود دارد -فرهنگی 

 (.۱۹۳۱گرگین، ) حاکمیت را معنا می کند، رسانه است لذا همه چیز تابعی از ارتباطات است



به عنوان یک دانشمند منتقد، معتقد است که گردانندگان رسانه های جمعی در آمریکا  1آقای هربرت شیلر 

تصاویر و اطلاعاتی را تولید، پالایش و منتشر می سازند تا به وسیله آن به باورها، گرایش ها و رفتار ما 

د که با واقعیت هنگامی که این گردانندگان، ماهرانه پیام هایی را خلق می کنن. ساخت و سامانی خاص دهند

های زندگی ما مطابقت ندارد؛ پیام هایی که عمدتاً احساس کاذبی از واقعیت به وجود می آورند، یا حاوی 

آن نوع آگاهی هستند که هیچ شخصی نتواند شرایط واقعی فردی و اجتماعی خود را درک و یا آن را با میل 

پخش تجارتی ،با شکل دادن و . ا اطلاق می شودو اراده خود رد کند، به این عملیات روانی، مدیریت مغزه

، دامن دین کارکرد رسانه های تجاری باشتقویت ذائقه های عمومی طبق نیازهای بازار مصرف که مهم تر

می زنند، هر چند از نظر دست اندرکاران تولید برنامه، آنان چیزی را به مردم داده اند که می خواهند، چیزی 

بررسی های   .مردم است که در انتظار برنامه هایی خاص بنشینند« طی کردنشر»که روی می دهد بیشتر 

تبلیغاتی نشان می دهد افرادی که در معرض پیام های رسانه ای قرار گرفته اند با افرادی که در حاشیه ای 

را تغییر  امن قرار داشته، واکنش های متفاوتی داشته اند؛ به این معنا که رسانه ها باورها و گرایش های آنان

 (.۱۹۳۱احمدی رشاد، ) داده است

این نکته بدیهی است که گرچه رسانه ها  در میان صاحب نظران علوم سیاسی،: بن اچ بگدیکیان می نویسد

نمی توانند به مردم بگویند که چگونه بیندیشید، اما به مردم می گویند به چه بیندیشید آنچه توسط رسانه ها 

باید در ادامه سخن این نویسنده آمریکایی که تنها به چه  .مردم قرار میگیرد گزارش می شود در دستور کار

بلکه چگونه اندیشیدن نیز از رسانه ها ساخته است، چون اگر : اندیشیدن را به رسانه ها نسبت داده، بگوییم

آنگاه می توان مقدمات فکر و اطلاعات خامی را که اندیشه بشر بدان نیازمند است توسط رسانه ها تهیه شود 

 (.۱۹۱۱قانع، ) گفت چگونه اندیشیدن نیز از ناحیه رسانه ها به مغزهای انسان ها ارسال شده است

نظام امپریالیسم کاری می کند که ساختار زیبا شناختی انسان تغییر می کند، آن چه را قبلا زیبا می دیده 

از غذای خوب بدش می آید . با می پنداردامروز زشت می بیند و آنچه را پیش از این زشت می پنداشته، زی

گرگین، ) بدین ترتیب مکانیسم دریافت پیام خوب را از دست می دهد. و از غذای بد خوشش می آید

۱۹۳۱.) 

 

                                                             
ـ  1  Herbert Shiller   



فیلم ها و سریال ها را با هزینه های بالا می خرند به فارسی دوبله می کنند و مجانی برای ما پخش می 

ها اسلام و اخلاق  مهم ترین علت این همه هزینه این است که آن. تند، آن هم فقط برای ما رایگان اسکن

را مخالف منافع خود می بینند و می گویند تا اسلام و اخلاق وجود دارد جنگ تمام نشده است به همین 

 (.۱۹۳۳یتی، آ) علت اصرار دارند که کشورهای اسلامی تهی از این ارزش ها شوند

نگاه می کنیم؟ زنان چگونه در رسانه ها چه خبر است؟ واقعاً در رسانه ها چه خبر است؟ ما چگونه به زنان 

به خود نگاه می کنند؟ رسانه ها چه چیزی از زنان می خواهند؟ در نهایت، تمام این اتفاقات چه تأثیری بر 

جهان ما دارد؟ زندگی ما در سیطره این تولیدات رسانه ای، از جمله برنامه های تلویزیونی، سریال ها، فیلم 

قرار گرفته اند؛ اما سؤالی که اینجا مطرح می شود، این ... بلیغات وها، مجلات، موسیقی ها، انیمیشن ها، ت

است که سرانجام، چه تصویری از زنان توسط این تولیدات به ما مخابره می شود و این تصویر چه تأثیری 

بر خشونت و آزار و اذیت علیه زنان دارد؟ و رسانه ها چطور تبدیل به بزرگ ترین زندان دیجیتالی جهان 

 د؟زنان شده انبرای 

به معنی واقعی کلمه این بسترهای نوین تمام زندگی بشر را در اختیار خود گرفتند، تمام شئون زندگی ما 

تحت تاثیر این رسانه ها قرار گرفته است، اما سوال اصلی این جاست که این رسانه ها و بسترهای نوین به 

های گذشته تمام زندگی ما را تحت الشعاع خود علاوه تولیدات رسانه ای قدیمی تر که آن ها هم در سال 

 قرار داده بودند در نهایت چه تصویری از زنان را بازنمایی می کنند؟

بخش عمده ای از جمعیت جهان فیلم می بینند، سریال های تولید نمایش خانگی را بررسی می کنند، 

اعی استفاده می کنند، اما تا به موسیقی گوش می دهند و لایریک و نماهنگ می بینند، از شبکه های اجتم

حال دقت کردید این رسانه ها و تولیدات رسانه ای و بسترها در نهایت چه تصویری از زنان نشان می دهند 

و ویژگی غالبی که از زنان نشان می دهند چیست؟ آیا هنر زنان نمایش داده می شود؟ یا دانش و موفقیت 

تاثیرگذاری زنان در جهان امروز چه طور؟ کدام یک از این  های تحصیلی زنان؟ یا نقش مادری ؟ میزان

سال اخیر جهان داشته است؟ به راستی چه  ۱۱حالت های زنان بیشترین نمایش را در تولیدات رسانه ای 

گروه پژوهشی )تصویری از زنان نمایش داده می شود؟ چه نوع بازنمایی در تمام رسانه ها غالب است؟ 

 .(۱۰۱۹رمان، آاندیشکده 



برابر بیشتر از  ۰خود این نکته را تصریح کرده است که زنان  ۱۱۱۳مجمع جهانی اقتصاد در گزارش سال 

بر اساس مطالعات جدید که در کشورهایی مانند ایالات . مردان در فیلم ها به صورت برهنه ظاهر می شوند

متحده آمریکا، هند و برخی دیگر از کشورها بر روی بهترین فیلم های اخیر انجام گرفته است، زنان در 

راجی، ) ده اند و کماکان یک ابزار جنسی هستندنقش های اول نیز بیشتر به عنوان یک کالا، نقش آفرینی کر

۱۰۱۹.) 

 

 1وضعیت حضور نامناسب زنان در فیلم ها :۱تصویر

 

  فرهنگی در عصر شبکه های ماهواره ای جنگـ ۶

خطاب به سردمداران  ۱۱۱۱سپتامبر  ۱۱نخست وزیر رژیم منحوس و غاصب اسرائیل در  «نتانیاهو»      

باید با تلویزیون به ایران حمله کند و تغییر رژیم را در دو کشور عراق و ایران پی آمریکا »: آمریکا می گوید

این کار را در عراق با حمله ی نظامی و در ایران با پخش برنامه های تلویزیونی ماهواره ای با . بگیرد

ند منجر به وی گفت جریان یافتن فرهنگ عامیانه ی غربی به داخل ایران می توا. محتوای هرزه انجام دهد

او با اشاره به وجود هزاران دیش ماهوراه در ایران، به کمیته ی اصلاح  .«براندازی جمهوری اسلامی شود
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که افراد زیبا روی جوان را در « فاکس»آمریکا می تواند با پخش سریال های شبکه ی »: دولتی گفت

مادی گرایانه دارند و رابطه های وضعیت های متنوعی از برهنگی نشان می دهد که زندگی های فریبنده و 

این : به این کمیته گفت وی .«علیه حکومت این کشور برانگیزد بی قید جنسی برقرار می کنند یک انقلاب را

جوانان ایرانی دلشان از لباس های دل پسندی که در این سریال ها می . سریال ها واقعاً براندازانه هستند»

 .«ا و زندگی های پر زرق و برق خواهند خواستآن ها استخره. بینند خواهد خواست

جالب است بدانید، پشت صحنه ی همه این شبکه های ماهواره ای،کشورهای غربی هستند به خصوص  

دل سوزی های غرب برای ما آیا این همه هزینه برای  .آمریکا، انگلیس، اسرائیل و فرقه ضاله بهائیت

طرف کسانی که در سابقه ی تاریخی خود نشان داده اند  آن هم از! سرگرمی ما، از روی دلسوزی است؟

نی دل سوزی در رفتار با ما، فقط به فکر منافع خودشان بوده اند و در هیچ برهه ای از تاریخ، سر سوز

 .دنسبت به ما نداشته ان

حال چه شده است که برخی چشم، فکر و دل را که مال خداست در اختیار این انسان نماها می گذارند؟ 

همه چیز را برای تو خلق کردم و تو را برای خودم پس تو نیز دلت را خانه ی من قرار : خدایی که فرمود

ی ما را راهنمایی نکرده به طعامتان نگاه کنید که چه م ،مگر خداوند .بده و دیگران را در این خانه راه مده

یعنی  :ددر توضیح آیه می فرمای( ع) و امام صادق  .«1فَلْیَنْظُرِ الإِْنسانُ إِلىَ طعََامِهِ» :(۱۹۳۳یتی، آ) دخوری

 .اطلاعات خود را به دست می آوریداینکه نگاه کنید از چه کسی علم و 

 

 :یریگ جهینت

 کیدئولوژینفوذ ا ،یا رسانه یریگ مدل قیاز طر ،یجهان غاتیو تبل نمایس ژهیبه و ،غربی یها رسانه     

 دیتقل قیبلکه از طر ،یو اجبار مینفوذ، نه به صورت مستق نیا. کنند یوارد م یاسلام تیبر هو یقیعم

همراه با  ند،یفرآ نیا. شود یزنانه م تیهو یساز گانهیمنجر به ب ،یفرهنگ ینمادها یو بازساز رآگاهانهیغ

کرده  دیرا تشد یتیبحران هو ،یرانیمحور، در جامعه ا مصرف ینمادها تیو تقو یسنت یالگوها فیتضع

بلکه  ست،ین یاسیو س ینظام بیدر معرض تخر ،یمقاومت فرهنگ یزنانه، به عنوان نماد مرکز تیهو. است
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 سمیبه عنوان مکان ،یا رسانه یریگ مدل. است فتهتحت فشار قرار گر ،یا پنهان و رسانه ف،یظر یدر روند

 ن،یبنابرا. اردبه شبهه د دیعقا لیو تبد یمانیا فیباورها، تضع رییدر تغ یدینقش کل ،یاصل یروانشناخت

ها  رسانه قیاز طر افتهیساختار کِیدئولوژیبلکه نفوذ ا ،یبه صورت کل .«یفرهنگ غرب» نه ،یاصل دیتهد

از داخل  تیهو یبلکه مستلزم بازساز ست،ین ریپذ امکان میتحر ایسانسور  قیمقاومت مؤثر تنها از طر. است

 میمفاه ییو بازگو یمانیا تیترب ،یفرهنگ یآگاه ازمندین ،یبازساز نیا. است یمعنو تیمرجع هیبر پا،

 کینه « چشم و دل و فکر مال خداست»راستا، مفهوم  نیدر ا. است یخود یها در قالب رسانه یاسلام

شود؛ بلکه از  فیتعر تواند یاز خارج نم ت،یهو: است یمقاومت یلیچارچوب تحل کیبلکه  ،یعبارت مذهب

بلکه در  ست،ین یتیدر تحقق بحران هو ت،یپس، نجات هو .دابی یتولد م یاله تیو مرجع مانیدرونِ ا

 .است هنهفت یانسان اسلام یمعنو تیبازگشت به اصالت و مرجع قیاز طر کیدئولوژیمقاومت ا

 

 :منابعفهرست 

 .میقرآن کرـ ۱

 .ریغد ینشر هما. که مهر را برد یماه(. ۱۹۳۳. )و همکاران ا ،یتیآ -۱

 .نشر موسسه بوستان کتاب. استیو س نید نما،یس(. ۱۹۳۱. )ر ،یلیاسماع -۹

نشر پژوهشگاه حوزه و . ها تیها و اولو بیبر آس دیاشتغال زنان با تاک(. ۱۰۱۱. )ع ،یپناه یاحمد -۰

 .دانشگاه

 .نشر موسسه بوستان کتاب. امدهایآثار و پ ،یرسانه ا نید(. ۱۹۳۱. )رشاد، ع یاحمد -۱

 .نشر دانشگاه باقرالعلوم. رانیا ینمایس یشناس انیجر(. ۱۰۱۱. )ر ،یلیاسماع -۱

 .نشر معارف. به زنان یخیظلم تار تیروا ،یصورت یناگفته ها(. ۱۰۱۹. )م ح ،یراج -۱

 .نشر معارف. طان؟یش ایبا فرشته  الوگیهنر؛ د(. ۱۹۳۱. )، حیپور ازغد میرح -۱

 .جمکراننشر کتاب . یسبک زندگ شن،یمیان ن،ید(. ۱۰۱۱. )و همکارانم ح فرج نژاد،  ـ۳



نشر . نمایدر س( یهودیعرفان ) یستینفوذ فرهنگ کابال لیتحل(. ۱۹۳۱. )و همکاران ح فرج نژاد، م -۱۱

 .(ع) نیدانشگاه جامع امام حس

 .نشر موسسه بوستان کتاب. یو بشر ینید نیدر قوان یرسان امیپ یها تیمحدود(. ۱۹۱۱. )قانع، ا -۱۱

 .نشر پژوهندگان راه دانش. یاجتماع یدر شبکه ها یسواد رسانه ا یمبان(. ۱۹۳۱. )یمهد ن،یگرگ -۱۱

. زنان هیعل خیتار تیجنا نیتر عیاز فج یتیروا ،یزنان زندان(. ۱۰۱۹. )آرمان شکدهیاند یگروه پژوهش -۱۹

 .نشر معارف

 .متن ینشر آثار هنر. تالیجید ینمایدر عصر س لیتخ(. ۱۹۳۱. )لاله، ع -۱۰

 .نشر معارف. ها شهیو شکل دهنده افکار و اند زیقالب ر وود،یهال(. ۱۹۳۱). ه ،یرلوحیم -۱۱

 .نشر موسسه بوستان کتاب. یاسلام یآن در سبک زندگ گاهیو جا ییمد و مدگرا(. ۱۹۳۱. )ح ،یموسو -۱۱
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