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 الگوی زن مسلمان از دیدگاه رسانه های غربی :عنوان

 1عفت حسن پور نویسنده:                                                                                           

 چکیده 

بررسی چگونگی بازنمایی زنان مسلمان در رسانه های غربی یکی از موضوعات مورد توجه در حوزه 

مطالعات فرهنگی و جامعه شناسی است. پژوهش های انجام شده نشان می دهد که در بسیاری از 

وت با فرهنگ غرب رسانه های غربی، زنان مسلمان اغلب به صورت یک الگوی منفی و متفا

بازنمایی می شوند. این بازنمایی ها معمولاً با تأکید بر موضوعاتی چون پوشش اسلامی، محدودیت 

 های اجتماعی، نابرابری جنسیتی و خشونت علیه زنان همراه است.

ررسی به ب نه ای و مرور مقالاتتوصیفی با استفاده از روش کتابخا -با رویکرد کیفی این مقاله 

 اسایی ولعه، شنهدف از این مطا می پردازد. سانه های غربیمسلمان در ر ارائه تصویر زنانچگونگی 

ز اصل انتایج حچالش های روانشناختی ناشی از این تصویرسازی های نادرست است.  و نقد درک

رجحیت ااری و که این نوع بازنمایی می تواند ریشه در نوعی نگاه استعم می دهدپژوهش نشان  این

در لمان زنان مس این رسانه ها الگوی و همچنین دغربی بر فرهنگ های دیگر داشته باش فرهنگ

هیچ  د و نیزکه چگونه مورد ظلم و ستم قرار می گرفتنصدر اسلام  انزن مانندجامعه امروزی را 

 .معرفی می کنند، گونه آزادی و اختیاری از خود نداشتند

 رسانه، زن مسلمان ،حجاب :ه ها کلیدواژ

                                                                                                                                                                     
 

  مدرسه کریمه  اهل بیت علیه السلامیه خواهران  طلبه سطح دو حوزه علم

                                                                                                                      hassanpoureffat@gmail.com1 

 

 

 



2 
 

  مهمقد

های غربی ها و نظرات در جامعه بسیار قابل توجه است. رسانهدهی دیدگاهها در شکلتأثیر رسانه

های جهان، نقش مهمی در تعریف و انتقال اخبار و رویدادها عنوان یکی از قدرتمندترین رسانهبه

با مسلمانان و  مطالعات نشان داده است که رسانه های غربی اغلب اخبار و مطالب مرتبط اند.داشته

های منفی ها و نمایشند. این دیدگاهاسلام را به صورت تبعیض آمیز و منفی به تصویر می کش

جوامع غربی نسبت به زنان مسلمان تأثیر بسزایی داشته باشد و منجر به های تواند بر نگرش می

بی، در واقع این استراتژی دنیای غرب و رسانه های غر لط شود.ها و باورهای غگیری سوگیریشکل

یت فرهنگی مسلمانان را در برابر یک چالش و بحران جدید قرار دهند. است که شخصیت و هو

هویت ) ج(،هویتلال اخت)ب  (،کارکرد رسانه ها در ایجاد الف)بحران هویت زاینجاست که بحث ا

فرایند  اهمیت بیشتری پیدا می کند. یکی از کارکرد های منفی رسانه ها در ( سازی نابهنجار

 .2ت ه هاسن الگوهای ناسالم در رسا ئههویت یابی، ارا

ش ل پوشیکی دیگر از جنبه هایی که مورد توجه رسانه ها قرار می گیرد، حجاب و سایر اشکا

کشند  می یراسلامی است. رسانه های غربی اغلب حجاب را به عنوان نمادی از ظلم و ستم به تصو

بر  حدودمز ن و دلایل اتخاذ آن دامن می زنند. این تمرکو به باورهای غلط در مورد اهمیت آ

ویت شخصی، و ه . این دلایل شامل ارادت مذهبی، بیانگیردحجاب، دلایل متعددی را نادیده می

ان و به عنو« میهویت اسلا»غرب همواره بر حجاب اسلامی زن مسلمان به مثابه  شود.فرهنگی می

عنوان  دارد و پوشش را خطری بسیار جدی و به غربی تأکید با جامعه« تفاوت فرهنگی»ای از نشانه

های کند. اخبار و گزارشیسم تلقی میالیسم و فمینهای حاکم خود نظیر لیبرچالشی برای گفتمان

برای « حجاب اسلامی»های گفتمانی جدیدی را از جمله در طرح مسئله های غربی روشرسانه

ا تقابل بر د« هویت اسلامی»اند؛ چرا که از نظر آنان در پیش گرفته« هویت اسلامی»تقابل با 

ن است و نقطه مرکزی این هویت، حجاب زن مسلمان است و در صورت حذف ای« هویت غربی»

 .نقطه، هویت اسلامی باقی نخواهد ماند
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زنان مسلمان به  چرا که؛ زنان مسلمان در رسانه های غربی ضروری است درک اهمیت بازنمایی

فعال در جوامع اسلامى، مورد آماج تحقیرهاى  صلى نهاد خانواده و داراى نقشعنوان حلقه ا

ها و شگردهاى هاى غربى با بکارگیرى شیوههاى غربى قرار دارند. رسانهزهرآگین و مسموم رسانه

دهند. آنها با طرح ادعاهاى مىنشان  مسلمانمتعدد تصاویر دلخواه از نقش و جایگاه حقیقى زن 

لام، تصویر موجودى اسیر، دربند و انه، علیرغم جایگاه رفیع و متعالى زن در اسحقوق بشر مآب

دهند و بدون توجه به جایگاه تنزل یافته محاصره شده توسط سلایق و قوانین مردسالارانه ارائه مى

و شخصیت حقیر شمرده شده زن غربى و جدایى او از کانون خانواده، زن مسلمان را به سوى این 

هاى غربى بدون انعکاس عمق فاجعه به وقوع از سوى دیگر رسانه .کنندمى ب و تشویقتنزل ترغی

هاى زندگى خود شده و در هاى دلفریب مجبور به انکار واقعیتپیوسته براى زن غربى که با وعده

زن غربى براى زن  سراب گونه از برد، تصویرىرویاى شیرین تبلیغات آزادى و رفاه به سرمى

همچنین مطالعات نشان داده اند که رسانه های غربی در بسیاری موارد  .3کنندم مىمسلمان ترسی

تصویری ساده انگارانه و تک بعدی از زنان مسلمان ارائه می دهند و نمی توانند تنوع و پیچیدگی 

ضرورت انجام این پژوهش  های فرهنگی و اجتماعی جوامع اسلامی را به درستی منعکس کنند.

ی و تأثیرگذاری آنها بر درک و نگرش دهی افکار عمومنقش رسانه ها در شکل ناشی از اهمیت

توان به درک بهتر واسطه این پژوهش، می باشد. بهجامعه غربی نسبت به زنان مسلمان می

 .چگونگی بازنمایی زنان مسلمان در رسانه های غربی و شناخت پیامدهای آن دست یافت

 

 پیشینه تحقیق 

ختلفی به بررسی چگونگی بازنمایی زنان مسلمان در رسانه های ن و پژوهشگران مدر ایران، محققا

غربی پرداخته اند. این مطالعات از زوایای متنوعی به این موضوع نگریسته و به نتایج مهمی دست 

بررسی بازتاب »سوسن صفاوردی با موضوع  دکتر  از مطالعات مهم در این زمینه، پژوهش یافته اند

 پژوهش ، اعی زنان در خانوادهدف –در فصلنامه فرهنگی  «مسلمان در رسانه های غربیچهره زنان 

بازنمایی حجاب زن مسلمان در رسانه »دکتر سوسن صفاوردی در مجله مطالعات راهبردی زنان 
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اقای از  «هاى غربىنگاهى گذرا به تصویر زن مسلمان در رسانه » با عنوان پژوهشی ،«های غربی

سیاست فرهنگی تفاوت در »پژوهش ،در مجله مطالعات راهبردی زنان نجات  محمدرضا محمدی

تحقیقات فرهنگی در مجله  نوشته آقای حسن بشیر« بازنمایی حجاب اسلامی در رسانه های غربی

مهتاب خانی و ، مطالعات راهبردی زنان در مجله «زنان و حجاب»خانم هلن واتسون پژوهش ، یرانا

در مجله « بازنمایی مولفه های الگوی سوم زن مسلمان در رسانه ها» حفیظه مهدیان نیز پژوهش 

 در پژوهش حاضر با ترجمه و مطالعه مقالات خارجی را می توان نام برد.نخبگان علوم و مهندسی 

( و دیگر مقالات 2021)7(،کاسیریه2017)6ستیتی(، 2017) 5(، ترمان2016) 4از جمله خان و زهرا

به ابعاد مختلف دیدگاه رسانه های غربی نسبت به زن مسلمان که  تاثیر بسزایی بر حوادث  مرتبط

سیاسی و اجتماعی و فرهنگی کشورهای غربی دارد و باعث اسلام هراسی در این کشورها شده 

 است پرداختیم .

  رسانه : -1

خود، رفتارها، افکار، ارزشها و انتخابهای انسانی را یق پیشرفت تکنولوژیک رسانه های جمعی از طر

کنترل و تغییر شکل میدهند، جدا از اینکه گفتمان های  نژادی شده را در ذهن مخاطب در سطح 

رسانه متکی به زبان و معناست و زبان و معنا نیز در چارچوب  کنند. ایدئولوژیک تقویت می

ر قدرت است لذا بازنمایی حوادث توسط رسانه ها بدون در نظر گرفتن گفتمان همواره متکی ب

آن سوگیری ایدئولوژیک دارد و در راستای تضعیف یا تثبیت قدرت و گفتمان  جنبه های اخلاقی

 ا  گفتماننهآرسانه ها را مکانی می داند که در  9علاوه بر آن، فرکلاف .8ویژه ای گام بر می دارد

استمداران هرگز قدرت خود را به شکلی ت تولید می شود. بازیگران یا سیسیاسی برای تداوم قدر

                                                                                                                                                                     
 
4 - Khan & Zahra )2016) 

5- Terman (2017) 

6- Satiti (2017) 

7- Kasirye (2021) 

 . 1(، صسیاسی جنبه های حقوقی و)های غربی  ب زن مسلمان در رسانهبازنمایی حجا صفاوردی، -8

9- Fairclough, Media discourse. London, UK: Edward Arnold, p. 47. 
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خالص بیان نمی کنند، همانطور که همیشه وجود دارد. بنابراین می توان فرض کرد که رسانه ها را 

رسانه ها قدرت تعریف طبقه اجتماعی و کنترل اجتماعی را  .10 می توان به میدان قدرت تعبیر کرد

رسانه  بان، رسانه ها در اعمال قدرت خود برای تقسیم جوامع، جایگاه حیاتی دارند.دارند. از طریق ز

جامعه  میدان قدرت هر 11ها با دارا بودن حوزه های اجتماعی متعددی مانند اقتصاد، آموزش و هنر

 تمان عمومی را دارند ومحسوب میشوند علاوه بر این، رسانه ها قدرت ایجاد تایید در مورد گف

قدرت ایجاد بازنمایی زنان مسلمان را به عنوان غیریت دارند و آنها را تهدیدی سانه ها همچنین ر

علیه سنت سکولار و ارزش آزادی قرار میدهند که این مسئله را میتوان در ممنوعیت پوشش زنان 

 12مسلمان فرانسه مشاهده کرد.

 زن مسلمان در رسانه های غربی:  -2

ن آکه به  لامیهنگهای اسی کردن زنان مسلمان را با اشاره فررسانه های چاپی غربی معمولاً قربان

وه بر می شود. علا یاد «خارجی »یا  «بیگانه»قرار میدهند. از این افراد به عنوان   تعلق دارند هدف

 ه جامعهرانالاکه داوطلبانه محجبه میشوند نیز از طریق نوعی ساختارهای مردس این زنان مسلمانی

 .مل قرار میگیرندمورد شستشوی مغزی کا

ثابت بدون تغییر و  ،در نتیجه، افکار گروههای مختلف جامعه نسبت به هویت زنان مسلمان محجبه

تهدیدی بزرگ در برابر دستاوردهای مترقی به عنوان را  جدای از آن، زنان مسلمانساکن است. 

 های رسانه در انمسلم زنان آمیز تعصب نمایش تاریخچه مورد ستایش جامعه ی غربی نشان میدهد.

 عقب ملتی مستقیم طور به مسلمانان از غربی تصویر .گردد بازمی یکم و بیست قرن ابتدای به غربی

 کند می تأیید را مسلمان زنان بر ستم و ظلم غیرمستقیم طور به امر این و است خشن و وحشی مانده،

 و پاکستان افغانستان، لبان دراط حملات افغانستان، در برقع و ایران در حجاب تحمیل مانند وقایعی.

 غلط باور غیره، و جهان مختلف کشورهای در تروریستی عملیات دخترانه، مدارس به کشورها سایر

                                                                                                                                                                     
 
10- Haryatmoko, Membongkar rezim kepastian: Pemikiran kritis post-strukturalis, p. 

60. 

11 - Thomson, Field. In Michael Grenfell, eds, Pierre Bourdieu: Key Concepts, p. 70. 

12 - Satiti, Representation of Muslim women in the western media, p.1. 



15 
 

که زنان مسلمان نژادپرستی را در تمام زمینه های زندگی عمومی خود و با جامعه گسترده تر، از 

 .تجربه کنند جمله با نهادهای فمینیستی

 

 نتیجه  

شوند و همچنین به دلیل قربانی و ناامید نشان داده می ،مظلوم یهایعنوان چهرهزنان مسلمان به

 حاشیه رانده شده و مورد تبعیض قرار گرفته اند ای نژادی، فرهنگی و جنسیتی خود بههویت ه

ها است که لیکه زنان در غرب از آزادی مطلق برخوردارند، اما زنان در کشورهای مسلمان سالدرحا

 .دارندکنند، اما راه درازی در پیش هنوز برای آن تلاش می

برای به تصویر کشیدن زنان مسلمان استفاده شده  ،از معناشناسی مختلف، در هر مجله خبری 

های مکتوب همچنان زنان مسلمان را دهد که رسانهها نشان میها و تعمیمها، استعارهاست . تداعی

رسانه های مکتوب غربی به  .خوانندمی و بیگانه دهند و آنها را محجبه و غیرهاز سر تا پا پوشش می

همچنین به طور منفی اقدامات . ارند، پوشش بیشتری می دهندرویدادهایی که اهمیت کمتری د

ه جامعه اسلامی تعمیم داده و به زنان مسلمان قدرت نمی دهند تا فرهنگی و فردی مسلمانان را ب

ترویج تصویر منفی از جهان اسلام به عنوان آینه ای برای انعکاس  مسائل خود را مطرح کنند.

های مربوط به جوامع وع تبعیض جنسیتی در داستانموض مثبت جامعه غربی عمل می کند.

شود. رسانه ها قدرت ایجاد بازنمایی زنان مسلمان را مسلمان بیشتر از جوامع غیرمسلمان دیده می

 .به عنوان غیریت دارند و آنها را تهدیدی علیه سنت سکولار و ارزش آزادی قرار میدهند

ه، بیسواد و مبارز هستند) برای برخی از از دیدگاه این رسانه ها زنان محجبه سرکوب شد

ان گروه هایی تلقی می شوند که از ادغام سیاستمداران کشورهای غربی، زنان محجبه به عنو

ادعا می شود که معدود موانع  .خودداری می کنند و ممکن است مشکلاتی را در کشور ایجاد کنند

ی درک نادرست رسانه های غربی از فرهنگی که زنان عرب با آن روبرو هستند،علل اصل-اجتماعی

مسلمانان است. هویت و تصویر زنان مسلمان به طور خاص توسط رسانه های غربی تحریف شده 

است. اولین تصویری که در مورد زنان مسلمان به ذهن مردم می رسد، زن شدیداً محجبه و منزوی 

اوت است، به ویژه در مورد تصور عموم مردم نسبت به زنان مسلمان به طور کلی همیشه متف است.

ملاء عام با پوشش اسلامی  اکثر کشورهای غربی. اکثر آنها فکر می کنند که هر زنی که در
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)حجاب( حضور می یابد نوعی ارتباط با تروریسم یا افراط گرایان مسلمان دارد که اغلب کل بحث 

 را به سمت اسلام هراسی سوق می دهد.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فارسیمنابع 

نشریه  ،”سیاست فرهنگی تفاوت در بازنمایی حجاب اسلامی در رسانه های غربی ”،(1390)حسن بشیر

 .(15)پیاپی  3شماره  تحقیقات فرهنگی ایران سال چهارم :فصلنامه 
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بررسی تصویر زن در رسانه های غربی و قیاس آن با “ )بی تا(،سید امیر حسین حسینی ،فاطمه سادات واثق 

 ، سیویلیکا. ”لامنگاه اس

بازنمایی حجاب زن مسلمان در رسانه های غربی )جنبه های حقوقی  ”(،1389ن صفاوردی )سوس 

 . 48،نشریه : مطالعات راهبردی زنان سال دوازدهم شماره ”سی(وسیا

تحلیل مقایسه ای سیاست های فرهنگی مربوط به حجاب با رویکرد  ”(،1396)احمد جعفری ،مسعود گلچین

دین و سیاست فرهنگی سال  ، نشریه:”ی: آمریکا، فرانسه و بریتانیا(دموکراسی فرهنگی ) مطالعه مورد

 . 9شماره   چهارم

، نشریه: مطالعات  ”نگاهی گذرا به تصویر زن مسلمان در رسانه های غربی“(، 1378)محمدرضا محمدی نجات

    .5راهبردی زنان شماره 
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