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 چكيده

هدف از اين تحقيق حاضر، بررسي مفهوم مهدويت و انتظار در قالب هنر سينما و تحليل چگونگي تجلي اين مفاهيم  
درآثار سينمايي ايران پس از انقلاب اسلامي است. بنابراين با توجه به اين هدف، سوال اصلي تحقيق حاضر اين  

سينماي ايران تا چه اندازه توانسته آموزه هاي مهدوي را در قالب هاي هنري و رسانه اي بازنمايي كند؟  است كه  
كتابخانه اي  _  اطلاعات آن اسنادي تحليلي انجام شده و روش استخراج    _  اين تحقيق با استفاده از روش توصيفي 

بوده است. ابزار گردآوري اطلاعات شامل كتب، مقالات، آثارسينمايي و منابع معتبر علمي و رسانه اي است. جامعه  
آماري تحقيق مجموعه اي از فيلم ها و انيميشن هاي توليد شده با محوريت مهدويت در سينماي ايران است.  

اي ايران در بازنمايي مفهوم مهدوي با چالش هايي مانند  نتايج حاصل از اين تحقيق نشان داده است كه سينم
يل مفاهيم كيفي و كمي و عدم ارتباط ميان سينماگران و متخصصان ديني مواجه بود  ضعف فيلمنامه نويسي، تقل

«شاهزاده روم» و «بنيامين» توانسته    ،آثار موفقي همچون «قدمگاه»   دهند كه  است. يافته ها همچنين نشان مي
اند به صورت مستقيم و غير مستقيم مفاهيم انتظار و منجي گرايي را به مخاطب منتقل كنند و ظرفيت هاي  

  سينما در ترسيم آرمان شهر پس از ظهور به كار گيرند. 

 

 

، رسانه، هنر  منجي  ،مهدويت، سينما، انتظار: كليد واژه  

 

 

 

 
حوزه علميه الزهرا{سلام االله عليها}  ,٢.طلبه سطح١  



 مقدمه 

مهدويت و انتظار ظهور منجي، از بنيادي ترين مفاهيم اعتقادي در انديشه اسلامي به ويژه در مذهب شيعه دوازده  
امامي است. اين باور نه تنها جنبه اي الهي و غيبي دارد، بلكه در ابعاد اجتماعي، فرهنگي و سياسي جوامع اسلامي  

نقش پر رنگ سينما در شكل دهي به افكار عمومي، ضرورت    نيز تأثيرگذار بوده است. با گسترش رسانه هاي نوين و
بازنمايي آموزه هاي مهدوي در قالب هاي هنري بيش از پيش احساس مي شود. با اين حال، بررسي آثار سينمايي  

از جمله ضعف    ايران نشان مي دهد كه پرداختن به موضوع مهدويت در سينما با چالش هاي جدي مواجه است؛ 
نو فيلمنامه  سطحي در  هاي  جلوه  به  كيفي  مفاهيم  تقليل  تخصصي،  و    يسي  سينماگران  ميان  ارتباط  فقدان  و 

  متخصصان ديني. 

پيشينه تحقيق در اين حوزه نشان ميدهد كه آثار محدودي به صورت مستقيم يا غيرمستقيم به موضوع منجي و  
« قدمگاه»، «بوي پيراهن يوسف»، « شاهزاده روم» و « بنيامين» نمونه هايي  انتظار پرداخته اند. فيلم هايي مانند 

از تلاش هاي سينمايي در بازنمايي اين مفاهيم هستند، اما هنوز جاي خالي يك جريان منسجم و هدفمند در  
  شود.  سينماي مهدوي احساس مي 

شود كه سينما به عنوان رسانه اي فراگير، مي تواند نقش    ضرورت پرداختن به اين موضوع از آنجايي ناشي مي 
فرهنگ سازي، ايجاد اشتياق عمومي براي ظهور و ترسيم آرمان شهر پس از ظهور ايفا كند. بهره گيري  مؤثري در  

تأثيرگذار در    از عناصر سينمايي، قالب هاي مناسب و نيروي انساني متعهد مي تواند زمينه ساز توليد آثاري فاخر و
  اين حوزه باشد.

بر اين اساس اين زمينه ها، سوال اصلي تحقيق اين است كه سينماي ايران تا چه اندازه توانسته مفاهيم مهدوي  
هدف تحقيق نيز بررسي ظرفيت ها، چالش ها و راهكار هاي    را در قالب هاي هنري و رسانه اي بازنمايي كند؟ 

  ارتقاء سينماي مهدويت در ايران با تأكيد بر عناصر فني، محتوايي و انساني است. 

  

 

 

  

  



  مفهوم شناسي 

در لغت به    تجلي   ١است.  » به معناي ظاهر شدن و آشكار گشتنة يك كلمه عربي ست و از ريشه «جلوواژه تجلي  
با  ، معناي آشكار شدن و جلوه كردن و تابش و نمايش است. در گفتار عارفان اصطلاح «ظهور» نيز گاه مترادف 

در عرفان اسلامي تجلي به دو معناي سلوكي و وجود شناختي آمده است. در    ٢اصطلاح تجلي به كار رفته است.
معناي اول تجلي عبارت است از آشكار شدن ذات و صفات و افعال حق تعالي بر ضمير سالك، اما در معناي دوم،  

  ٣عالم هستي تجلي حق تعالي است بر خويش. 

  و جلوه دادن آموزه ها، نمادها،   تجلي» آشكار سازي بازنمايي  » منظور از «   تجلي مهدويت در سينما  در مفهوم « 
و مفاهيم مهدويت (يعني باور به منجي و انتظار فرج) در قالب تصوير، داستان، شخصيت ها و زبان سينمايي است،  

  تا براي مخاطب قابل درك و فهم باشند. شوند  يعني آنكه آموزه هاي مهدوي چگونه ظاهر و نشان داده مي

  كه   به كسي گفته مي شود   و   است   هدايت  ريشه   از   مفعول  مهدي، اسم   و   » است   « مهدي  صناعي   مهدويت مصدر
  بشر   يگ زند   اوضاع  تمام  كه  است  منجي  به  اعتقاد  اصطلاح عام  در مهدويت  است.  شده  هدايت  رستگاري  و رشد   به
يعني حضرت    معصوم  امام  دوازدهمين  شيعه،  اعتقاد  به  منجي  اين  دهد،  مي   سعادت تغيير  و  صلاح   جهت  در  را

  خليفه  منجي  سنت  اهل  اعتقاد بيشتر  در   است.  غايب  و زنده   كه  است،  (ع)  عسكري  حسن   امام  (عج) فرزند   مهدي
  قرآن   مي كند،  داد  و  عدل  از   پر  را  زمين  و  خروج   درآخرالزمان  كه  است  (ص)  خدا  رسول   نسل  از  و  قريش   از  اي

  صالحان   و وراثت   خلافت   را  رهاند   مي   گمراهي   و  ظلم   تاريكي  از   را  انسان   اش   الهي   رسالت  كه با  موعودي   ظهور   كريم 
  ٤نامد.  مي

،كينما ) دارد و به معناي جنبش يا حركت است و در فارسي به    κινῆμα(  واژه «سينما» ريشه در زبان يوناني
چند معنا به كار مي رود؛ نمايش سلسله تصاوير متحرك از مناظر، اشخاص و اشياء بر روي پرده، محل نمايش  

به مجموعه هاي از فنون، هنر ها و صنعت تهيه و نمايش فيلم گفته مي شود كه  فيلم است. از نظر لغوي، سينما  
با سرعت خاصي تصوير هايي ثابت اما پي در پي را نشان مي دهد و توهم حركت را در ذهن مخاطب ايجاد ميكند.  

  ٥نيز براي اين واژه به كار رفته است.  سينما در منابع فارسي، معادل هايي همچون؛ رخشارگاه، تماشاخانه، و سونما

 
٨٩،ص١طريحي، مجمع البحرين، ج .١  
٥٦٣ص ،١سجادي، فرهنگ اصطلاحات و تغييرات عرفاني، ج .٢  

١٣ص  ،١سمناني، مصنفات فارسي، ج .٣   

٣عبودي و همكاران، مهدويت وانتظار از ديدگاه امامين انقلاب، ص  .٤  
دهخدا، لغت نامه  .٥  
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  سينما و عناصر آن 

اهميت تصوير در دنياي معاصر بر كسي پوشيده نيست به همين سبب روش ها و نوع استفاده از آن در نقاط  
مختلف كره خاكي، هر روز شاهد تنوع و تكامل است. البته دليل اهميت تصوير در فرهنگ امروز بشر آن است كه  

.دوران فرهنگ نوشتاري يا كتبي،  ٢  .دوران فرهنگ گفتاري يا شفاهي،١جامعه سه دوران فرهنگي را گذرانيده:  
.دوران فرهنگ تلوزيوني يا تصويري. پس تصوير، بيشترين تأثير را بر روي مخاطب بر جا مي گذارد و اهداف مورد  ٣

  ئه يا سينمايي را به صورت غير مستقيم و در قالب اصول شناخته شده هنر به بيننده ارانظر سازنده اثر تلوزيوني  
  ١. مي دهد 

مي شود داراي پيام، انديشه و هدف است و جنبه   ئهتصوير يا فيلمي كه به وسيله سينما يا تلوزيون به مخاطب ارا
سرگرمي آن در درجه دوم اهميت قرار دارد. ساده انگاري است كه فيلم هاي سينمايي يا تلوزيوني توليد شده را  

چه هر شخص و سازمان خصوصي يا    ، صرفا براي پر كردن اوقات فراغت وسرگرم نمودن مخاطب در نظر آوريم
دولتي داراي مباني اعتقادي و اصول فكري پذيرفته شده اي است كه براي انتقال اين اصول و اهداف مشخص،  

  ٢فعاليت مي نمايد.

است و بر اساس آن هنر هاي نمايشي، هويت يافته است. در تعريف درام آمده    تئاترپايه و اساس سينما و    ٣درام 
  است: 

درام كنشي تقليدي است كه در زمان حال عرضه مي شود و در برابر چشم تماشاگر، رويداد هاي واقعي يا تخيلي  «
  » گذشته را بازسازي ميكند.

درام آن است كه به وسيله تكرار يك رويداد واقعي يا ايجاد يك رويداد تخيلي، پيام مهم موجود در آن رويداد  هدف  
را كه داراي اهميت بوده و زحمات زيادي براي شكل گيري آن، انجام شده است به مخاطب منتقل شود و تأثير  

ابزار ذخيره و انتقال درام در زمان ها و مكان    مورد نظر را در انديشه و آگاهي وي برجا نهد. هنر سينما و فيلم، 
  ٤هاي مختلف است.

  

 
٦٥ص دين و سينما،  مدد پور، .١   
١٤يزدان جو، اكران انديشه، ص .٢  

Drama ٣ .   
١٥٥-١٣فيليپس، مباني سينما، ص . ٤   



براي اين كه يك موضوع خاص در قالب تصوير درآيد لازم است كه عناصر و اصول فيلم و سينما لحاظ شده و به  
  قرار گيرد. به طور خلاصه مباني سينما عبارت اند:درستي مورد استفاده 

هر آنچه جلوي دوربين قرار مي گيردو مترادف است با صحنه آرايي، كارگرداني و آنچه كه فيلم    : يعني١ميزانسن.١
مي شود كه شامل بازيگر و اسباب صحنه است و تركيب نما كه در واقع، نحوه آرايش و استقرار صحنه    برداري 
.فيلم برداري: عبارت است از چگونگي تأثير فيلم خام، نورپردازي، عدسي دوربين، فاصله و زاويه دوربين و  ٢است؛

حساسي تماشاگر نسبت به فيلمي كه بر  حركت آن بر محصول نهايي فيلم. فيلم برداري به نحو عميقي بر واكنش ا
.تدوين: بعد از آن كه فيلم هاي  ٣و واكنش هاي احساسي تماشاگر اثر دارد؛    پرده مي بيند، درك مضمون فيلم

گرفته شده را ظاهر كردند، تدوينگر فيلم بهترين برداشت هر نما را برمي گزيند. وي گاهي نما را كوتاه مي كند؛  
وي همچنين با حذف گفت و گو    نمايي يا بخشي از نمايي را روي آن كار مي گذارد.   گاهي نمايي را ميشكند و 

د و خسته  ئزاهاي    هاي ضعيف از فيلم، يا بخشيدن ضرب آهنگ خاصي به گفت و گو ها و كنش ها، و حذف صحنه

سه بخش است؛ . صدا: در فيلم و سينما شامل  ٤كننده، تلاش مي كند كه نتيجه كار همه گروه بهتر به نظر آيد؛  
  صداي انسان و كه هر گونه صدايي غير از    ٢گفت وگوي بازيگران درصحنه هاي فيلم، جلوه هاي صوتي يا افكت

موسيقي فيلم است كه بعد از اتمام فيلم برداري توسط موسيقيدان ها انجام  موسيقي را شامل مي شود و در نهايت  
ول تنظيم به صورت هماهنگ تركيب مي شود. اين عناصر در  ئمي شود. اين سه نوع صدا توسط كارگردان و مس

و مؤثر خواهد شد كه    گيرند موجب ساخت فيلم هايي ماندگارصورتي كه به گونه اي حرفه اي مورد استفاده قرار 
  ٣جهان فراوان است.  نمونه آن در تاريخ سينماي ايران و 

  رابطه دين و سينما  

سينما در دوران جديد در همه حوزه ها وارد شده و اهداف و مقاصد خود را مورد طرح و بسط قرار داده است.  
، هنر، جامعه و... از جمله مهم ترين عرصه هايي است كه هنر هفتم در آن به جولان و  سياست، فرهنگ، اقتصاد 

تأثيرگذاري پرداخته است؛ اما به نظر مي رسد اهميت هيچ يك از حوزه هاي فوق الذكر به اندازه حوزه دين و  
ايد خاطر نشان شد  مذهب نيست. اين سخن به معناي وجود بنيادي ميان دين و سينما نيست بلكه در اين باره ب

كه سينما تنها هنري است كه در عالمي پا به عرصه وجود مي گذارد كه عالم ديني در آن مستور شده است...  
  ٤لم ديني متولد نشده است بلكه در عالم الحاد اسماء و صفات الهي متجلي شده است. سينما مانند تكنولوژي در عا

 
Mizanscen ١.   

Effect ٢ .  
١٥٥-١٣فيليپس، مباني سينما، ص  .٣  

٨٩-٨٨مدد پور، سينماي اشراقي، ص  .٤  



  عدم توانايي رسانه سينما براي انتقال تمام مفاهيم مهدوي و تقليل كيفيات به كميات )١

باشد.  توان گفت كه سينما ابزار مناسبي براي انتقال مفاهيم غيرملموس و حس ناپذير نمي    در نگاه نخست مي  
اما اگر قرار باشد چنين مفاهيمي را به واسطه اين رسانه ها منتقل كنيم ناچاريم سطح آن را تا جايي تقليل دهيم  

حقيقت بسياري از مفاهيم ديني است. به عنوان    نابودي   ي كه در دايره محسوسات مخاطب قرار گيرد و اين به معنا
مرد عطا خواهد شد.    ٤٠نمونه در حديث آمده است در دوران ظهور امام مهدي(عج) به ياران آن حضرت قدرت  

ه كنيم، در نهايت مجبور خواهيم بود ياران حضرت را  ئ حال اگر بخواهيم اين مفهوم مهدوي را در قالب سينما ارا
به مثابه ابر قهرمان سينماي هاليوود به نمايش درآوريم تا براي مخاطب ملموس گردد. واضح است در فرآيند انتقال  

مفهوم به مخاطب، موضوع مورد نظر به شدت دچار تقليل كيفيت شده است. زيرا مفهومي كه روايت از اعطاي    اين
مرد به ياران امام عصر(عج) عرضه مي دارد بسيار فراتر از داشتن صرف قدرت هاي جسماني است كه    ٤٠قدرت  

عف هاي مهم رسانه هاي نويني مانند  در ابر قهرمان هاي هاليوودي وجود دارد. بر همين اساس است كه يكي از ض
سينما و تلويزيون در موضوع انتقال معارف مهدوي، تقليل كيفيت اين مباحث به كميتي است كه بتوان آن را در  

  ١بستر حس گرايانه اين رسانه ها مطرح ساخت.

  ) عدم تناسب بين رسانه انتخاب شده با مخاطب  ٢

از ديگر ضعف هاي سينما در راستاي انتقال مفاهيم مهدوي، عدم انتخاب رسانه و قالب مناسب براي انتقال اين  
مفهوم به جامعه مخاطب هدف است. رسانه سينما و تلويزيون به دليل ذات جذاب شان، براي انتقال پيام به طيف  

ست.    ه كليدي در اين ميان انتخاب قالب برنامه هاوسيعي از مخاطبان ميتوانند مورد استفاده قرار گيرند، اما نكت
توليدات رسانه هاي صوتي تصويري داراي قالب هاي متنوعي از جمله مستند ها، فيلم هاي سينمايي، فيلم هاي  
كوتاه، سريال، برنامه گفتگو محور و ... ميباشد. انتخاب متناسب هر يك از اين قالب ها براي انتقال پيام به نسبت  

انتخاب قالب اشتباه در انتقال مفاهيم مهدوي و منجي گرايانه،    جامعه هدف امري بسيار ضروري است.  مخاطب و
به دليل حساسيت ذاتي اين موضوع از جمله ضعف هايي است كه نه تنها به انتقال اين مفاهيم به مخاطب كمكي  
نخواهد كرد بلكه ممكن است نتيجه معكوس به همراه داشته باشد و نوعي دلزدگي براي وي نسبت به منجي ايجاد  

  ٢د.كن

  

  

 
٤٠-٣٨، صهمان. ١  
٤٠، صهمان.٢  



  ) انفصال و عدم ارتباط گيري توليدكنندگان رسانه اي با متخصصان امور ديني ٣

رسانه    ناز ديگر ضعف هاي مهم در انتقال معارف مهدوي از طريق رسانه ها، جدايي و انفصال فعالان و توليدكنندگا
اي از بدنه متخصصان ديني است. توليد كنندگان رسانه از آن جايي كه تمام وقت و همت خود را براي فرآيند  
توليد محصولات رسانه اي مصروف مي سازند، در عمل فرصتي براي پرداختن و رصد موضوعات ديني پيدا نخواهد  

ستي هايي است. از سوي ديگر اكثريت متخصصان  كرد و يا اگر اطلاعاتي داشته باشند معمولا ناقص و داراي كا
ل و امور مرتبط با توليدات رسانه اي، قادر به انتقال معارف  ئامور ديني نيز به دليل عدم تخصص و آشنايي با مسا

وعلوم خود توسط رسانه هاي دنيا مدرن نخواهند بود. از اين روي عدم اتصال اين دو گروه به يكديگر باعث خواهد  
  ١ل نشوند.ئام از اين دو در انتقال مفاهيم مقدس و ديني به موفقيت تمام و كمال ناشد هيچ كد 

  قوت ها

در اين قسمت به بيان نقاط مثبت و قوت هايي كه رسانه انتقال دهنده معارف مهدوي از درون و ذات خود با آن  
  مواجه است پرداخته خواهد شد. 

  ه متناسب محتواي مهدوي ئبراي ارا)گستردگي مصاديق و قالب هاي رسانه اي ١

پيام گيرنده و يا مخاطب مهمترين عامل درفرآيند جريان سازي توسط رسانه هاست، زيرا تمامي امكانات در راستاي  
تأثيرگذاري بر وي صورت خواهد گرفت. رسانه انتقال دهنده معارف مهدوي بايد خود را از اين قوت برخوردار كنند  

هاي مختلف مخاطبان مي تواند محتواي خود را    كه با تناسب گروه هاي سني مختلف و متناسب با دسته بندي
قالب انيميشن از جمله قالب  ه دهد و به همين وسيله بيشترين تأثيرگذاري را بر مخاطب خود داشته باشد.  ئارا

منحصر به فرد بودن   هاي سينمايي است كه به دليل دارا بودن خصوصياتي از جمله امكان بازنمايي جهاني ناپيدا،
  ٢ب كودك و نوجوان بسيار جذاب و تأثيرگذار است.و... براي مخاط

  ) به كارگيري قوه خيال مخاطب در ترسيم آرمان شهر بعد از ظهور منجي ٢

لازمه آفرينش هاي ادبي و هنري، تمسك به فرآيند هاي ذهني و فعال كردن قوه خيال است. خيال استعدادي  
ذهني است كه خالق يك اثر مي تواند به واسطه آن انديشه خود را با زباني جذاب و قانع كننده به مخاطب اراده  

باب عقيده دارد  دهد  اين  نقطه آغازين هر كار هنري تخيل است. شهيد آويني در  به همين دليل است كه  ، و 
مخاطب عام سينما انساني خيال پرور و رويايي است و سينما و تلويزيون با خلق شخصيت هاي آرماني و واقعيتي  

 
. همان ١  
٤٤، ص. همان٢   



ه شده در قالب فيلم هاي  ئ ارارويايي گريز گاهي در اختيار مخاطب خود قرار مي دهند. جذابيت هاي ويژه بصري  
او به پرواز درآيد و حتي تلاش كند تا   سينمايي باعث ميشود مخاطب مسحور در آن تصاوير شود و قوه خيال 
تخيلات خود را به واقعيت تبديل سازد. اين خصوصيت سينما در موضوع انتقال معارف مهدوي بسيار كارا و مفيد  

در ايجاد ميل و اشتياق عمومي براي تحقيق دولت امام مهدي(عج) بيان    خواهد زيرا يكي از تأثيرگذارترين اقدامات 
و فرهنگي حكومت ايشان است. بدين وسيله سينماگران ميتوانند در ترسيم    اوصاف سياسي، اقتصادي، اجتماعي

آنچه در تراث ديني از آن زمان توصيف شده است    قوه خيال انسان را به پرواز درآورند و  آرمان شهر بعد از منجي
ه كنند تا بدين وسيله مخاطب شيفته و مجذوب آن زمان گردد و  ئرا در قالب هاي جذاب سينمايي به مخاطب ارا

  ١همواره مشتاق رسيدن به آن دوران باشد.

  

  نتيجه گيري 

هاي مهدوي در  عنوان تحقيق حاضر «تجلي مهدويت در سينما» است كه با هدف بررسي چگونگي بازنمايي آموزه 
عنوان    آثار سينمايي ايران پس از انقلاب اسلامي انجام شده است. اهميت اين تحقيق در آن است كه سينما به 

تواند نقش مؤثري در  اي فراگير و تأثيرگذار، ظرفيت بالايي براي انتقال مفاهيم ديني و فرهنگي دارد و مي رسانه
 . سازي و ايجاد اشتياق عمومي نسبت به ظهور منجي ايفا كند فرهنگ 

هاي فني و فرهنگي، هنوز نتوانسته  فرضيه تحقيق بر اين اساس شكل گرفت كه سينماي ايران با وجود ظرفيت 
هاي تحقيق نشان دادند كه آثار  هاي هنري بازنمايي كند. يافته طور كامل و منسجم مفاهيم مهدوي را در قالب به 

توانسته  داريم»  «ميهمان  و  «بنيامين»  روم»،  «شاهزاده  «قدمگاه»،  مانند  به   محدودي  يا  اند  مستقيم  صورت 
سازي  ها پراكنده و فاقد جريان گرايي را به مخاطب منتقل كنند، اما اين تلاش غيرمستقيم مفاهيم انتظار و منجي 

 .اند هدفمند بوده 

هاي سطحي،  نويسي تخصصي، تقليل مفاهيم كيفي به جلوه   نتايج حاصل از تحقيق نشان داد كه ضعف در فيلمنامه
هاي اصلي در مسير  گذاري هدفمند از جمله چالشعدم ارتباط ميان سينماگران و متخصصان ديني، و نبود سرمايه 

هاي متنوع سينمايي، قدرت تخيل مخاطب، و  هايي مانند قالبتحقق سينماي مهدوي هستند. در مقابل، ظرفيت 
 .برداري قرار گيرند   عنوان نقاط قوت مورد بهره توانند به هاي بصري مي جذابيت

 
٤٥، صهمان.١  



توان به تأسيس نهادهاي حمايتي، آموزش تخصصي  از جمله راهكارهاي پيشنهادي براي ارتقاء سينماي مهدويت مي 
هاي مستند، اجتماعي و حماسي اشاره كرد.  نيروهاي انساني، توليد آثار فاخر با محوريت منجي، و استفاده از قالب

مي پيشنهاد  پژوهش همچنين  تحليل  شود  غرب،  و  ايران  در  مهدوي  سينماي  تطبيقي  بررسي  به  آينده  هاي 
ساز توسعه اين حوزه  نويسي مهدوي بپردازند تا زمينه شناختي مخاطبان آثار ديني، و طراحي الگوهاي فيلمنامه روان 

  باشند.مهم در هنر و رسانه 
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