
 بسم الله الرحمن الرحیم 

 موانع تبلیغ تشیع در دنیای معاصر 

 1هانیه صفربیرانوند 

 چکیده 

ای های متعدد سیاسی، فرهنگی و رسانه در دنیای معاصر، تبلیغ و معرفی مذهب تشیع با چالش

رو است. با وجود گسترش ابزارهای ارتباطی و نیاز جوامع به شناخت درست از مکاتب اسلامی،  روبه 

درستی  موانع گوناگون موجب شده تصویر واقعی و منطقی از تشیع در بسیاری از جوامع جهانی به 

از آنجا که شناخت این موانع می  برنامهتواند زمینه ارائه نشود.  ریزی مؤثر در جهت گسترش  ساز 

(  السلام لیهمعبیت)آگاهانه معارف شیعی، تقویت وحدت اسلامی و اصلاح تصویر جهانی از مکتب اهل

ای به بررسی موانع تبلیغ تشیع در  تحلیلی و گردآوری کتابخانهـباشد، این پژوهش با روش توصیفی 

دهد موانع تبلیغ تشیع در چهار حوزه اصلی قابل بررسی  ها نشان میپردازد. یافته دنیای معاصر می 

های خصمانه و تهدیدهای  های حقوقی، سیاستموانع سیاسی و قانونی شامل محدودیت (  1است:  

های تاریخی و سیاسی،  ای مانند برداشت نادرست از شیعه، چالش موانع اجتماعی و فرقه (  ۲امنیتی؛  

ای، تبلیغات  ای و ارتباطی همچون ضعف رسانه موانع رسانه (  ۳های فرهنگی؛  تبعیض و محدودیت 

وانع آموزشی  م(  ۴های اجتماعی؛  های جهانی و محدودیت شبکه ها و فرهنگمنفی، ناآشنایی با زبان 

برنامه  ضعف  منابع،  کمبود  شامل  پژوهشی  پژوهش و  نبود  استفاده ریزی،  و  علمی  از  های  نشدن 

گیری از رسانه و فناوری  ریزی جامع، بهره های نوین. نتیجه پژوهش بیانگر ضرورت برنامه فناوری 

 .المللی استهای علمی و توسعه تعاملات بین نوین، تقویت پژوهش 

 معاصر دنیایتشیع،  ، کلیدواژه: تبلیغ

 
 مدرسه علمیه حضرت فاطمه الزهرا سلام الله علیها.  ۲. طلبه سطح 1
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 مقدمه

های پیامبران و عالمان دینی بوده است.  ترین رسالتتبلیغ دینی در طول تاریخ اسلام یکی از بنیادی 

ویژه  جایگاه  تشیع  اسلامی،  مذاهب  میان  اهلدر  پیام  رساندن  بر  همواره  زیرا  دارد؛  بیت  ای 

السلام( و معرفی مکتب امامت به جوامع اسلامی و جهانی تأکید داشته است. با این وجود،  )علیهم

ای و فرهنگی همراه است، تبلیغ  در دنیای معاصر که با تحولات گسترده سیاسی، اجتماعی، رسانه 

تشیع با موانع متعددی مواجه گردیده است. از یک سو، گسترش وسایل ارتباط جمعی و فضای  

فرصت  تازه مجازی،  آموزه های  معرفی  برای  دیگر،  ای  سوی  از  و  است؛  کرده  فراهم  شیعی  های 

ای، فضای تبلیغ را دشوار ساخته  های رسانه ای و سوءبرداشت های سیاسی، فشارهای فرقه دودیت مح

 کند.است. بنابراین، بررسی علمی این موانع ضرورتی دوچندان پیدا می 

تشیع  تبلیغ  موانع  دینی،  نه   ،شناخت  مراکز  برای  بلکه  دارد،  اهمیت  و علمی  نظری  منظر  از  تنها 

نیز دارد. در شرایط کنونی که هجمه  تبلیغی جنبه عملی  ای علیه  های فکری و رسانهفرهنگی و 

به  موانع  این  اگر  است،  افزایش  به  رو  کشورها  از  بسیاری  در  نشود،  تشیع  شناسایی  دقیق  طور 

برنامه فعالیت به  این، شناخت این موانع  بر  افزون  ناکامی مواجه خواهد شد.  با  تبلیغی  ریزان  های 

السلام( را به صورت  بیت )علیهم بینانه اتخاذ کنند و پیام اهلکند تا راهبردهایی واقع دینی کمک می 

ت د پاسخ به این سئوالاد تحلیلی درص-با روش توصیفی  ژوهشپاین    کارآمد به جهان معرفی نمایند.

 است: 

 چیست؟ در جهان معاصر عه یش  شهی اند  جیعوامل بازدارنده در ترو .1

 چیست؟ در جهان معاصر  عهیش  شهیاند  جیبازدارنده در ترو بیرونی عوامل .2

 چیست؟ در جهان معاصر عه یش  شهیاند  جیبازدارنده در ترو  دورنی  عوامل .3

 پیشینه تحقیق 

 پورحاجی ی: مهد سندهینو؛ مقابله با آن یهاو راه  ع یمکتب تش ه یعل غ یتبل (1

 یی و راهکارها  پردازدی در عصر معاصر م  ع یمکتب تش  غ یها و موانع تبل چالش   یمقاله به بررس   نیا

 .دهد ی ها ارائه ممقابله با آن  یبرا
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 ی : محمدجواد غفورسندهینو؛ نترنت یدر ا نید  غی تبل ی برا ن یمبلغّ یهاستهیبا (۲

  ی مجاز   ی در فضا  ی نیمبلّغان د  ی برا  از یمورد ن  یهای ژگ یو و  ط یشرا  ی مقاله به بررس   نیا

نوپردازدی م از مصاحبه   سندهی.  استفاده  و مد   قیعم  یهابا  مبلّغان    ی ن ید  ی فضاها  رانیبا 

  یی را شناسا  یمجاز   ی در فضا  ین ید  غی تبل  یهاسته یبا  ،یاسناد  لیتحل   ن یو همچن  ،ینترنتیا

 .کرده است

انجام  استاد ابومحمد ضیا،     با  مصاحبه و سئوال جواب نویسنده آن را از  ست که  اای  اله مقاله اول، مق

به صورت علمی با استفاده از منابع متعدد، متون دینی  ولی مقاله حاضر،    داده گرآوری کرده است.

 پرداخته است.  های معاصر به بررسی موانع تبلیغ تشیع در عصر حاضر و پژوهش 

توجه نکرده، بلکه    یفرد   یهامهارت  ای  ینترنت یفقط به مبلّغان امقله حاضر، نسبت به مقاله دوم نیز  

  کرده است  یرا هم بررس   یاو رسانه  یاجتماع  ،یاس یدر عصر معاصر، مثل س   عیتش  غی همه موانع تبل

 .ستی ن یمجاز  ی محدود به فضا و
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 مفهوم شناسی   -۱

آنها   به  اصطلاحی  و  لغوی  لحاظ  از  واژه هستند  کلید  عنوان  به  پژوهش  این  در  مفاهیمی که  به 

 پرداخته میشود. 

 تبلیغ  -۱-۱

 الف( لغوی: 

»بَلَّغَ« به    1العرب »تبلیغ« به معنای رساندن پیام یا چیزى به مقصد و نهایت آمده است.در لسان 

فیروزآبادی در قاموس المحیط آن را »ادای    ۲معنای آشکار ساختن و رساندن خبر دانسته شده است.

»تبلیغ« ببیشتر در زمینه رسالت و رساندن    ۳پیام به کسی که نیازمند آن است« تعریف کرده است.

نویسد: »بلاغ« به معنای رسیدن به هدف و مقصود  راغب اصفهانی می  ۴رود. کار می های مهم به پیام

 5است و »بلاغت« رساندن معنا به قلب شنونده است.

 ب( اصطلاحی: 

از:  به    تبلیغ در اصطلاح دینی عبارت است  الهی و معارف وحیانی به مردم،  ابلاغ و رساندن پیام 

این وظیفه در قرآن کریم رسالت اصلی    ای که آنان را به هدایت، ایمان و عمل صالح فراخواند.گونه 

 6«. ما عَلَى الرَّسُولِ إِلَّا الْبَلاَغُ»   پیامبران شمرده شده است:

نمی  پیام  لفظی  انتقال  را صرفاً  تبلیغ  اسلامی،  اقناع  علمای  بیان روشن،  شامل  را  آن  بلکه  دانند، 

 در علوم اجتماعی امروز نیز »تبلیغ دینی« معادل است با:   7شمارند. عقلانی و الگو بودن در عمل می

 
 . ۳67، ص ۸منظور، لسان العرب، ج ابن. 1
 . ۴5۹، ص ۲تاج العروس من جواهر القاموس، ج  ،یدیزب. ۲
 .1۲۳، ص 1ج  ط،یالقاموس المح ،یروزآبادیف. ۳
 .1۴5، ص 1ج  ر،یالمصباح المن ،ی ومیف. ۴
 .1۰1مفردات الفاظ القرآن، ص  ، یراغب اصفهان. 5
 . ۹۹ هیمائده: آ. 6
 . ۲۲6–۲۲5در اسلام، ص  تیو ترب م یتعل ،یمطهر. 7
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»فرایند ارتباطیِ هدفمند برای انتقال پیام مذهبی از مبلغّ به مخاطب، از طریق ابزارهای مختلف  

 1ارتباطی، با هدف تأثیرگذاری بر نگرش، باور و رفتار دینی افراد«. 

 تشیع  -۱-۲

 الف( لغوی: 

لسان ابن در  متحد  منظور  و  کرده  پیروی  را  یکدیگر  امری  در  که  است  گروهی  »شیعه  العرب: 

»شیعه یعنی قوم و گروهی که از دیگری تبعیت کنند«. در المصباح المنیر: »شیعه« به    ۲شوند«.می 

 نظر دیگری باشد. معنای طرفدار و کسی است که همراه و هم 

 ب( اصطلاحی: 

لی الله  شود که پس از پیامبر اسلام )صدر اصطلاح اسلامی، تشیع به گرایشی از مسلمانان گفته می

( و فرزندان او معتقد شدند. تشیع  السلاملیه طالب )ع( به ولایت و امامت علی بن ابی علیه وآله وسلم

به عنوان یک مکتب اعتقادی، نظام کلامی و فقهی خاص خود را دارد و ویژگی اصلی آن، اعتقاد به  

 ۳السلام( است. بیت )علیهمامامت منصوص اهل

 

 

 

 

 

 

 
 .۴5–۴۲ص   ، ینید  غاتیبه تبل یاصلاح ی: نگرشغیموج تبل یرو ،یدیعبدالحم. 1
 .1۸۹، ص ۸منظور، لسان العرب، ج ابن. ۲
 . ۲1تکامل، ص  ندیمکتب در فرا   ،ییطباطبا ی مدرس. ۳
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 گیری نتیجه

دهد که این موانع ابعاد متنوع  در این پژوهش با بررسی موانع تبلیغ تشیع در دنیای معاصر نشان می 

ای و آموزشی است.دلیل اینکه باید  های سیاسی، اجتماعی، رسانهای دارند که شامل جنبه و پیچیده 

گستردگی مخاطبان و تاثیرات فرهنگی، مذهبی و اجتماعی آن است   .به این موضوع پرداخته شود

دهد که در بعد  نتایج به دست آمده در این پژوهش نشان می   .ای برخوردار استکه از اهمیت ویژه 

های ضدشیعی و تداخل سیاست و های کشورهای غیرشیعی، سیاستسیاسی و قانونی، محدودیت 

فعالیت  نه مذهب،  این وضعیت  مواجه کرده است.  با محدودیت و فشار  را  تبلیغی شیعه   تنهاهای 

های امنیتی و فرهنگی نیز  گیری نگرانی دهد، بلکه موجب شکل آزادی عمل مبلغان را کاهش می 

 شود.می 

های نادرست از تشیع،  ای و اجتماعی، مشکلات تاریخی و سیاسی، تعصبات و برداشت در بعد فرقه 

اند که پذیرش اجتماعی تشیع محدود  های اجتماعی باعث شدههای محلی و شبکه و تأثیر رسانه 

دهنده نیاز به تعامل فرهنگی و  ها نشانای تقلیل یابد. این چالش های فرقه باشد و گاهی به دیدگاه 

تبلیغ است. بعد رسانهبین ابعاد اجتماعی  به  ارتباطی موانع دیگری را نشان  مذهبی و توجه  ای و 

رسانه می  ضعف  شبکه دهد؛  به  دسترسی  محدودیت  تشیع،  علیه  منفی  تبلیغات  مبلغان،  های  ای 

ند  های جهانی، باعث شده است که پیام تشیع نتواها و فرهنگ اجتماعی و عدم تسلط کافی به زبان 

از نظر آموزشی و پژوهشی نیز کمبود    المللی منتقل شود.به شکل گسترده و مؤثر به مخاطب بین

های علمی و عدم استفاده کافی  ریزی آموزشی، محدودیت پژوهشمنابع آموزشی، ضعف در برنامه 

های نوین آموزشی، ظرفیت تبلیغ تشیع را کاهش داده است. علاوه بر این، نبود همکاری  از فناوری 

المللی، پراکندگی تحقیقات و ناکارآمدی در پاسخ به شبهات و نقدهای معاصر  علمی و پژوهشی بین 

 را تشدید کرده است.

به این موانع، می  نیازمند یک  با توجه  تبلیغ موفق تشیع در دنیای معاصر  نتیجه گرفت که  توان 

ارائه  میتوان  که  راهکارهای  جمله  از  است.  چندبعدی  و  جامع  ایجاد    رویکرد  برای  تلاش  کرد 

های تبلیغی شیعی،  های سیاسی در کشورهای مختلف برای فعالیت های قانونی و حمایتچارچوب

های  ای از تشیع، استفاده از رسانه های فرقه مذهبی و کاهش برداشتتقویت تعاملات فرهنگی و بین
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زبان به  تشیع  پیام  انتقال  برای  دیجیتال  فضای  و  فرهنگ مدرن  و  منابع  ها  توسعه  جهانی،  های 

های نوین برای افزایش کیفیت آموزش  برداری از فناوریهای پژوهشی هدفمند و بهره آموزشی، برنامه 

افزایی و گسترش  المللی میان پژوهشگران و مبلغان شیعی برای هم های بینو تبلیغ، تشویق همکاری 

 تحقیقات علمی. 

در مجموع، عبور از این موانع نیازمند هماهنگی میان سیاست، فرهنگ، رسانه و آموزش است و تنها  

توان تبلیغ تشیع را در دنیای معاصر با موفقیت پیش برد و تأثیر مثبت آن را  با یک نگاه جامع می 

 در سطح جهانی گسترش داد. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



19 
 

 فهرست منابع 

 قرآن کریم*

شیری، علی، بیروت: دار إحیاء التراث العربی، چاپ    لسان العرب، مکرم،  ابن منظور، محمدبن  -1

 ه.ق. 1۴۰۸اول،  

حماد،    -۲ بن  اسماعیل  اللغة، جوهری،  فی  العلم    الصحاح  بیروت:دار  عطار،  عبدالغفور،  احمد 

 ه.ق.1۴۰۴للملایین، چاپ سوم،  

داوودی، صفوان عدنان، بیروت:    المفردات فی غریب القرآن، راغب اصفهانی، حسین بن محمد،   -۳

 ه.ق. 1۴1۲دار الشامیة، چاپ اول،  

 1۳۹۴  ،یاسلام  شه یتهران: پژوهشگاه فرهنگ و اند   ،ین ید   غیو اصول تبل  یمبان   اکبر،ی رشاد، عل  -۴

 تا.قم: دار الفکر ، چاپ اول، بی تاج العروس من جواهر القاموس، الزبیدی، المرتضی،   -5

 1۳۸5(، چاپ پنجم، لیه السلامقم: مؤسسه امام صادق )ع غ، یروش تبل جعفر،  ، یسبحان -6

 تای ب ،ی، قم: دفتر انتشارات اسلام ۲ج القرآن،  ریتفس  یف زانیالم  ن،یمحمدحس ، ییطباطبا -7

محمدحسین،    -۸ دینی عبدالحمیدی،  تبلیغات  به  اصلاحی  نگرشی  تبلیغ:  موج  قم:  روی   ،

 ه.ش. 1۳۸۹بوستان کتاب، چاپ اول، 

  1۴15بیروت: دار الکتب العلمیة، چاپ اول،   القاموس المحیط، یعقوب،  الفیروزآبادی، محمدبن  -۹

 ه.ق. 

 ه.ق. 1۴۲۸بیروت: المکتبة العصریة، چاپ اول،   المصباح المنیر، فیومی، احمد بن محمد،   -1۰

 تای ب ة، ی،  تهران: دارالکتب الإسلام۲ج  ، یالکاف عقوب،یمحمد بن  ،ی نیکل  -11

 ه.ش 1۳۸۰تهران: صدرا، چاپ هفدهم،    زمان،  اتیاسلام و مقتض ، یمرتض ،ی مطهر  -1۲



20 
 

امام    یو پژوهش  ی تهران: انتشارات مؤسسه آموزش  ،دیآموزش عقا   ،یمحمد تق   ، یزدیمصباح    - 1۳

 ه.ش.1۴۰۰  زدهم، ی)ره(، چاپ س  ینیخم

 ه.ش. 11۳75، تهران: صدرا، چاپ بیست و هفتم،   تعلیم و تربیت در اسلاممطهری، مرتضی.    -1۴

ایزدپناه، هاشم، تهران: کویر، چاپ  مکتب در فرآیند تکاملمدرسی طباطبایی، حسین،    -15  ،

 ه.ش.1۴۰۳شانزدهم، 

  ی نیضد د  غیاز تبل یری و جلوگ یاسلام نید  غیتبل یهاوش اتحاد، فرناز؛ »ر ؛ یاهنگ، عل -16

    1۳۹۸، ۴ش  ،ی غیتبل یهافصلنامه پژوهش  «، یمجاز یدر فضا

الد   ؛ محمود  ،انیاصفهان  -17 بر   یمبتن  ن ی د  غیتبل  یهاچالش   یبررس »  ،نیحس  ، نیشرف 

   .۲۹، شماره 15دوره  ،  1۴۰۲فروردین « اسلام و علوم اجتماعی، ن ید  یابیبازار یستیچ

  ر ی ت  یخردنامه همشهر،  «موانع گسترش تشیع؛ تشیع، آیین نه فرقه»،  رسول  ان، یجعفر  - 1۸

 16شماره  -  1۳۸6

با آنتبلیغ علیه مکتب تشیع و راه »  ،یمهد ،  پور   یحاج  -1۹   1۳۸6مبلغان  ،  «های مقابله 

 ۹۲شماره 

«، فصلنامه دانش  جایگاه تبلیغ دینی در قانون اساسی حسینی، محمد؛ رهنمایی، حسین، »  -۲۰

 ۲۸شماره ه.ش، 1۳۹۹حقوق عمومی،  

  بهشتیارد  1۸شنبه،  «،  های علمی و تبلیغ دین در جهان معاصرپژوهش خباز، منیر، »  -۲1

1۳۹5     https://mobahesat.ir/10490 

 / https://fa.wiki.khomeini.ir/wiki، «استیو س نی رابطه د»  -۲۲

 «  در جهان انیعیش  یبرا غیها و مشکلات تبل چالش  یبررس »  -۲۳

https://iqna.ir/fa/news/4082943 
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 «،  ای از مشکلات اسلام و شیعهرسانه ضعف »  -۲۴

https://www.hawzahnews.com/news/341873 

 

 

 

   

 


