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 ر در بین مبلغان کرمانشاه و ارائه راهکارهاهای امر تبلیغ صحیح و مؤثّبررسی بایسته

 1فاطمه عسگری

 چکیده

 یهاها و نظاموهياز ش ،یاسلام در هر عصر خیتار . در طولداردرساني، قدمتي به اندازه عمر بشر تبليغ و اطلاع

سرچشمه  نید غيتبل یهابودن روش ریامر از انعطاف پذ نیاستفاده شده است. ا نید غيتبل یبرا يخاص يارتباط

کارهای بهبود  های تبليغ دین توسط مبلغان شيعه کرمانشاه و راهآسيب شناسي شيوه قيتحق نی. هدف از ارديگيم

 استان کرمانشاهعه شي نيمبلغ نير در بمؤثّ غيتبل نینو یهاکه اگر روشدهد ميپژوهش نشان  یهاافتهیباشد. يم آن

 نيغمبل تيعمل و فعل شود و تیها مرتفع و نقاط قوت آن تقوروش نیشود و نقاط ضعف ا حیرشناخته و تش

در  یزیرگنیو د یزيبه صبر احسن، مبارزه با اسلام ست بيچون ترغ يبه نحو احسن انجام شود خدمات ياستان

 یاعتقاد یهاضاله و گروه قدر مردم استان، مبارزه با فر يو شرع يو مذهب یکردن امور اعتقاد نهیمنطقه، نهاد

ه اهداف ب دنيرس یهاموانع و چالش انيخواهد داشت. ب يو ... را در پ يخود مخاطبان استان قیمنحرف از طر

پژوهش حاضر  یاز دستاوردها غيتبلکارهای بهبود امر ارائه راهاستان کرمانشاه و شيعه  نيمبلغ غيفوق در تبل

 شد.بايم

  کارهای بهبود، مبلغين شيعه، استان کرمانشاه.، راههای تبليغآسيب شناسي شيوه ها:کلید واژه

 مقدمه-1

ـن و آگـاهغ دیدر جامعه اسلامي یک مسئوليت و رسالت الهي اسـت. اهميت تبليتبليغ دین و تربيت دیني مردم 

، بهترین بندگان متعال نه تنها برای انجام این مهمای است که خداوند ارشاد و هدایت صحيح مردم به گونه سازی،

ی پيام و بلکه اصول، محتوا ؛خود یعني پيامبران و اولياء را متناسب با ویژگي خاص هرعصر و زمان برگزید

عنوان یک امر وجوبي  ها تعليم داد. خداوند متعال این موضوع را برای مسلمانان بهکارهای تبليغ را نيز بـه آنراه

دْعُونَ إِلىَ الخَْيْرِ وَيأَْمُرُونَ وَلتْكَُنْ منِْكُمْ أُمَّةٌ يَ»: کندداده و بر وجود تشکيلاتي منسجم برای آن تأکيد ميقرار 

ترین عنصر تبليغ یرد که محورکتوان به جرأت ادعا يم( 104 ،(3)آل عمران ) «بِالمَْعْرُوفِ وَيَنْهَوْنَ عَنِ الْمنُْكَرِ

ى مجازى و هارسانه ژهیلاقى مبلغان دین است. در عصر حاضر ابزار ارتباط جمعى و به ودین، رفتار و منش اخ

  رود.يترین ابزارهاى تبليغ دین به شمار میدیجيتال، یکى از قو

اشاره نان مورد توجه فراوان علمای بزرگ اسلام قرار گرفته است که در اینجا به برخي از آ موضوع تبليغ صحيح

اگر بگویم مقام تبليغ اسلام، »اند: مرحوم شهيد مرتضي مطهری در مورد مقام تبليغ در اسلام فرموده شود:مي
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رساندن اسلام به عموم مردم، معرفي و شناساندن اسلام به صورت یک مکتب از مرجعيت کمتر نيست، تعجب 

با این همه »فرماید: باره ميهمچنين حضرت امام خميني)ره( در این  (157 ، ص.3ج  ،1380مطهری، ) «.نکنيد

تبليغات عليه ما، ما هم باید تبليغات داشته باشيم. امروز تبليغات یک ویژگي خاص دارد و بر همه لازم است که 

ها واقع تبليغات کنند، تبليغات داخلي برای اینکه مبادا خدای نخواسته مردم تحت تأثير تبليغات سوء ابرقدرت

اند: در جایي دیگر ایشان فرموده (.94 ، ص.8ج  ،1390، خميني) «ات در خارج باید باشدشوند و بالاتر از او تبليغ

تبليغات از صدر اسلام تا ابد یکي از اموری است که اسلام بر آن پافشاری کرده است و در این زمان که ما هستيم »

های تبليغ دین توسط شناسي شيوه آسيب تحقيق این از هدف (.61، ص. 6جهمان، ) «یک اولویت خاصي دارد

 هایروش بررسي با  که است این بر سعي بعدی گام در باشد؛مي آن مبلغان شيعه کرمانشاه و راه کارهای بهبود

 پرداخته شده برده کار به هایروش قوت و ضعف نقاط تبيين و بازشناساندن به استاني مبلغين بين در تبليغ نوین

 و تقویت قوّت نقاط و گردد مرتع ضعف نقاط این تا شود ریزیبرنامه و کار ضعف نقاط روی درنتيحه و شود

 اعتقادی، دیني، مختلف هایزمينه در کرمانشاه استان شود، مردم انجام ابعاد این خداوند یاری با اگر. گردد بارور

 کنند.مي پيدا دست ذکر شایان و توجه قابل اینقطه به... و  اجتماعي و فردی فرهنگي، اخلاق

 هایهجمه با استان مردم ایران، کشورمان در و یيجغرافيا منطقه کرمانشاه در استان استراتژیکي موقعيت به توجه با

کنار یکدیگر  در هاآن اسکان و مختلف هایقوميت تجمع روبرو هستند؛ با... و  اعم از مجازی خارجي و داخلي

 نسل و کرده استفاده اصيل اسلام به دعوت برای شرایط این از توانندشيعه مي مبلغين شده آنان تعامل باعث که

 کنند پيدا دست «احسن» انتخاب به بغضي و حبّ هيچ بدون خود فِرقَ مطالعه با یک هر که کنند ترغيب را جوان

 داشته مندسازمان تفکّری و کرده جدا مذهب از کند رامي دعوت تقوا به و فقط رد قرآن که گرایيقوميت لهأمس و

 باشد.

های تبليغ دین در بين مبلغين شيعه استان کرمانشاه شناخته شود و نقاط ضعف آنان مرتفع و نقاط قوت اگر آسيب

تحقيق آن  سؤال اصلي آنان تقویت شود، عمل و فعليت تبليغ مبلغين شيعه استان به نحو احسن انجام شده است.

کارهای بهبود آن کدام ه آسيب شناسي شده و راههای تبليغ دین توسط مبلغان شيعه کرمانشاه چگوناست که شيوه

 ؟ است

 تحقیق و امتیاز این پژوهشپیشینه  1-1

همسوئي )و بالاخص جامعه آماری مورد نظر( تحقيق مشابهي که با سبک و هدف پژوهش حاضر  ،در بررسي اوليه

ارتباط هستند بيشتر جنبه هایي که به نحوی با موضوع این تحقيق در داشته باشد ملاحظه نگردید. غالب پژوهش

سيستماتيک و منسجم که هدف آن بررسي الگوهای تبليغي  ته و فعـاليتيای و تحليل مفهومي داشنهنظری، کتابخا
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-ه مشاهده نشد. در ارتباط با موضوع تحقيق، پژوهششناسي باشد در قالب مقاله، کتاب و پایان نام با هدف آسيب

های بزرگان و های تبليغ، دیدگاهها و شيوهشناسي، اهمي تّ تبليغ، راه هومله مفأهای صورت گرفته عمدتاً به مس

)با درنظر گرفتن شناسي اند و بحث نظام و الگوهای تبليغي با رویکرد آسيباولياء نسبت بـه تبليـغ دین پرداخته

 .به طور مستقيم مورد مطالعه قرار نگرفته استجامعه آماری حاضر( 

است که از مقوله تحقيق نظری فراتر رفته و جنبه کاربردی پيدا نموده؛ ضمن آنکه جامعه  امتياز پژوهش حاضر آن

تواند بيشترین و مؤثرترین های موجود در بين مردم کرمانشاه، ميها و تنشآماری پژوهش حاضر با توجه به چالش

 تأثير را بر تربيت بهتر مردم استان داشته باشد.

 های انجام پذیرفته و نقاط ضعف و قوت آن را با پژوهش حاضر بيان مي نمایيم: در ذیل برخي از پژوهش

( صرفا به بيان تعاریف و الگوها و ابزارهای تبليغي با 1388« )ابزار و شيوه های تبليغ»خانم ناهيد طيبي در مقاله 

 توجه به سيره پيامبر )ص( و ائمه اطهار )ع(پرداخته.

با استفاده از دو ( 1397« )گونه شناسي و تحليل آسيب های اخلاقي تبليغ دین»آقای مهدی احمد پور در مقاله 

تبليغ ۀ های اخلاقي موجود در عرصای و ميداني کوشيده به این پرسش اساسي پاسخ دهد که آسيبروش کتابخانه

عبارتند از: اولّاً، های پژوهش اهم یافته ؟ها چيستدین کدام اند، بر چند گونه اند و علل و زمينه های پيدایش آن

شوند؛ ثانياً، ضعف اصلي  فردی و سازماني تقسيم مي ۀتبليغ دین به دو گون ۀهای اخلاقي موجود در عرصآسيب

تبليغ قبل از کسب آمادگي های  ۀهای عالي و ورود به عرصبرخورداری از انگيزهاعتقادات دیني خود مبلّغان، کم

. ضعف این تبليغ دین هستندۀ بروز آسيب های اخلاقي فردی در عرصهای لازم، از مهم ترین علل و زمينه

 پژوهش، نپرداختن به بيان راهکارهایي در جهت بهبود این آسيب ها و رفع آن مي باشد. 

آسيب شناسي و ارائه راهکارهای تبليغات دیني با تأکيد بر استفاده »خانم اعظم مقيمي و آقای مجيد اميني در مقاله 

سنت گرایي ، عدم توجه به وضعيت ( به این نتيجه رسيدند که 1396« )ن )مطالعه موردی: استان یزد(از ابزار نوی

های مبلغين دیني و تاثيرگذاری این موضوع بر وضعيت کار تبليغ دیني، عدم برخورداری مبلغين از شرایط خانواده

ور کم رنگ مبلغين ضو حریم دیانت، حمناسب جهت تبليغ دین، توجه ناکافي به نظام نهادینه شده دفاع از دین 

و روحانيت در فضاهای عمومي و فعاليت های عمومي، عدم شناخت کامل از جامعه و نيازهای روز نسل جوان 

و ناکافي بودن مبلغين خبره و آشنا به حقایق دین از مهمترین آسيب های موجود در عرصه تبليغ دین در جامعه 

ها و مغایرت این تحقيق با پژوهش ما، عدم ارائه راهکار در جهت رفع آسيب. نقطه ضعف و تفاوت معاصر ميباشد

 باشد. جامعه آماری مي

های بزرگان های تبليغ، دیدگاهها و شيوهراه( 1381« )روش های نوین تبليغ دیني»در مقاله  محمدتقي فعاليآقای 

 شيوه های نوین تبليغ دیني را در عصر حاضر بررسي کرده و به آسيب شناسي درو اولياء نسبت به تبليغ دین 
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 امر تبليغ نپرداخته است.  

« مسائل اخلاقي مبلّغان با تأکيد بر مبلّغان مستقر »آقایان محمد مهدی فيروز مهر و حسن شيرزاد کمانگر در مقاله 

ای از آیند؛ پارهمسائل اخلاقي مبلّغان دیني بر اثر عوامل گوناگوني پدید مييجه رسيدند که ( به این نت1397)

مسائل اخلاقي مبلّغان مستقر، مانند رعایت نکردن امانت در تبليغ دین، سياست زدگي و علم زدگي، ناشي از 

آفریني، برخاسته از ناآراستگي عملي ای دیگر، مانند ناتواني در تأثيرگذاری و تحول ضعف دانش دیني است، پاره

ای از مسائل، مانند نداشتن خلوص نيتّ و عوام زدگي، شهامت نداشتن به فضائل دیني و محتوای دین است، دسته

ای دیگر، مانند جدّیت ی پيام الهي و ترس ازدست دادن موقعيت، در مشکلات مالي ریشه دارد و دستهدر ارائه

های لازم تبليغي و فقدان مهارت مخاطب شناسي، ، رفتارهای تصنّعي، نداشتن مهارتنداشتن در ابلاغ پيام دین

عدم ارائه راهکار در جهت رفع آسيب ها و نداشتن جامعه آماری  .ذاتي به تبليغ دیني است ۀناشي از فقدان علاق

 باشد.مشخص در این مقاله، مایه امتياز این تحقيق با پژوهش ما مي

روش های تبليغ دین اسلام و جلوگيری از تبليغ ضد دیني »نم سيده فرناز اتحاد در مقاله آقای علي آهنگ و خا

های وارده به فرهنگ و باور مذهبي از طریق شبکه های اجتماعي ابتدا با بيان آسيب (1396« )در فضای مجازی

ارائه راهکارهای و خطرات آن برای نسل جوان، روش برخورد با چنين فضاهایي را تبيين نموده و سپس با 

مناسب، تبليغ صحيح دین در این فضاها را ارائه و روش صحيح استفاده از این فضا در راستای فرهنگ دیني به 

داده است. نپرداختن به مسأله تبليغ مبلغين شيعه و همچنين نبود جامعه آماری در آن، وجه امتياز جوانان آموزش 

 این مقاله با پژوهش ما مي باشد.

 بررسیبحث و -2

 آنتبلیغ دین و معنای  2-1

فرماید: ، انجام رسالت الهي و مسئوليت جانشيني پيامبران صلي الله عليه و آله است. خداوند ميتبليغ دین شک،بي

 (.39، (33)احزاب ) «رِسالاتِ اللَّهِ وَ يَخْشَونَْهُ وَ لا يَخْشَوْنَ أَحَداً إلِاَّ اللَّه الَّذينَ يبَُلِّغُونَ»

و با توجه به آیه: « معرفت و درک جایگاه پيامبرانه تبليغ، مبلّغ را برای انجام آن مسئوليت خطير، مهيّا مي سازد

ول خدا صلي الله عليه و آله رس در شما برای )مسلمّا (21)همان،  «حَسنََةٌ أسُْوَةٌ اللَّهِ رسَُولِ  لَقَدْ كانَ لكَُمْ فی»

ها پيامبر صلي الله عليه و آله را به عنوان الگوی همه عصرها و نسل.( خدای متعال، سرمشق نيکویي وجود دارد

روش چرا که ؛ های تبليغي آن حضرت را الگوی خود قرار دهندمبلغان و مربيان باید شيوه و معرفي نموده است

ترین روش تبليغات دیني است؛ زیرا اسلام در مدتي کوتاه، مناطق تبليغي پيامبر اعظم، برترین و والاترین و موفّق

معارف قرآن و اهل بيت و احکام  ؛های دورتر را فراگرفتمختلف عربستان را پيمود و کشورهای همسایه بلکه افق

عليهم السلام کمتر کسي قدر و ارزش آن را به درستي و فرهنگ اسلام گوهری است که جز پيامبر و اهل بيت 
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 .شدنيم تقاضایي برای آن پيدا نخواهدلذا اگر بهترین کالا را داشته باشيم تا وقتي که اطلاع رساني و تبليغ نک ؛داندمي

ترین زشارترین کالاها و بيبنجل ،های تبليغياز سوی دیگر دنيای امروز دنيایي است که با انواع و اقسام روش

در این حال جوامع انساني تشنه حقيقت بوده  .دهندترین اعتقادات را به خورد جوانان ما ميها و بي منطقفرهنگ

 . و منتظر معرفي اسلام ناب بر گرفته از معارف قرآني و اهل بيت است

ها و ها، از مدلاین راههای مختلفي وجود دارد که در هر کدام از در امر تبليغ نيز مانند تحقيق و آموزش راه

توان استفاده کرد. اینکه مدل و شکل تبليغ یک مبلغ چيست؟ بستگي به روش تحقيقي دارد های خاصي ميشيوه

توان از طریق که یک مبلغ برای رسيدن به محتوای تبليغي خود از آن بهره مي برد و برای دستيابي به آن مي

توان از طریق یعني هم مي ؛را که تبليغ، یک معادله دو طرفه استمهندسي معکوس اقدام و به آن دست یافت؛ چ

توان از شيوه و شکل وسيله مهندسي معکوس ميه روش تحقيق به شيوه و شکل تبليغي مبلغ دست یافت و هم ب

 .تبليغي به روش تحقيق آن مبلغ رسيد

و یا مطلبى به  رسانيدن پيام یا خبر»تبليغ، معناى لغوى . است شده گرفته بلغ ریشه از و است عربي ایواژه تبليغ

)جوهرى،  مترادف بوده، به معناى ایصال هستند« بلاغ»و « تبليغ»، «ابلاغ(. »فرهنگ معين، ذیل تبليغ) است« آدميان

کند که بلاغ )به فتح باء( اسم است )براى آنچه از کتاب و سنت ي البته ابن منظور اشاره م .(؛265ص.  ،1407

رود. بلاغ )به کسر باء( به معناى ي جاى مصدر به کار م اند( که به ه یا کسانى که پيام را به ما رساندهبه ما رسيد

 تبليغ، واژه اصطلاحى معناى دربارهاما . العرب، ذیل تبليغ( )لسان مبالغه و به کارگيرى نهایت توان در تبليغ است

هایى  تبليغ عبارت است از روش یا روش ه:گفته شدتنى است معانى متعددى براى آن ذکر شده است؛ از جمله گف

عى و فردى از طریق نفـوذ ايج کردن و جهت دادن نيروهاى اجتمپيوسته در قالب یک مجموعه براى بس هم به

ص؛ که این هدف ممکن است ار و عقاید و احساسات آنها، براى رسيدن به یک هدف مشخدر شخصيت، افک

  .(23ص.  ،1386)واسعي،  شروع باشـدوع یـا ناممى، فرهنگـى و... مشراسياسى، نظ

گونه از طریق ایجاد ارتباط و تشویق به پذیرش ای روشنتبليغ اسلامي عبارت است از رساندن پيام الهي به شيوه»

محتوای مورد نظر با استفاده از ابزارهای مشروع هر عصر. باید توجه کرد که در تبليغ اسلامي مهم رساندن پيام 

 .(24ص.  ،1371)رهبر،  «ید از ابزار مشروع استفاده نمایداست و مبلّغ باالهي 

ولي در قرآن کریم برای تبليغ اسلامي، کلمات و مشتقّات فراوان و متفاوتي ذکر شده است که هریک به بعدی از 

 ها عبارتند از:ابعاد تبليغ، اشاره دارد و آن

پيامبران خدا به عنوان مبلغّان رسالت الهي یاد شده است که در این . ابلاغ و یبلّغون و ... که در قرآن کریم از 1

 وَيَخْشَونْهَُ اللَّهِ رسَِالَاتِ يبَُلِّغُونَ الَّذيِنَ»فرماید: توان به عنوان نمونه به این آیه از قرآن کریم اشاره نمود که ميجا مي

 (39(، 33)احزاب ) «... اللَّهَ إِلَّا أَحَدًا يَخْشَوْنَ وَلَا
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 مالي سودجویي عدم-11

 سودجویي هرگونه. بگيرد قرار کاربر اختيار در رایگان شکل به باید ،«حقانيت» اثبات برای مذهبي سایت خدمات

 .رساند مي ضرر حقانيت درباره مخاطب داشت باور به مذهبي خدمات در تجاری عنصر دادن دخالت و

 متقن و مستدل پيام از استفاده-12

 .است صدایي چند جهان مجازی، جهان. دهد قرار رقابتي موضع در را خود نباید مذهبي سایت

 ها پایگاه سایر و ها وبلاگ در شده مطرح شبهات به گویي پاسخ صدد در اینکه بدون نظر، مورد مذهبي سایت 

 چشم راهگشای تواندمي علي یعني متقن، پيام اسطوره از ذیل جملات. نماید ارائه مستدل و متقن پيام باید باشد،

 .باشد مجازی جامعه در بویژه اطلاعاتي جامعه در مذهبي مبلغان انداز

 شبهات و پاسخ با برخورد در روز به مطالعات به نياز-13

 به را آنها و کند آوری جمع را اوست تخصصي حوزه در که هایيپایگاه اسامي بایستمي کار این برای مبلغ

 . کنند بازدید هفتگي یا روزانه صورت

 صدر سعه-14

 تر صریح و بيشتر هجوم مورد بيشتر مبلغ او، خودگشودگي و آزادی و مخاطب بودن ناشناس دليل به اینترنت در

. شود مي دیده وبلاگها در طلاب های کامنت در که رکيک کلمات سيل مثال عنوان به. است عادی فضای از

سوره سجده ) «وَ جعََلنْا منِْهُمْ أَئمَِِّةً يهَْدُونَ بِأَمْرنِا لمََِّا صَبَرُوا وَ كانُوا بِآياتنِا يُوقنُِونَ»: فرماید مي مجيد قرآن در خداوند

 حق راه در آنکه برای دادیم قرار کنند هدایت ما امر به را خلق که پيشوایاني و امامان را آنان از برخي و (۲4(، 32)

 .شوند سست خود راه در و دلسرد نباید موارد این دیدن با مبلغين .یافتند یقين مقام ما آیات در و کردند صبر

 لين قول-15

 موانع از یکي که است دیني ضد هایپایگاه به آسان دسترسي دیني حوزه در مجازی فضای هایآسيب از یکي

 نبود دیگر سوی از و دیني ضد و الحادی هایسایت به آسان و سهل دسترسي شود،مي محسوب دیني تبليغ

 .آیدمي شمار به مجازی فضای در دیني تبليغ هایضعف از دین تبليغ برای کافي اعتبارات

 مخاطب زبان به رساني پيام-16

 مورد باید بيشتر اصل این اینترنت در. است گفتن سخن قوم زبان به تبليغ، اصول از یکيدر شهرستان کرمانشاه 

 و است متفاوت خيلي شود مي ارائه منبر در که پيامي شود کاربردی شود، امروزی هاپيام. گيرد قرار مبلغين توجه

 شود. کار تخصصي باید این

 شرایطش و مخاطب پردازد، مي دین تبليغ به آن در که محيطي به توجه بادر شهرستان کرمانشاه  مبلغ دليل همين به

 .بگوید سخن او زبان به و کنند بررسي را
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 گیرینتیجه

 و هامدل از ها،راه این از کدام هر در که دارد وجود مختلفي هایراه آموزش و تحقيق مانند نيز تبليغ امر در

 براى تلاش و مردم به دین پيام ابلاغ علميه، هاىحوزه هاىرسالت از کرد. یکى استفاده توانمي خاصي هایشيوه

 شکل را آن هاىفعاليت و علميه هاىحوزه ساختار کل که محورى ترینگفت اصلي بتوان شاید. است آن تحقق

 یا است، دین پيام صيانت براى یا صورت گرفته، علمى هاىفعاليت. است دین پيام تبليغ و کشف امر دهد،مي

 و هاآسيب معرض در بشرى، فعاليت عرصه هر مانند  تبليغ دینى .آن تحقق براى است تلاشى یا و آن ابلاغ براى

هاى مورد نياز او ها و شایستگىها درونى است که به شخص مبلغ و آمادگىاز این آسيب اىپاره. باشدمى موانعى

ر شيوه تبليغي حال حاضر در جامعه ما فقط بخشي از شيوه تبليغي گذشتگان و علمای سلف ما را د. مربوط است

 مشکلات رفع و مطلوب تبليغاتي نظام یک به رسيدن برای بر دارد و آن هم بخش منبر و وعظ و خطابه آن است.

 هایشيوه و ابزارها از گيریجمله بهره از پذیرد. صورت اساسي و مهمّ اقداماتي باید موجود تبليغات هایکاستي و

با توجه به اینکه مبلغين در عرصه نگری و ... . نيازها، جامع از تبليغاتي، آگاهي هایتکنيک از گيرینوین، بهره

موضوعات متنوع فردی و اجتماعي دیني و اخلاقي، فرهنگي و ... فعاليت )از طریق روش های نوین و سنتي 

هایي اجرایي به توان در قالب برنامهتبليغ( دارند مي توان چنين گفت که نتایج حاصل از طرح مذکور را مي

دولتي و غير دولتي ارائه کرد و این مؤسسات بصورت مؤثر و کاربردی ماحصل طرح مذکور را در مؤسسات 

های خود بگنجانند. نتایج پژوهش حاضر، موجب پيشنهادهایي برای سازماندهي، استفاده بهينه از امر تبليغ برنامه

 گردد:ر ادامه بيان ميهای نوین تبليغ در جامعه آماری )استان کرمانشاه( گشته که دو ارائه شيوه

 هاضرورت مطالعه دقيق شيوه نامه-

تمهيداتي  استان به موضوع آموزش غيرحضوری روحانيون مستقر با استفاده از لزوم نظارت و ورود مناسبتر دفتر-

 ... . تشویق و نظير

 تبليغ تنگاتنگ کارشناسان صف با ستاد لزوم ارتباط دوسویه و-

شناسایي جذب و گزینش و رتبه بندی داوطلبين استقرار و متعاقب آن ارسال لزوم توجه بيشتر به موضوع -

 تصویرخلاصه پرونده به اداره منابع انساني تبليغ

 های طرح تربيت خطيبدوره اساتيد توانمند و مجرب در ضرورت استفاده از-

ها و تغذیه خاطبين دورهها لازم است ارتباط مستمر با ماستان اکثر با توجه به اجرای طرح تربيت خطيب در-

 .فکری آنان مدنظر قرارگرفته شود

 استان با هدف رسيدگي به امور های علميه دربا دفتر نمایندگي مرکز خدمات حوزهمبلغين استان  تعامل بيشتر-

 .رفاهي و خدماتي و رفع مشکلات مالي روحانيون مستقر
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های اجتماعي مجازی( و ارتباط مستمر ز اینترنت و شبکهمجهز شدن روحانيون مبلغ به ابزار تبليغ روز )استفاده ا-

 با جوانان. 

 غيرمستقيم هایرساني پيام و رویکردها از غفلت و مستقيم رویکرد دیني، تبليغ در ما ضعف نقاط و هاآسيب از

 برابر در هاارزش اشاعه و انتقال در ویژه به امروز تبليغات در ما که هایيآسيب ترینبزرگ از دیگر یکي. است

 باشد مذهبي هایپيام رسانه نباید تنها دیني رسانه .است نبودن خود زمانه فرزند هستيم، روبرو آن با جدید نسل

 روال بر مخاطبان اندرز و وعظ تبليغ، کليدی و اثربخش عناصر دیگر از .باشد زندگي سبک رسانه بایستمي بلکه

 .است پسندیده و نيک مشي و

در شهرستان کرمانشاه   اجتماعي خاص هایناهنجاری و اجتماع بر حاکم هایجریان به نسبت بصيرت و شناخت

 نيازهای همواره تا داردمي وا را او که است عاملي گردد،مي محسوب دیني مبلغ یک هایویژگي ترینمهم از که

 رفع بر تبليغ و وعظ در را خویش تفوه خاستگاه و داده قرار خویش نظر وجهه را مخاطبان و و جامعه زمان

 باید هميشه تربيتي، مهم اصل دو عنوان به تهدید، و تشویق یا انذار و بشارت .سازد استوار خرافات و شبهات

هاى دینى است. عصر ما توجه بيشتر مردم به عقلانيت آموزه هایویژگياز جمله .باشد تبليغ امر در مبلغّ نظر مورد

در  از مطالبات مسلم مردم عصر نوگرایى و پس از آن شده است. وجود این شاخص در معارف دینى، یکى

 متعالي الگوهای معرفي روش ها،انسان تربيت و تبليغ امر در اثربخش بسيار هاییکي از شيوهشهرستان کرمانشاه 

 اول درجه در الگوها بهترین. باشندمي زبانزد و درخشيده خدا بندگي و معنویت و کمال جهت در که است برتر و

متعهد و عارفان واصل و سایر انسانهای  و عامل عالمان بعد، هایرتبه در و هستند السلامعليهمائمه و الهي انبيا

 .صالح و مؤمن قرار دارند

مراتب مؤثرتر و  باشد. تبليغ عملى، بههاى دینى مىراهبرد اصلى تبليغ دین، اتصاف عملى پيروان آن به ارزش

 ضد هایپایگاه به آسان دسترسي دیني حوزه در مجازی فضای هایآسيب از یکي قولى است.ماندگارتر از تبليغ 

 ضد و الحادی هایسایت به آسان و سهل دسترسي شود،مي محسوب دیني تبليغ موانع از یکي که است دیني

 شمار به مجازی فضای در دیني تبليغ هایضعف از دین تبليغ برای کافي اعتبارات نبود دیگر سوی از و دیني

 .آیدمي

 مورد باید بيشتر اصل این اینترنت در. است گفتن سخن قوم زبان به تبليغ، اصول از یکيدر شهرستان کرمانشاه 

 و است متفاوت خيلي شود مي ارائه منبر در که پيامي شود کاربردی شود، امروزی هاپيام. گيرد قرار مبلغين توجه

 شود. کار تخصصي باید این
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