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پیشگفتار

ــراد شــرکت وجــود داشــته  ــرای موسســان و اف ــا و اســتانداردهای روشــنی ب اگــر معیاره
باشــد، تمایــز بیــن یــک شــرکت فــروش مســتقیم ســالم و قانونــی چنــد ســطحی و طرح‌هــای 
هرمــی کار دشــواری نیســت. هــر صنعــت و حرفــه‌ای کــه سیســتم درآمــدی هیجــان انگیــز 
ــد،  ــته باش ــی داش ــیار پایین ــدازی بس ــه راه ان ــن هزین ــد و همچنی ــه ده ــمگیری را ارائ و چش
مطمئنــاً هــم توســط افــراد خــوب و هــم افــراد ســودجو مــورد توجــه قــرار خواهــد گرفــت. 
ایــن تجــارت فــراز و نشــیب‌های زیــادی داشــته اســت. در طــول ســالیان متمــادی مــواردی 
در کشــورهای مختلــف وجــود داشــته اســت کــه بــه دلیــل تعقیــب و گریــز مأمــوران نیــروی 
انتظامــی کــه مدعــی بودنــد حرفــه بازاریابــی هرمــی تحــت عنــوان بازاریابــی قانونــی در حال 
گســترش اســت، ایــن تجــارت منقــرض شــده اســت و مــوارد زیــادی نیز وجود داشــته اســت 
ــی  ــای هرم ــردن طرح‌ه ــن ب ــرای شناســایی و از بی ــات درســتی را ب ــا اقدام ــات آنه کــه مقام
ــه  ــواره ب ــد هم ــروع بوده‌ان ــی و مش ــه قانون ــی ک ــورت پروژه‌های ــر ص ــد. در ه ــام داده‌ان انج
فعالیــت خــود ادامــه داده‌انــد و در ایــن تحقیــق بازاریابــی چنــد ســطحی و بازاریابــی هرمی از 

دیــدگاه فقهــی مــورد مطالعــه قــرار گرفتــه اســت.
ــه تجارتــی مفیــد و مطلــوب از آن  ــرای رســیدن ب یکــی از ابزارهــای مفیــدی کــه بشــر ب
ــوان روشــی مطلــوب  ــه عن ــوز هــم ب ــی شــبکه‌ای می‌باشــد کــه هن اســتفاده نمــوده، بازاریاب
ــود  ــا وج ــوب ب ــود مطل ــه س ــیدن ب ــرای رس ــن روش ب ــود. در ای ــه ش ــه کار گرفت ــد ب می‌توان
قیمــت متناســب کالا، هزینه‌هــای زیــادی حــذف می‌شــود. یکــی از هزینه‌هایــی کــه بــرای 
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ــد  ــه دســت می‌آی ــد و آنچــه ب ــی عمــل می‌کنن ــی و غیرقانون ــی غیرقانون ــای هرم طرح‌ه
ــد  ــرداری در رون ــات و کلاهب ــب در معام ــت. تقل ــه اس ــت ناعادلان ــی از مالکی نمونه‌های
کســب ســود یکــی از مهمتریــن مــوارد ســوء اســتفاده در ایــن شــرکت‌ها اســت. در عــوض، 
مــا بایــد بــر گســترش بازاریابــی شــبکه‌ای تأکیــد کنیــم کــه امــروزه یکــی از مهمتریــن نیازها 
ــاط ســریع و آســان  ــراری ارتب ــی برق ــا پیشــرفت بشــر در ارتباطــات و توانای ــروزه ب اســت. ام
ــق و  ــق ابزارهــای دقی ــوان از راه دور و از طری ــا یکدیگــر از هــر نقطــه، همــه نیازهــا را می‌ت ب
پیچیــده امــروزی بــرآورده کــرد. در ایــن راســتا، فــروش مســتقیم و فــوری در بین فروشــندگان 
و خریــداران واقعــی رایــج اســت. بــه ایــن ترتیــب می‌تــوان کالاهــا و خدمــات را بــه افــرادی 
کــه تقاضــای واقعــی بــرای آنهــا دارنــد بــا کمتریــن قیمــت ممکــن ارائــه کــرد. آنچــه اهمیت 
ــه اجــازه  ــداف انتفاعــی و فرصــت طلبان ــه اه ــد ب ــالم اســت و نبای ــروش س ــد و ف دارد خری
داده شــود از خریــد و فــروش مســتقیم بهانــه‌ای بــرای بــه دســت آوردن ســود کلان اســتفاده 
ــا  ــی و فعالیت‌هــای گســترده آنه ــف طرح‌هــای هرم ــواع مختل ــزون ان ــش روزاف ــد. افزای کنن
کــه هیــچ ارزش اقتصــادی ندارنــد نگرانی‌هایــی را در مــورد آثــار مخــرب و نامطلــوب آنهــا 

بــر تعامــات اقتصــادی و اجتماعــی ایجــاد کــرده اســت.
بــه طــور کلــی، از منظــر اســام، حفــظ نظــام جامعــه ضــروری و از مهمتریــن وظایــف 
ــه آن توجــه ویــژه‌ای دارنــد. بــی  ــان و کارشناســان حقــوق اســامی نیــز ب اســت و حقوقدان
ــال در  ــون "اخت ــی تحــت قان ــت شــرکت‌های هرم ــا، فعالی ــل نیســت کــه در کشــور م دلی
ــد،  ــی اقتصــادی آشــکار می‌کن ــا نظــم کل ــاط آن را ب سیســتم اقتصــادی کشــور"، کــه ارتب

ممنــوع اســت.
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ــران:  ــی، ته ــرکت‌های هرم ــی ش ــی و حقوق ــائل فقه ــماعیل )۱۳۸۹(، مس ــی، اس آقابابای
ــوم و فرهنــگ اســامی. انتشــارات پژوهشــگاه عل

عاملــی، شــهید اول، محمــد بــن مکــی، ۱4۱۷ ق، الــدروس الشــرعیة فــی فقــه الإمامیــة، 
قــم: دفتــر انتشــارات اســامی وابســته بــه جامعــه مدرســین حــوزه علمیــه قــم..

ــه بخــش خصوصــی، تهــران: انتشــارات  ــی، عباســعلی، ۱۳۸۹، قواعــد فق ــد زنجان عمی
ــمت، ج ۱ س

کاظمــی، فاضــل، 1417 ق، مســالك الأفهــام إلــى آیــات الأحــكام، تهــران: دار الكتــب 
الإســامیة. کلینــی، محمــد بــن یعقــوب،1407 ق، الکافــی، تهــران: دار الكتــب الإســامیة. 
ــة  ــن محمــد حســن ۱4۱۳۰ ق، جامــع الشــتات و أجوب ــرزای قمــی، ابوالقاســم ب گیلانــی می

الســؤالات، تهــران: مؤسســه کیهــان.
مجلســی، محمــد تقــی.1406 ق، روضــة المتقیــن فــی شــرح مــن لا یحضــره الفقیــه، قم: 

مؤسســه فرهنگی اســامی کوشــانبور.
ــوم  ــو در عل ــه، تهــران: اندیشــه‌های ن ــاد، ســید مصطفــی، ۱۳۷۰، قواعــد فق محقــق دام
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ــران:  ــران، ته ــن ای ــام و قوانی ــات در اس ــن معام ــدی، ۱۳۷۹، آئی ــی، مه ــامی. مؤمن اس
ــال. موسســه فرهنگــی انتشــاراتی مکی

نجفــی، شــیخ محمــد حســن، ۱۹۸۱، جواهــر الــلاكم فی شــرح شــرایع الاســام، بیروت: 
دار الحیــاء التــراث العربی.

هاشــمی شــاهرودی، ســید محمــود، 14۲۹ ق، فرهنــگ فقــه مطابــق مذهــب اهــل بیــت، 
قــم: مؤسســه دائــرة المعــارف فقــه اســامی


