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 نقش طلاب در تولید محتوای دینی ـ اخلاقی متناسب با نسل دیجیتال

 1نرگس فردوسی*                                                                                      

  چکیده

دیجیتال گیری نسل تحولات شتابان در عرصه فناوری اطلاعات و گسترش فضای مجازی موجب شکل

های پیشین های فرهنگی و دینی او با نسلنسلی که سبک زندگی، شیوه ارتباط و دریافت پیام ،شده است

های طلاب در تولید محتوای دینی ـ اخلاقی تفاوت بنیادین دارد. مقاله حاضر با هدف تبیین نقش و ظرفیت

راهکارهای عملی ها و های طلاب، آسیبهای این نسل، ظرفیتمتناسب با نسل دیجیتال، به بررسی ویژگی

ای و ها از طریق منابع کتابخانهپردازد. روش تحقیق در این نوشتار توصیفی ـ تحلیلی بوده و دادهمی

دلیل تسلط بر متون دینی، دهد که طلاب بهها نشان میمطالعات اسنادی گردآوری شده است. یافته

توانند در تولید محتوای متنوع، ی، میتوانمندی در استدلال و خطابه و ارتباط با سنت غنی معارف اسلام

نتیجه این پژوهش آن است که حضور  . آفرینی کنندکوتاه، جذاب و متناسب با نیازهای نسل امروز نقش

تواند بخشی از خلأ اخلاقی و معنوی جامعه دیجیتال را جبران فعال و هوشمندانه طلاب در فضای مجازی می

 کند.

 ی ا، نسل دیجیتال، اخلاق، تبلیغ دینها: طلاب، تولید محتوکلیدواژه

  مقدمه

تحولات شگرف در عرصه فناوری اطلاعات و ارتباطات در دو دهه اخیر، ساختارهای فرهنگی، اجتماعی و 

های اجتماعی و ابزارهای هوشمند، حتی معرفتی بشر را دگرگون ساخته است. ظهور اینترنت پرسرعت، شبکه

نسلی که هویت، شیوه تعامل، و سبک  .نسل دیجیتال شده است گیری نسلی جدید موسوم بهسبب شکل

(. این نسل بیشترین زمان ۹51، ۹۰۰۲اسکات، کند )تاپزندگی خود را در بستر فضای مجازی تعریف می

اش نه از منابر سنتی، های دینی و اخلاقیگذراند و دریافت پیامهای اجتماعی میفراغت خود را در شبکه

 (.55،  1۹۲۲گیرد )بهمنی، ای شکل میازی و تولیدات چندرسانهبلکه از صفحات مج

عنوان حاملان و مبلغان معارف دینی، با چالشی جدی و های علمیه و طلاب بهدر چنین شرایطی، حوزه

خانه و اند. اگر در گذشته ابزارهای تبلیغ دین منحصر در منبر، مکتبدر عین حال فرصتی تاریخی مواجه

ای است های نوین رسانهبود، امروز ابزار اصلی انتقال معنا و ارزش، فضای دیجیتال و قالبهای سنتی کتاب

سازی (. بر این اساس، بازتعریف نقش طلاب در تولید محتوای دینی ـ اخلاقی و متناسب45،  ۹۰1۲)نصر، 

دهد که ا نشان میهناپذیر است.از سوی دیگر، بررسیآن با نیازها و ذائقه نسل دیجیتال، ضرورتی اجتناب

                                            
 ، حوزه علمیه  الزهراء )س( ، شهرستان گیلانغرب۹نرگس فردوسی، طلبه سطح  – 1
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های اجتماعی، یا خالی از معنا و ویژه در شبکهحجم قابل توجهی از محتوای موجود در فضای مجازی، به

صورت مستقیم و غیرمستقیم در تضاد با باورهای دینی و اخلاقی جامعه اسلامی های اخلاقی است یا بهارزش

خلأیی در عرصه هدایت و تربیت اخلاقی ایجاد  (. این وضعیت،۹1،  15۰۰قرار دارد )هاشمی و همکاران، 

توانند با تولید محتوای اصیل، جذاب و روزآمد، نقش مهمی در پر کرده است. به همین دلیل، طلاب می

 کردن این شکاف ایفا کنند.

از منظر رسالت دینی نیز، وظیفه تبلیغ و رساندن پیام دین محدود به زمان و مکان خاصی نیست؛ بلکه 

که امیرالمؤمنین عنوان رسالتی الهی در هر عصر باید با زبان همان عصر صورت گیرد. چنانبه «ابلاغ»

البلاغه، حکمت )نهج« لاتُکرهِوا أولادکَم علی آدابِکم فإنَّهُم مخلوقونَ لزمانٍ غَیرِ زمانِکم»فرمایند: علی)ع( می

 بیق با شرایط و مقتضیات زمانه است.ها نیازمند تطدهد که ارتباط میان نسل(. این بیان نشان می۹5۲

نقش طلاب در تولید محتوای دینی ـ اخلاقی متناسب با نسل »بر این اساس، مقاله حاضر با هدف بررسی 

ها شود، سپس ظرفیتهای نسل دیجیتال معرفی میتنظیم شده است. در این مسیر، ابتدا ویژگی« دیجیتال

های تولید محتوای مؤثر و متناسب، و از آن، راهبردها و روشهای طلاب بررسی خواهد شد. پس و توانمندی

گردد. در پایان نیز راهکارهای عملی برای حضور فعال، مؤثر رو تبیین میهای پیشها و آسیبدر ادامه چالش

نقش طلاب در هدف این مقاله به بررسی    و پایدار طلاب در عرصه تولید محتوای دیجیتال ارائه خواهد شد.

 می پردازد. محتوای دینی ـ اخلاقی متناسب با نسل دیجیتال تولید

 بیان مسئله

های اخلاقی و دینی به جوامع دینی در عصر حاضر، چگونگی انتقال پیام دغدغه هایترین یکی از مهم

کند. وجو مینسلی است که در بستر فضای مجازی رشد یافته و هویت خود را در جهان دیجیتال جست

ها و گیری فرهنگ، ارزشهای نوین، نه تنها ابزار انتقال پیام بلکه بستری برای شکلرسانهفضای مجازی و 

 . (Castells, 2010 ،51حتی الگوهای رفتاری هستند )

های ویژه در حوزهدهد که محتوای غالب در فضای مجازی بهبا وجود این، شواهد متعدد نشان می

های اخلاقی ای، نه تنها با ارزشهای رایانهکوتاه و بازی پرمخاطب مانند سرگرمی، موسیقی، ویدئوهای

تفاوتی نسبت گرایی و بیدهنده فردگرایی افراطی، لذتخوانی ندارد، بلکه در بسیاری موارد ترویجاسلامی هم

(. این وضعیت، یک شکاف عمیق میان نیاز واقعی نسل جوان به ۹۹، 15۰۰به معنویت است )هاشمی، 

 های دیجیتال از سوی دیگر ایجاد کرده است.سو و محتوای در دسترس او در رسانهاز یکمعنویت و اخلاق 

ای مضاعف دارند. رسالت سنتی آنان که در طلاب به عنوان حاملان اصلی معارف دینی، در این میان وظیفه

های نوین و نهگرفت، امروز باید در عرصه رساگذشته در قالب خطابه، منبر و ارتباط چهره به چهره شکل می

(. اما مسئله اینجاست که بخش قابل توجهی از طلاب 54، 1۹۲۲های اجتماعی بازتعریف شود )بهمنی، شبکه

های سنتی ای کافی برای حضور مؤثر در فضای مجازی برخوردار نیستند و همچنان روشهای رسانهاز مهارت

کمتر جذابیت و کارایی دارد )سلیمانی و  هایی که برای نسل دیجیتال،گیرند؛ روشکار میتبلیغ را به

 (.1۹۲4همکاران، 
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ها به دنبال سرعت، تنوع، جذابیت بصری و تعاملی بودن است از سوی دیگر، نسل جدید در دریافت پیام

(Prensky, 2001  ،۲۲بنابراین اگر پیام .) ًهای دینی و اخلاقی با زبان و قالب این نسل ارائه نشوند، عملا

 وه محتواهای رقیب گم خواهند شد.در میان انب

 سوالات  پژوهش 

ای تولید کنند گونههای خود، محتوای دینی ـ اخلاقی را بهگیری از ظرفیتتوانند با بهرهطلاب چگونه می

 که برای نسل دیجیتال قابل فهم، جذاب و اثرگذار باشد؟

 های فرعی زیر تقسیم کرد:توان به پرسشاین پرسش اصلی را می

ها چه کند و این ویژگیهای پیشین متمایز میهایی نسل دیجیتال را از نسلویژگیچه  .1

 تأثیری بر شیوه دریافت پیام دینی دارند؟

 ها و نقاط قوتی برای حضور در عرصه تولید محتوای دیجیتال دارند؟طلاب چه ظرفیت .۹

دیجیتال  هایی بر سر راه تولید محتوای دینی ـ اخلاقی در فضایها و آسیبچه چالش .۹

 وجود دارد؟

 تواند به طلاب در تولید محتوای مؤثر و متناسب کمک کند؟هایی میچه راهبردها و روش .5

ها و راهکارهای موجود، ها، چالشبنابراین، ضرورت پژوهش حاضر در این است که ضمن بررسی ظرفیت

 د.ترسیم کنتال صر دیجینقشه راهی برای حضور مؤثر طلاب در عرصه تولید محتوای دینی ـ اخلاقی در ع

 ش مبانی نظری و پیشینه پژوه 

 مبانی نظری )اشاره کوتاه( -

به لحاظ نظری در تقاطع سه حوزه علمی « تولید محتوای دینی ـ اخلاقی برای نسل دیجیتال»موضوع 

 قرار دارد:

 پردازد.ها میها و ارزشعلوم دینی و اخلاق اسلامی: که به محتوای پیام

 ای تمرکز دارد.رسانه: که بر شیوه انتقال پیام و ابزارهای رسانه علوم ارتباطات و

ها، نیازها و سبک زندگی نسل دیجیتال توجه شناسی اجتماعی: که به ویژگیمطالعات نسلی و روان

 کند.می

مخاطب در انتخاب رسانه و محتوا فعال است و بر اساس نیازهای « استفاده و خشنودی»بر اساس نظریه 

کند تا این نظریه کمک می ،کند ها را دریافت یا رد مییابی، تعامل اجتماعی و...( پیامرمی، هویتخود )سرگ

ای طراحی طلاب درک کنند که نسل دیجیتال فقط شنونده منفعل نیست، بلکه باید محتوای دینی به گونه

 شود که نیازهای متنوع او را پاسخ دهد.
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ای را تحلیل و کند که مخاطب باید بتواند محتوای رسانهمیتأکید « ایسواد رسانه»همچنین نظریه 

(. بنابراین، تولید محتوای دینی باید Potter, 2013  ،۲۹ها مصون بماند )ارزیابی کند تا در برابر آسیب

 ای نسل جوان نیز کمک کند.علاوه بر انتقال پیام، به ارتقای سواد رسانه

 پیشینه پژوهش -

ترین دهد که موضوع دین و فضای دیجیتال یکی از پرچالششان میمطالعات داخلی و خارجی ن

 های مطالعاتی دهه اخیر بوده است.عرصه

 های داخلیالف( پژوهش

(: در کتاب جایگاه دین در فضای مجازی تأکید کرده است که فضای مجازی 1۹۲۲بهمنی ) .1

زبان و ابزار تبلیغ را  برای تبلیغ دینی است. او معتقد است طلاب باید زمانم هتهدید و فرصت 

 ای استفاده کنند.های چندرسانهتغییر دهند و از قالب

ای با عنوان موانع تبلیغ دینی در فضای مجازی از (: در مقاله1۹۲4سلیمانی و همکاران ) .۹

 ای در میان طلاب است.های رسانهترین مانع، کمبود مهارتمنظر مبلغان نشان دادند که مهم

های تربیت اخلاقی در فضای مجازی بیان پژوهشی با موضوع چالش(: در 15۰۰هاشمی ) .۹

حل، تولید محتوای ساز بحران اخلاقی است و راهنظمی در فضای مجازی، زمینهکند که بیمی

 اخلاقی متناسب با نیازهای نسل جدید است.

 های خارجیب( پژوهش

1. Hoover & Echchaibi (2012) در کتاب :Media and Religion  توضیح

های دیجیتال دیگر فقط ابزار انتقال دین نیستند، بلکه دین را بازتعریف کرده و دهند که رسانهمی

 کنند.حتی شکل جدیدی از معنویت را ایجاد می

۹. Campbell (2013) در اثر خود :Digital Religion دهد که مرزهای نشان می

عنوان یک واقعیت جدید شناخته به« جیتالدین دی»سنتی دین در عصر دیجیتال تغییر کرده و باید 

 شود.

۹. Cheong et al. (2012) در مقاله :Digital Religion, Social Media, 

and Culture های های اجتماعی به فضایی برای بازتفسیر ارزشبه این نتیجه رسیدند که شبکه

 اند.دینی تبدیل شده

 بندی پیشینه پژوهشجمع

 های تبلیغ سنتی تأکید دارند.ضرورت ورود طلاب به فضای مجازی و چالش های داخلی بیشتر برپژوهش

های خارجی بیشتر بر بازتعریف دین در فضای دیجیتال و نقش رسانه در بازسازی هویت دینی پژوهش

طور خاص به نقش طلاب در تولید محتوای ای بهخلأ پژوهشی این است که کمتر مطالعه اند.تمرکز کرده
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ر  می دهد . سب با نسل دیجیتال پرداخته است؛ همین خلأ، اهمیت پژوهش حاضر را نشاناخلاقی متنا

گذشته، بیشتر ارتباطات از طریق انتقال مستقیم پیام میان پیام دهنده و پیام گیرنده و به صورت چهره به 

رادیو، چهره صورت مـی گرفت؛ امـا امروزه این مسئله، از طریق وسایل ارتباط جمعی متنوعی نظیر: 

هجری شمسی به  0۰تلویزیون، اینترنت و شبکه های اجتماعی صورت می گیرد. با ورود اینترنت در دهه 

ایران و گسترش نفوذ آن در میان سطوح مختلف جامعه و نـیز بـه دنبال آن، افزایش چراغ خاموش خطرات 

آن بر روح و روان و شخصیت و مشکلات ناشی از استفاده نادرست از این فضای ارتباطی و تأثیرات مخرب 

ایـن ابـزار رسـانه  افراد، این مسئله به یکی از دغدغه های اصلی بزرگان و تصمیم سازان نظام تبدیل گردید. 

ای با توجه به ویژگی های فـرازمانی و فـرامکانی کـه دارد، تأثیرات شگرفی در عرصه های مختلف فرهنگی، 

ر جای گذاشته، زندگی روزمره افراد جامعه را تحت تأثیر خود قرار اجتماعی، سیاسی، اقتصادی و امنیتی ب

داده اسـت. بـه اعـتقاد کارشناسان، این ابزار نوین ارتباطی و تبلیغاتی در کنار مـزایایی کـه دارد، معضلات و 

ش به معایبی مانند: انزواطلبی، دوری از گروه دوستان و خانواده، خودکشی اینترنتی، سرقت اینترتی، گرای

فضاهای تخیلی به صورت افراطی، فـاصله گرفتن از واقـعیت های جـامعه، پرسه زدن در پایگاه های 

 .غیراخلاقی و ضدّ ارزشی را به دنبال داشته است

 شناسیمفهوم

 طلاب -1

به « طلبه»وجوگر علم است. در ادبیات اسلامی و حوزوی، به معنای جست« طلب»از ریشه « طلبه»واژه 

های علمیه به تحصیل علوم اسلامی )فقه، اصول، حدیث، شود که در حوزهعلوم دینی اطلاق می پژوهاندانش

(. طلاب افزون بر نقش آموزشی، رسالت تبلیغی ۹۹،  1۹40پردازند )مصطفوی، تفسیر، کلام، اخلاق و...( می

هدایت جامعه بوده ترین وظیفه آنان تبیین معارف دین و و اجتماعی دارند و در طول تاریخ اسلام، مهم

 .هستند  معارف دینی  اصلیمبلغان وب حاملان طلااست.

 تولید محتوا -2

های مختلف )متن، تصویر، صدا، دهی و ارائه اطلاعات در قالببه فرآیند خلق، سازمان« تولید محتوا»

ت )روزن، رسانی، آموزش، سرگرمی یا تأثیرگذاری بر مخاطب اسشود که هدف آن اطلاعویدئو و...( گفته می

ها و سایتهای اجتماعی، وبطور عمده در بستر شبکه(. در فضای دیجیتال، تولید محتوا به۲۲، ۹۰1۲

 است.در قالب های دیجیتال ارائه پیام فرایند  د محتواتولی. در واقع شودای انجام میهای چندرسانهاپلیکیشن

 محتوای دینی ـ اخلاقی -3

های برگرفته از قرآن، سنت ها و دستورالعملها، ارزشای از آموزهمحتوای دینی ـ اخلاقی به مجموعه

شود که هدف آن تربیت معنوی و اخلاقی فرد و جامعه است. معصومین)ع( و منابع معتبر اسلامی گفته می

خشم، حقوق خانواده، سبک داری، عدالت، کنترل تواند شامل موضوعاتی مانند صداقت، امانتاین محتوا می
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 پایش و سنجش بازخورد مخاطب-6

ها و بازخوردهای مخاطبان است. ابزارهای دیجیتال امکان یکی از راهکارهای مهم، بررسی مداوم واکنش

اند. طلاب باید از این ابزارها برای اصلاح و رات و میزان مشارکت کاربران را فراهم کردهتحلیل بازدیدها، نظ

بهبود محتوای خود استفاده کنند. بدون این بازخوردگیری، تولید محتوا به مرور از نیازهای نسل جدید 

 فاصله خواهد گرفت.

های علمی و تکیه بر ظرفیت بنابراین، راهبرد اصلی حضور طلاب در فضای دیجیتال این است که با

های ترتیب، پیامگری، تعامل دوسویه و کار تیمی بهره گیرند. بدینهای نوین، روایتمعنوی خود، از قالب

 . می خورند پیوند نیز ل شوند، بلکه با تجربه زیسته نسل دیجیتااخلاقی و دینی نه تنها منتقل می

 هاها و آسیبچالش

 مفاهیم دینیسازی و تحریف سطحی-1

سازی محتواست. به دلیل محدودیت زمان و توجه مخاطب در فضای ها، سطحیترین چالشیکی از اصلی

ها را به سازی بیش از حد کنند یا پیامدیجیتال، طلاب ممکن است ناخواسته مفاهیم پیچیده دینی را ساده

تواند باعث برداشت این موضوع می (.۲1،  1۹۲۲شکلی ارائه دهند که تحریف معنایی ایجاد شود )بهمنی، 

 های اخلاقی و دینی شود.نادرست نسل دیجیتال از آموزه

 ایهای رسانهضعف مهارت-2

های تولید محتوای دیجیتال، از جمله ویرایش ویدئو، طراحی بخش قابل توجهی از طلاب هنوز مهارت

(. 1۹۲4ندارند )سلیمانی و همکاران، های بازخورد را های اجتماعی و تحلیل دادهگرافیک، مدیریت شبکه

ها، حضور آنان در فضای مجازی کمتر اثربخش خواهد بود و مخاطب به سرعت محتوای بدون این مهارت

 گذارد.آنان را کنار می

 زارقابت با محتوای غیردینی و آسیب-3

غلب جذاب و نسل دیجیتال با حجم عظیمی از محتواهای سرگرمی، خبری و تبلیغاتی مواجه است که ا

تولید محتواهای دینی در چنین فضایی نیازمند  .اند ولی فاقد ارزش اخلاقی یا دینی هستندکنندهسرگرم

 شوند.ها به حاشیه رانده میخلاقیت و نوآوری بالاست، در غیر این صورت پیام

 گسست نسلی و تفاوت زبان-4

با ذائقه نسل جدید است. استفاده از  های مهم، عدم تطابق زبان و شیوه ارائه محتوایکی از آسیب

های صرفاً آموزشی، ممکن است موجب ناتوانی مخاطب در ها یا روایتاصطلاحات سنتی، طولانی بودن متن

 (.Castells  ،۹۰1۰ ،1۰5ها شود )درک و ارتباط با پیام
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 کرد:توان به چهار دسته تقسیم های اصلی تولید محتوای دینی در عصر دیجیتال را میچالش

 سازی و تحریف مفاهیم.چالش محتوایی: سطحی .1

 ای طلاب.چالش مهارتی: ضعف سواد رسانه .۹

 ها.چالش محیطی: رقابت با محتوای غیردینی و تفاوت زبان نسل .۹

 چالش اجتماعی و روانی: فشار فعالیت مستمر و احتمال سوءاستفاده از محتوا. .5

 تولید محتوای دینی و اخلاقی اثرگذار است.ها، شرط موفقیت طلاب در شناخت و مدیریت این چالش

 راهکارها و پیشنهادها

 ای برای طلابهای رسانهآموزش مهارت-1

 های علمیه.ای و دیجیتال در حوزههای سواد رسانهگنجاندن دوره

 های اجتماعی، و بازاریابی محتوایی.ای، مدیریت شبکهآموزش تولید و ویرایش محتوای چندرسانه

 سرایی دیجیتال و ساخت پادکست و ویدئو کوتاه.های عملی داستانکارگاهارائه 

 های نوین و خلاقانهگیری از قالببهره-2

 گرافیک، اینفوگرافیک و انیمیشن برای انتقال مفاهیم اخلاقی.استفاده از ویدئوهای کوتاه، موشن

 دهد.ها و سناریوهای تعاملی که مخاطب را در پیام مشارکت ایجاد داستان

های دیجیتال های قرآنی یا سیره اهل بیت)ع( در قالبطور مثال، روایت داستانترکیب سنت و نوآوری؛ به

 جذاب.

 ایرشتهکار تیمی و میان-3

 شناسان.های تخصصی متشکل از طلاب، متخصصان رسانه، هنرمندان و روانتشکیل تیم

 ای.دینی برای تولید محتواهای حرفه هایها، مؤسسات فرهنگی و استارتاپهمکاری با دانشگاه

 تعامل فعال با مخاطب-4

 وگوی آنلاین.های پرسش و پاسخ، لایوهای آموزشی، مناظره و گفتایجاد پلتفرم

 استفاده از نظرسنجی و تحلیل بازخوردها برای بهبود مستمر محتوا.

 روز. توجه به نیازها و سلایق نسل دیجیتال و پاسخگویی سریع و مؤثر به مسائل
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 تولید محتوای اخلاقی کاربردی-5

های های اخلاقی مرتبط با زندگی روزمره و فضای مجازی، مثل صداقت در شبکهتمرکز بر آموزه

های واقعی و ملموس اجتماعی، کنترل هیجانات، رعایت حریم خصوصی و عدالت دیجیتال.استفاده از نمونه

 برای انتقال پیام.

 ای حوزوی و فرهنگیحمایت و پشتیبانی نهاده -6

 ایجاد بانک محتوای دیجیتال دینی و اخلاقی برای استفاده طلاب و مبلغان.

 پایش، ارزیابی و بازطراحی محتواردن فراهم ک -7

گذاری( و کیفی های کمیّ )تعداد بازدید، لایک، اشتراکسنجش اثرگذاری محتوا با استفاده از شاخص

 )نظرات و بازخورد مخاطبان(.

 مداوم محتوا بر اساس بازخوردها و تغییر نیازهای نسل دیجیتال.اصلاح 

 ای.گیری از مشاوران دینی و رسانهسازی بیش از حد با بهرهها یا سطحیجلوگیری از تحریف پیام

 بندی هستند:راهکارهای پیشنهادی در سه سطح قابل طبقه

و تعامل دوسویه با  ای، تولید محتوای خلاقانههای رسانهسطح فردی: ارتقای مهارت .1

 مخاطب.

 گیری از ظرفیت جمعی.ای: همکاری با متخصصان مختلف و بهرهرشتهسطح تیمی و میان .۹

ها و مؤسسات فرهنگی، ایجاد بانک سطح نهادی و ساختاری: حمایت مادی و معنوی حوزه .۹

 های راهبردی.محتوا و تدوین سیاست

های اخلاقی خود را در عرصه دیجیتال تثبیت کرده و پیامتوانند جایگاه با اجرای این راهکارها، طلاب می

 و دینی را با اثربخشی بالا به نسل دیجیتال منتقل کنند.

 .با کیفیت افزاری برای تولید و نشر محتوایافزاری و نرمامکانات سختآوردن 

 های حمایتی و تشویقی برای تولیدکنندگان محتوای دینی در فضای دیجیتال.تدوین سیاست

 :گیرینتیجه

های نوینی ها و فرصتتحولات دیجیتال و ظهور نسل جدید، عرصه تبلیغ دینی و اخلاقی را با چالش

های خاص خود، مانند سرعت یادگیری، علاقه به محتوای کوتاه مواجه ساخته است. نسل دیجیتال با ویژگی

های دینی و اخلاقی را دریافت پیامها، ای، تعامل دوسویه و حساسیت نسبت به صداقت پیامو چندرسانه

های مهمی  مانن ی، از ظرفیتعنوان حاملان معارف دینطلاب، به .زندهای پیشین رقم میمتفاوت از نسل

با این وجود، تولید محتوای ،سرمایه معنوی برخوردارند که سرمایه ارتباطی و اجتماعی،سرمایه علمی و دینی
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ای، های رسانهسازی مفاهیم، ضعف مهارتهایی مانند سطحیچالشدینی و اخلاقی در عصر دیجیتال با 

های رقابت با محتوای غیردینی، گسست زبان با نسل جدید و فشار روانی مواجه است. بنابراین، تنها ظرفیت

 های عملی ضروری است.گیری از راهکارها و روشفردی طلاب کافی نیست؛ بلکه بهره

محوری،تعامل دوسویه و پاسخگویی به ای، و داستانذاب چندرسانههای نوین و جاستفاده از قالب

ای طلاب،پایش و بازطراحی محتوا بر های رسانهای،آموزش و ارتقای مهارترشتهتیمی میانکار  مخاطب،

اساس بازخورد مخاطب،حمایت نهادی و ساختاری از تولیدکنندگان محتوای دینی.اجرای این راهکارها 

های اخلاقی و دینی نه تنها منتقل شوند، بلکه در زندگی روزمره نسل دیجیتال که پیام تواند سبب شودمی

پذیر باشند. به بیان دیگر، حضور فعال، خلاقانه و هوشمندانه طلاب در فضای دیجیتال، علاوه اثرگذار و تجربه

آشنا کرده و فرهنگ  های دینی و اخلاقیتواند نسل جدید را با ارزشبر جبران خلأ اخلاقی و معنوی، می

دهد که نقش طلاب در در نهایت، پژوهش حاضر نشان میهای نوین تثبیت کند. ر بستر رسانهاسلامی را د

تولید محتوای دینی ـ اخلاقی متناسب با نسل دیجیتال، نقشی راهبردی، ضروری و غیرقابل جایگزین است و 

 .ستانه با مخاطب اتحقق آن نیازمند آموزش، حمایت، نوآوری و تعامل هوشمند

 :منابع

 .قرآن کریم  -1

 .۹5۲حکمت  ، البلاغهنهج -۹

های نوین. قم: پژوهشکده فرهنگ و (. جایگاه دین در فضای مجازی و رسانه1۹۲۲بهمنی، محمدرضا. )  -۹

 اندیشه اسلامی.

  (1۹۲۲پایگاه اطلاع رسانی دفتر حفظ و نشر آثـار حـضرت آیت الله العظمی سیدعلی خامنه ای،  -5

شناسی. (. بررسی تبلیغ دینی در فضای مجازی از منظر مخاطب1۹۲4سلطانی، احمد و همکاران. ) -5

 .45۰–4۰5(، 1۹)۹فصلنامه تبلیغ و ارتباطات اسلامی، 

 مقاله پژوهشی. –فصلنامه آینده پژوهی انقلاب اسلامی  -۲

 پژوهشگاه فرهنگ اسلامی(. پژوهشی در کلمات قرآن کریم. قم: نشر 1۹4۹معصومی، حسن. ) -0

 (. تهران: صدرا1(. آشنایی با قرآن )جلد 1۹0۹مطهری، مرتضی. )-4 

 .  Civilicdبر درک بهتر متون دینی ،مقاله بررسی تاثیر آموزش زبان عربی -۲

های تربیت اخلاقی در فضای مجازی. فصلنامه مطالعات فرهنگی و (. چالش15۰۰هاشمی، سید جواد. ) -1۰

 .1۹5–1۰۹(، ۹)1اسلامی، ارتباطات 
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