
 تعالی بسمی                             

  

 جامعه در مردم با ارتباط و دین تبلیغ هایروش در تحول: عنوان

 کوهساری فاطمه: نویسنده

 : چکیده

 چند جامعه همان دیگر جامعه زیرا است؛ شده تبدیل ضرورت یک به امروزه دین تبلیغ هایروش در تحول

 افزایش مردم، زندگی سبک تغییر دیجیتال، هایرسانه گسترش تکنولوژیک، هایپیشرفت. نیست قبل دهه

 تنهایی به دیگر دینی تبلیغ سنتی هایشیوه که اندشده باعث همگی اجتماعی، گریمطالبه و سواد سطح

 از دقیقی درک باید دینی مبلغان فضایی، چنین در.نباشند جدید نسل هایپرسش و نیازها پاسخگوی

. کنند هماهنگ معاصر انسان نیازهای و ابزار زبان، با را دینی پیام بتوانند و باشند داشته اجتماعی تغییرات

 بازآفرینی و تحول دچار باید پیام انتقال هایشیوه بلکه کند، تغییر پیام اصل که نیست معنا بدان این

 ایتازه هایفرصت و هاچالش با را مخاطبان و مبلغان میان ارتباط و دین تبلیغ رایج هایروش تغییرات.شود

 تبلیغ هایروش در تحول روندهای واکاوی به تبیینی و تطبیقی رویکرد با حاضر مقاله.است ساخته روروبه

 الگوهای در تغییر جمله از تبلیغ، کارآمدی بر مؤثر عوامل و پردازدمی دینی

  تحولات مخاطبان، تنوع ای،رسانه

  را شهروندان نوینِ انتظارات و فرهنگی

  همچنین. دهدمی قرار بررسی مورد

  اثربخشی ارتقای برای راهبردهایی

 به توجه و نوین از گیریبهره فردی،بین هایمهارت معرفتی، مبانی بر که شودمی ارائه دینی ارتباطات

 مستمر آموزش نوین، و سنتی هایروش ترکیب که دهدمی نشان گیرینتیجه. دارد تأکید محلی اقتضائات

 تعامل سطح و کند تقویت را تبلیغ فرآیند تواندمی مردم روز مسائل با دینی پیام دادن پیوند و مبلغان،

 .دهد افزایش را دینی هایپایگاه و جامعه بین اعتماد و اجتماعی

 :کلیدواژه

  رسانه دینی، ارتباط تبلیغ، تحول 

 فرهنگی پاسخگویی مبلغان، آموزش محوری،مخاطب دین، و



 :مقدمه

 داشته دینی اندیشه تاریخ در طولانی ایسابقه مردم با ارتباط و دین تبلیغ هایروش در تحول بحث موضوع

 و جمعی هایرسانه که حاضر عصر تا بود حضوری و هاخطابه به متکی عمدتاً دینی تبلیغ که زمانی از. است

  هایشیوه و سازوکارها اند،یافته ایبرجسته نقش اینترنتی هایشبکه

 با متناسب مبلغان و پژوهاندین تاریخی، مختلف هایدوره در. است یافته تغییر پیوسته دینی پیام انتقال

  است تبلیغ فرآیند پویایی نشانگر امر این و اندکرده اختیار را متفاوتی هایشیوه زمان، نیازهای و امکانات

 سرعت و مخاطبان اجتماعی-فرهنگی تنوع ای،رسانه الگوی در تغییر اصلی عامل سه اخیر هایدهه در 

  است ساخته نمایان پیش از بیش را تبلیغ هایروش در بازاندیشی به نیاز—اطلاعات انتشار

 مطالعات ٔ  حوزه دیرپای و بنیادین مباحث از مردم، با ارتباط هایشیوه و دین تبلیغ هایروش در تحول

 تأثیر تحت همواره دین تبلیغ حاضر، عصر تا دینی جوامع گیریشکل هایدوره نخستین از. است دینی

 بر غالباً تبلیغ گذشته، در. است یافته تغییر مخاطبان نیازهای و تکنولوژیک امکانات اجتماعی، شرایط

 ابزارهای گسترش با اما بود؛ استوار چهرهبهچهره ارتباط و آموزشی هایحلقه منبر، حضوری، هایخطابه

 نیز دینی پیام انتقال هایشیوه زندگی، سبک در گسترده تحولات و نو، هایرسانه ورود جمعی، ارتباط

 .است شده عمیقی دگرگونی دستخوش

 مخاطبان، هایویژگی و موجود هایظرفیت با متناسب دوره، هر در مبلغان که دهدمی نشان تاریخی بررسی

 و پویایی ٔ  دهندهنشان واقعیت این. اندگرفته کار به دین پیام رساندن برای را متفاوتی هایشیوه

 ناگزیر انسانی، ٔ  جامعه با مؤثر ارتباط برای دین که کندمی تأکید و است دینی تبلیغ فرآیند پذیریانعطاف

 .است زمانه مناسب ابزارهای از گیریبهره از

 داده افزایش را تبلیغ الگوهای در بازاندیشی ضرورت موارد سایر از بیش مهم عامل سه اخیر، هایدهه در

 :است

 ایرسانه الگوهای در تحول. 1

 را ارتباط سنتی ساختار ای،چندرسانه تولیدات و هارسانپیام اجتماعی، هایشبکه دیجیتال، نوین هایرسانه

 ایرسانه پرسرعت و رقابتی فضای در را خود پیام بخواهد اگر دینی تبلیغ شرایط، این در. اندکرده دگرگون

 .سازد هماهنگ محیط این با را ارتباط زبان و گیرد بهره ایرسانه هایقابلیت از باید کند، مطرح

 مخاطبان اجتماعی و فرهنگی تنوع. 2



 و تحصیلی فرهنگی، سنی، هایتفاوت. است متنوع زندگی هایسبک و هانگرش اقشار، دارای امروز ٔ  جامعه

 .کندمی دوچندان را مردم هایدغدغه و نیازها دقیق شناخت و محوریمخاطب لزوم جغرافیایی، حتی

 اطلاعات انتشار ٔ  گستره و سرعت. 3

 روی پیش چالش هم و فرصت هم مسئله، این و کرده فراهم را اطلاعات ایلحظه انتقال امکان مجازی فضای

 میان در است ممکن نباشد، هماهنگ اطلاعات تبادل حجم و سرعت این با دینی پیام اگر. است دینی تبلیغ

 .شود گرفته نادیده هاپیام انبوه

 بستر بلکه نیست، ابزار صرفاً رسانه که دارند تأکید نکته این بر «رسانه و دین» ٔ  حوزه در جدید مطالعات

 هایشیوه با آشنایی و رسانه منطق فهم رو، این از. است دین از فرد درک و دینی ٔ  تجربه گیریشکل

 .رودمی شمار به دینی تبلیغ در موفقیت برای لازم شرط نوین، ارتباطی

 رویکردهای با تبلیغ سنتی هایروش که کندمی ایجاب حاضر عصر ارتباطی و فرهنگی شرایط مجموع، در

 پیام مؤثر، ارتباطی هایمهارت و جامعه روز نیازهای ای،رسانه تحولات شناخت با مبلغان و شود تلفیق نوین

 بررسی به هایی،ضرورت چنین بر تکیه با مقاله این. کنند عرضه زمان اقتضائات با متناسب قالبی در را دین

 پردازدمی دینی ارتباطات اثربخشی ارتقای برای مناسب راهکارهای ٔ  ارائه و دینی تبلیغ در تحول ابعاد

 تحقیق هدف

 ارائه و تحول این بر مؤثر عوامل شناسایی دین، تبلیغ هایروش در تحول تحلیل و توصیف مقاله این هدف

. است اجتماعی مختلف بسترهای و هازمینه در مردم و مبلغان میان ارتباط بهبود برای عملی راهکارهای

 و هاچالش ترینمهم است؟ داده رخ تبلیغ هایروش در تغییراتی چه: از اندعبارت اصلی هایپرسش

 دهد؟ افزایش تازه شرایط در را تبلیغ اثربخشی تواندمی راهبردهایی چه و چیست؟ تحول این هایفرصت

 کندمی تلاش که است ترعمیق فرآیندی بلکه نیست، «دینی اطلاعات انتقال» تنها حقیقت در دین تبلیغ

 در افراد امروز، جامعه در. سازد برقرار معنادار پیوندی مردم روزمره زندگی واقعیت و دینی معرفت میان

 تا گرفته جمعی هایرسانه از دارند؛ قرار متفاوت هایروایت و هاتحلیل ها،داده از ایگسترده حجم معرض

 تنهانه مخاطب شرایطی، چنین در. جدید فکری هایجریان و غیررسمی هایکانال اجتماعی، هایشبکه

 کار، خانواده، ، او زندگی واقعی مسائل با چگونه پیام این بداند خواهدمی بلکه بشنود، را دین پیام دارد انتظار

 .کندمی پیدا ارتباط  شخصی هویت و روانی آرامش اخلاق، تربیت،

 ترپیچیده گاه و متفاوت انتظاراتی سخنرانان، و مبلغان دینی، نهادهای به نسبت امروز مردم دیگر، سوی از

 هایمرجعیت حتی و کند،می تجربه را هاپیام انتقال سرعت است، پرسشگر بیشتر معاصر مخاطب. دارند



 متکی سویهیک و قدیمی الگوهای بر همچنان تبلیغ هایروش اگر بنابراین،. نمایدمی مقایسه را گوناگون

 جدید نسل و مبلغان میان ارتباطی گسست به بلکه بدهند، دست از را خود کارایی تنهانه دارد امکان باشند،

 .شوند منجر

. است انکارناپذیر ضرورتی ارتباطی نوین ابزارهای به توجه و سنتی هایشیوه در بازنگری دلیل، همین به

 و فرهنگی، نیازهای تحلیل رسانه، زبان فهم مخاطب، شناخت مانند جدید هایمهارت نیازمند دینی تبلیغ

 تواندمی دینی پیام که است صورت این در تنها. است دیجیتال فضای با متناسب بیان هایسبک از استفاده

 تقویت تبلیغی نهادهای به نسبت عمومی اعتماد و کند حفظ را خود اجتماعی اثرگذاری و جذابیت نفوذ،

 . شود

 سنتی ابزارهای وقتی که دهدمی نشان نیز ارتباطات و دین حوزه پژوهشگران توسط شدهانجام مطالعات

 به بلکه باشند، نداشته مثبت تأثیر تنهانه است ممکن شوند، گرفته کاربه فرهنگی تغییرات به توجه بدون

 شناخت علت، همین به. شوند منجر دینی مشارکت کاهش و هانسل گیریفاصله سوءتفاهم، گیریشکل

 ترینمهم از یکی آنان، برای فهمقابل زبان از استفاده و محتوا بروزرسانی جدید، نسل نیازهای از درست

 است دینی تبلیغ هایاولویت

 شناسیمفهوم

 آن انواع و تبلیغ تعریف

 نظام یک که هاییارزش و هاآموزه ترویج و تبیین معرفی، برای هدفمند است فعالیتی عام، معنای در تبلیغ

 و( رودررو گفتگوهای سخنرانی، منبر،) حضوری صورت به تواندمی دینی تبلیغ. کندمی عرضه دینی یا فکری

: است لایه سه شامل تبلیغ کارکردی، منظر از. شود انجام( تصویری و صوتی مکتوب، ای،رسانه) غیرحضوری

 مخاطبان اجتماعی و دینی هویت تقویت و رفتار، تغییر به دعوت و هدایت معرفتی، رسانیِاطلاع

 

 

 تبلیغ تعریف

 ترویج و تبیین معرفی،» نیت با که «ارتباطی هدفمند فعالیت» هر از است عبارت عام معنای در تبلیغ

 تبلیغ دادن، اطلاع صرف از فراتر یعنی شود؛می انجام «دینی یا فکری نظام یک باورهای یا هاارزش ها،آموزه



 باورها آن پرتو در رفتار تغییر یا بازنگری به موارد بسیاری در و پذیرش، تفکر، به را مخاطب تا کندمی تلاش

 .کند دعوت

 معارف، انتقال یعنی: شودمی نامیده «دینی تبلیغ» پذیرد، صورت دین چارچوب در فعالیت این که زمانی

 و سؤالات با مواجهه و جوییمعنویت ورزی،اخلاق هدایت، انگیزه با مخاطب، به دینی زیست سبک و هاارزش

 .جامعه روز نیازهای

 اجرا شیوه لحاظ از دینی تبلیغ انواع

 حضوری تبلیغ. 1

 در پاسخ و پرسش یا آموزشی هاینشست چهره،بهچهره گفتگوهای دینی، جلسات سخنرانی، منبر، مانند

 .اجتماعی یا خانوادگی محافل دینی، مدارس ها،حسینیه مساجد،

 درک و عاطفی همدلی ،«همنشینی» حس ،«مستقیم تعامل» امکان ،«بودن رو در رو» نوع، این اصلی ویژگی

 مخاطب به زنده و ملموس فضایی در دینی پیام شودمی باعث مزیت این است؛ مشترک فرهنگی–زبانی

 .شود منتقل

 (دیجیتال/  مکتوب/  ایرسانه) غیرحضوری تبلیغ. 2

: نوین هایرسانه ویژه به و فیلم، کلیپ، صوتی، فایل شده،ضبط سخنرانی نشریه، بروشور، مقاله، کتاب، شامل

 .غیره و سایتوب پادکست، اجتماعی، هایشبکه اینترنت، تلویزیون، رادیو،

 به بازگشت امکان» و «فراگیر پذیریدسترس» ،«بالا انتشار سرعت» ،«مخاطبان وسیع گستره» به شیوه این

 . کندمی کمک« (آرشیو) محتوا

 دینی تبلیغ کارکردهای/  هالایه

 :کرد تقسیم لایه سه به کارکرد منظر از توانمی را دینی تبلیغ

 معارف دین، تاریخ اخلاق، احکام، ها،آموزه باورها، مفاهیم، انتقال(: دینی آموزش و رسانیاطلاع) معرفتی لایه

 .دین درست فهم برای ایپایه مخاطب؛ به روایی و قرآنی

 ها،آموزه به عمل رفتار، تغییر سوی به مخاطب شناخت، از پس(: عمل به دعوت و هدایت) رفتاری لایه

 .شودمی راهنمایی دینی الگوهای از تبعیت و زندگی سبک اصلاح



 یقرآن و ینید یهاآموزش. 2-1

 یاسلام یزندگ سبک یهاکارگاه و یشناسثیحد یهاکلاس ،یآموزقرآن اخلاق، احکام، ر،یتفس یهاکلاس

 .هستند مساجد یفرهنگ یهاتیفعال نیترمهم از

 .دارند ییبالا اریبس یاثرگذار شوند، یطراح مخاطب یازهاین اساس بر و روزبه اگر هابرنامه نیا

 هامناسبت و مراسم یبرگزار. 2-2

 :مانند یمذهب مراسم

 یمذهب ادیاع

 رمضان یهاشب

 محرم امیا

 اعتکاف مراسم

 دعا و ذکر جلسات

 یبرا هافرصت نیا از توانندیم مبلّغان. دارند یاجتماع ییگراهم و یآموزش جنبه بلکه ،یعباد جنبه فقط نه

 .کنند استفاده یاحساس و یمیصم یقالب در ینید یهاآموزه انیب

 محورجوان یهاتیفعال. 2-3

 جوانان و نوجوانان یبرا یمتنوع یهابرنامه «مسجد یهنر یفرهنگ کانون» جادیا با مساجد از یاریبس امروزه

 :کنندیم اجرا

 یآموزمهارت یهاکلاس

 یورزش یهابرنامه

 یخوانکتاب یهاکارگاه

 یزندگ یهامهارت و مشاوره یهادوره

 یفرهنگ یاردوها

 .کندیم لیتبد جوانان یبرا جذاب و ایپو مرکز کی به یعباد صرفاً مکان کی از را مسجد ییهابرنامه نیچن



 یعمل غیتبل و یرسانخدمت در مسجد نقش. 3

 و یعمل رفتار ،یسخنران از شتریب مردم. است «یعمل غیتبل» ن،ید غیتبل یهاروش نیبهتر از یکی

 .رندیپذیم را یرسانخدمت

 :هستند یمهم یهاتیظرف یدارا نهیزم نیا در مساجد

 ازمندانین به کمک و هیریخ یهاطرح. 3-1

 .کنندیم کمک ازمندانین به که دارند فعال یجهاد یهاگروه ای هاهیریخ ها،صندوق معمولاً مساجد

 را نید و کنندیم دایپ مسجد به یشتریب اعتماد مردم باشد، شفاف و افتهیسازمان مسجد در هاکمک یوقت

 .نندیبیم خدمت با همراه

 یجهاد یهاتیفعال در مشارکت. 3-2

 :مثل امور در مسجد یجهاد یهاگروه

 منازل یبازساز

 یعیطب حوادث در کمک

 یشتیمع یهابسته عیتوز

 یآموزش و یدرمان خدمات

 .شودیم ینید امیپ یاثربخش و تیمحبوب شیافزا باعث هاتیفعال نیا در مبلغّان حضور. دارند یمهم نقش

 هاخانواده یبرا یاجتماع خدمات. 3-3

 :مانند یخدمات توانندیم مساجد

 خانواده مشاوره

 فرزند تیترب مشاوره

 یارتباط یهامهارت یهاکارگاه

 ینید پاسخ و پرسش جلسات

 .دارد یاعتمادساز و نید غیتبل در یمهم نقش خدمات نیا. دهند ارائه



 دیجد نسل جذب یبرا مسجد در ینوآور ضرورت. 4

 :هابرنامه دارد انتظار دیجد نسل اما دارد، یمهم گاهیجا مسجد هرچند

 ترکوتاه

 ترجذاب

 تریکاربرد

 یبصر یابزارها با همراه

 یفناور بر یمبتن و

 :شامل دیجد نسل یبرا مسجد یسازجذاب یهاراه از یبرخ. باشند

 تالیجید یهارسانه از استفاده. 4-1

 هاشبکه ریسا و تلگرام نستاگرام،یا در فعال صفحات جادیا

 هابرنامه از کوتاه یهالمیف انتشار

 گیرینتیجه

 از که است چندبعدی و پیچیده پیوسته، روند یک جامعه، در مردم با ارتباط و دین تبلیغ هایروش در تحول

 نه مخاطبان معاصر، جامعه در. شودمی ناشی شناختیروان و اجتماعی فرهنگی، ای،رسانه گسترده تغییرات

 گذشته هاینسل با آنان زندگی سبک و هادغدغه نیازها، بلکه اند،مواجه اطلاعات از وسیعی طیف با تنها

 تمرکز دینی هایآموزه و محتوا انتقال بر صرفاً تواندنمی دینی تبلیغ بنابراین،. است یافته چشمگیری تفاوت

 .نماید ایفا نیز را سازهویت و پاسخگو تعاملی، نقش باید بلکه کند؛

 هستند پذیرانعطاف و پویا رویکردی اتخاذ نیازمند دینی نهادهای و مبلغان دینی، پیام اثرگذاری حفظ برای

 :باشد داشته را زیر هایویژگی که

 و وگوگفت هایحلقه منبر، حضوری، جلسات از همزمان گیریبهره: نوین و سنتی هایروش ترکیب. 1

 و انسانی بعد از هم دینی پیام شودمی باعث اجتماعی، هایشبکه و دیجیتال هایرسانه با میدانی هایفعالیت

 .باشد اثرگذار ایرسانه بعد از هم

 ها،دغدغه تحصیلات، سطح جنسیت، سن، شامل مخاطبان، دقیق شناخت: محوریمخاطب به توجه. 2

 .کند مردم واقعی زندگی با ترمرتبط و ترکاربردی را هاپیام تواندمی آنان، فرهنگی زمینه و هاارزش



 و دهند پاسخ مخاطبان روزمره مسائل به باید دینی هایپیام: محلی و محورمسئله محتوای تولید. 3

 .باشند اجرا قابل و لمس قابل دینی هایآموزه تا کنند ارائه عملی هاینمونه

 و آنلاین بازخورد بسترهای محلی، وگویگفت مجامع شوراها، تشکیل: تعاملی ساختارهای ایجاد. 4

 .دهدمی افزایش را اجتماعی اعتماد و مخاطبان مشارکت سریع، پاسخگویی

 تولید مخاطب، شناسیروان رسانه، زمینه در تخصصی و محورمهارت هایدوره: مبلغان مستمر آموزش. ۵

 .شودمی مخاطب با ارتباط کیفیت افزایش و تبلیغ توان تقویت باعث نوین، هایرسانه مدیریت و محتوا

 با بلکه کند، منتقل اطلاعات تنها نه باید دینی تبلیغ: فرهنگی تنوع به احترام و اخلاقی اصول رعایت. ۶

 .کند تقویت را عمومی اعتماد و اجتماعی پیوند اخلاقی، و فرهنگی هایارزش و حرمت حفظ

 نگرش تغییر میزان تا باشد همراه مستمر بازخورد و ارزیابی هاینظام با تبلیغ فرآیند است لازم این، بر علاوه

 مشارکت، میزان مانند هاییشاخص. یابند بهبود مستمر صورت به هابرنامه و شود رصد مخاطبان رفتار و

 سنجش مبنای توانندمی دینی، خدمات به مراجعه افزایش و اجتماعی رفتارهای تغییر بازخوردها، کیفیت

 .باشند تبلیغ اثربخشی

 و محیطی تغییرات با تطبیق توانایی به معاصر جامعه در دینی تبلیغ موفقیت که گفت توانمی نهایت، در

 و آموزنده هم که بود خواهد اثرگذار زمانی دینی پیام. دارد بستگی مردم واقعی نیازهای به پاسخگویی

 این در. کند برقرار مخاطبان روزمره مسائل و هاارزش زندگی، با مستقیم ارتباط هم و باشد کنندههدایت

 و اجتماعی انسجام دینی، هویت تقویت برای ایوسیله بلکه اطلاعات، انتقال ابزار تنها نه دینی تبلیغ شرایط،

 .بود خواهد جامعه اخلاقی و معنوی سطح ارتقای

 مقدمه منبع

 یا نشده ذکر منبع در نام: نویسنده) «جامعه در مؤثر ارتباط و دینی تبلیغ تحولات» – انسانی علوم پرتال

 (جمعی

 (سنگری محمدرضا: نویسنده) «رسانه شدندینی یا دین تحول دین؛ شدن ایرسانه» مقاله – نورمگز

 (شهرستانی سیدحسین: نویسنده) «دینی تجربه بازتعریف و رسانه دین،» مقاله – فدک علمی پایگاه

 :منابع فهرست

 پایگاه در دسترس در ،(دینی ارتباطات و تبلیغ با مرتبط هاییادداشت و مقالات مجموعه) انسانی علوم پرتال

 .انسانی علوم پرتال اینترنتی



 (.جامعه و رسانه دین، پیرامون تحلیلی مقالات انسانی؛ علوم تخصصی مجلات پایگاه) نورمگز

 (.مبلغ تربیت و تبلیغ هایروش با مرتبط مطالب اجتماعی؛ و دینی منابع و مقالات پایگاه) قاعمیه

 (.نوین بسترهای در دینی ارتباط و المللیبین تبلیغ پیرامون مقالات و منابع) واشنگتن اسلامی کتابخانه

 .رانیامگ: تهران. یاسلام جامعه در مسجد یاجتماع یکارکردها(. 13۹۸) ینیحس رضا محمد.1

 (13۹۸ ،ینیحس)

 .داکرانیا: قم. یمحل ارتباطات و یاجتماع یهمبستگ در مسجد نقش(. 14۰۰)یعباس فاطمه. 2

 (14۰۰ ،یعباس)

: تهران. مسجد نینو یکارکردها یاجتماع لیتحل د؛یجد نسل یازهاین و مسجد(. 13۹۷) زادهسادات ثمیم. 3

 .رانیامگ

 (13۹۷ زاده،سادات)

 .داکرانیا: مشهد. یاجتماع تعارضات حل و یمحل تیریمد در مسجد گاهیجا(. 13۹۹) یرستم احمد. 4

 (13۹۹ ،یرستم)

 م: تهران. مسجد به جوانان جذب در یهنر یفرهنگ یهاکانون نقش(. 14۰1) یمیکر هیسم. ۵

 


