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 های علمیه و اثر آن بر اخلاق عمومی های تبلیغ دینی حوزهتحول در روش

 1سمیرا سبحانی مله امیری ، سمیرا صمدی  

 

 چکیده 

 

روش در  حوزه تحول  دینی  تبلیغ  به های  علمیه،  شکل های  عوامل  مؤثرترین  از  یکی  اخلاق    دهندهعنوان  به 

توصیفی با رویکرد  پژوهش  این  است.  گذاشته  پشت سر  را  گوناگونی  مراحل  امروز  تا  دیرباز  از  -عمومی، 

این روش نوگرایی )با ورود رسانه تحلیلی، سیر تطور  های جدید( و  ها را در سه دورهٔ اصلی سنتی، گذار و 

شاخص  با  آن  ارتباط  و  داده  قرار  بررسی  مورد  حاضر(  )عصر  تعاملی  و  در  دیجیتال  عمومی  اخلاق  های 

می عرصه واکاوی  را  اقتصادی  و  فرهنگی  یافتههای  می کند.  نشان  روش ها  از  گذار  که  و  دهد  خطابی  های 

به شیوه یک تعاملی و چندرسانه سویه  دینی، فرصتهای  پیام  نفوذ  دامنهٔ  بی ای، ضمن گسترش  برای  های  بدیلی 

چالش نهادینه  با  تحول  این  حال،  این  با  است.  ساخته  فراهم  اجتماعی  زیست  در  اخلاق  همچون  سازی  هایی 

های سنتی  شدن مفاهیم، تضعیف مرجعیت و شکاف نسلی نیز همراه بوده است. تلفیق هوشمندانهٔ ظرفیت سطحی 

رسانه  اقتضائات  عمیق با  تأثیرگذاری  برای  انکارناپذیر  حاضر، ضرورتی  عصر  اخلاق  ای  بر  دینی  تبلیغ  تر 

 عمومی است. 
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 مقدمه 

 

به  عمومی،  فرهنگی،    عنواناخلاق  متعدد  عوامل  تأثیر  تحت  همواره  جامعه،  تعالی  و  انسجام  فقرات  ستون 

بدیل در  های علمیه، نقشی بی گرفته از حوزهاجتماعی و دینی قرار داشته است. در این میان، تبلیغ دینی ریشه 

نهادینه  و  تثبیت  ارزشترویج،  همگامی  سازی  به  وابسته  نقش،  این  کارآمدی  است.  کرده  ایفا  اخلاقی  های 

های سنتی تبلیغ که روزگاری در  های تبلیغی با تحولات پرشتاب اجتماعی، فناورانه و فرهنگی است. روشروش

پیوستهٔ امروز با  همکردند، در مواجهه با جهان پیچیده و به دگرگونی و با ابزارهای محدود فعالیت می فضایی کم 

 اند. رو شده ای روبه ها و نیازهای تازه پرسش

 

اند.  صورت مستقل مورد توجه قرار گرفتههای پیشین در حوزه تبلیغ دینی و اخلاق عمومی هر یک به پژوهش

دینی، آثاری همچون »شیوه  بابازاده )در حوزه تبلیغ  از  تبلیغ«  به روش۱۳۸۲های تعلیم و  های کلاسیک، و  ( 

( و »درآمدی بر تبلیغ دین در رسانه  ۱۴۰۰زواره )هایی مانند »تبلیغ دین در فضای مجازی« از جمالی پژوهش

توان به آثاری مانند  اند. در عرصه اخلاق عمومی نیز می ( به تحولات نوین پرداخته ۱۳۹۲ملی« از بصیری )

( از تحریری  دیدگاه قرآن و حدیث« از ایروانی )۱۳۹۸»اخلاق اجتماعی«  از  اقتصادی  ( ۱۳۹۰( و »اخلاق 

های تبلیغی حوزه با  مند پیوند تحول روشاشاره کرد. با این حال، خلأ پژوهشی آشکاری در زمینه تحلیل نظام 

می  احساس  عمومی  پژوهشاخلاق  اکثر  شده شود.  متمرکز  تاریخی  دورهٔ  یک  بر  تنها  یا  پیشین  یا  های  اند، 

کوشد تا  اند. این مقاله می های آن بررسی نکرده پیامدهای اخلاقی این تحول را به صورت جامع و در کنار چالش 

 جانبه و متوازن از این رابطهٔ پویا ارائه دهد. با پوشش این خلأ، تصویری همه 

 

های علمیه را در سه  های تبلیغ دینی حوزه برای دستیابی به هدف مذکور، پژوهش حاضر ابتدا سیر تحول روش

ها، ابزارها و اقتضائات هر دوره را  کند و ویژگیدوره سنتی، گذار و نوگرایی و دیجیتال و تعاملی تحلیل می 

های اخلاق عمومی را در دو عرصه فرهنگی، شامل حجاب و عفاف، روحیه  نماید. سپس شاخص بررسی می

کند.  مطالعه و نگرش به ازدواج، و اقتصادی، شامل انصاف در معاملات، قناعت و مشارکت خیریه، تبیین می 

ها ها و دستاوردهای مثبت و چالش های تبلیغی بر اخلاق عمومی در دو بخش فرصت در ادامه، آثار تحول روش

های سنتی و نوین  گیری مؤثر از ظرفیت شود تا در نهایت راهبردهایی عملی برای بهره و آفات آن واکاوی می 

 ارائه گردد. 
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 های علمیه های تبلیغ دینی حوزهسیر تحول روش. ۱

 

 های سنتی . دورهٔ روش۱-۱

 

مراحل شکل  نخستین  در حوزه در  دینی  تبلیغ  بههای علمیه، روشگیری  پایه های  بر  و  سنتی  ی  کاررفته عمدتاً 

ی فرهنگ دهنده ترین ادوار شکلچهره میان مبلغّ و مخاطب بودند. این دوره، که از مهم بهارتباط مستقیم چهره 

 شود.ها پرداخته می شود، چند ویژگی متمایز داشت که در ادامه به آن تبلیغ دینی محسوب می 

 

 محوریت منبر و خطابه حضوری . ۱

 

ها یا  های حضوری در مساجد، حسینیه طور کامل بر محور منبر و سخنرانی در این دوران، تبلیغ دینی تقریباً به 

ی تربیت، ارشاد و حتی تهییج  علمیه استوار بود. منبر نه تنها ابزار انتقال معارف دینی، بلکه صحنه   هایحوزه

می  شمار  به  مخاطب  تأثیر  عاطفی  عاطفی،  ارتباط  و  بدن  زبان  لحن،  با  خود،  فیزیکی  با حضور  مبلغّ  رفت. 

شنونده می  بر  نحوه مستقیمی  بر  تأکید اصلی  از  گذاشت.  اقناع مخاطب  توانایی  و  فن خطابه  بر  تسلط  بیان،  ی 

 (.۴۵، ص ۱۳۸۲طریق گفتار بود )بابازاده، 

ی مذهبی ماندگار  ی تاریخی جامعه ترین ابزار تبلیغ دینی در حافظه در همین فضا، خطابه و منبر به عنوان مهم

های ارتباط دینی به حیات خود ادامه داد )طالبی یزدی،  ترین شیوه ها بعد نیز به عنوان یکی از اصلی شد و تا دهه 

 (.۷۲، ص ۱۳۹۳

 

 محوری و نقل مستقیم آیات و روایات تأکید بر متن. ۲

 

پایه  بر  اغلب  تبلیغی  محتواهای  دوره،  این  شکل  در  )ع(  معصومین  احادیث  و  قرآن  آیات  تفسیر  و  نقل  ی 

پرداخت و بیش از هر چیز به صحت نقل و  شناسی مخاطب میگرفت. مبلغّ کمتر به تحلیل اجتماعی یا روانمی

آنِ داد. فضای تبلیغی آن زمان، فضای »متن استناد روایی اهمیت می  محور« بود؛ به این معنا که محوریت از 

 (.۵۲، ص ۱۳۸۲متن دینی بود و نه تجربه یا نیاز روز جامعه )بابازاده، 

انتقال گسترده  به این شیوه گرچه موجب  اما  دینی شد،  تنوع فرهنگی و  ی معارف اصیل  با  تدریج، در مواجهه 

 فکری جامعه، ضعف خود را در تحلیل موقعیت و نیاز مخاطب آشکار ساخت. 
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 انگاری جامعه شناسی و یکسانمحدود بودن مخاطب. ۳

 

همه که  بود  این  غالب  تصور  سنتی،  تبلیغ  یکسان در  مخاطبان  در  ی  هستند.  دینی  پیام  نوع  یک  نیازمند  و  اند 

تفاوت  مینتیجه،  قرار  توجه  مورد  کمتر  فرهنگی  یا  تحصیلی  سنی،  جنسیتی،  یک  های  با  غالباً  مبلغّ  و  گرفت 

می  سخنرانی  به  عمومی  یکسان الگوی  این  می پرداخت.  باعث  گروهنگری  برخی  برای  دینی  پیام  که  ها  شد 

 اثر یا حتی ناملموس باشد. کارآمدتر و برای برخی دیگر کم 

پذیری نسبت به مخاطب و شرایط اجتماعی بسیار  دهد که در این مرحله از تاریخ تبلیغ، انعطافها نشان می تحلیل 

(. به بیان دیگر، تبلیغ سنتی بیشتر بر انتقال پیام تأکید داشت تا  ۶۴، ص  ۱۳۹۱زاده،  محدود بوده است )اسدعلی 

 بر تعامل و فهم متقابل با مخاطب. 

 

 های نوین ابزارهای محدود و نبود رسانه. ۴

 

کتاب  محدود  انتشار  و  حضوری  جلسات  سخنرانی،  به  عمدتاً  دوره  این  در  تبلیغ  خلاصه  ابزارهای  دینی  های 

رسانهمی یا  تلویزیون  رادیو،  چون  ابزارهایی  نبود  دامنه شد.  دیجیتال،  محدوده های  به  را  تبلیغ  نفوذ  ی  ی 

یافت و تبلیغ بدون حضور کرد. در واقع، نقش مبلغّ با حضور فیزیکی او معنا میجغرافیایی خاصی محدود می

 (. ۵۸، ص ۱۳۸۲معنا بود )بابازاده، شخص مبلغ تقریباً بی 

این، کتاب  دینی، رساله در کنار  نیز در دسترس مخاطبان خاصی قرار می های چاپی  اما  ها و جزوات  گرفتند، 

 (.۶۶، ص ۱۳۹۱زاده، کردند )اسدعلی ها محدود بود و ارتباطی دوسویه با جامعه ایجاد نمی ی تأثیر آنگستره

 

در حوزه دوره دینی  تبلیغ  سنتی  و خطابه حضوری  های علمیه را می ی  منبر  آن،  در  که  دانست  توان عصری 

گرفت، شناخت مخاطب بسیار محدود  ی متن دینی شکل می محور اصلی انتقال معارف دینی بودند، محتوا بر پایه 

ها با وجود کارآمدی نسبی در  شد. این روشبود و ابزارهای تبلیغ به ابزارهای حضوری و چاپی منحصر می

تدریج نیازمند  ای و فکری جوامع جدید، به فضای ساده و محدود گذشته، در مواجهه با تغییرات اجتماعی، رسانه 

 بازنگری، روزآمدسازی و اصلاح ساختاری شدند. 

 

 های جدید( . دوره گذار و نوگرایی )ورود رسانه۱-۲
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ای، وارد  های تبلیغ دینی در مراکز حوزوی تحت تأثیر تحولات گستردهٔ رسانه گذار و نوگرایی، شیوه   در دورهٔ 

مرحله را می مرحله این  شد.  متفاوت  و  تازه  بهرهای  کرد:  تقسیم  اساسی  سه محور  به  و  توان  رادیو  از  گیری 

های  وگو و تعامل، و ظهور چهره های مذهبی مبتنی بر گفت تلویزیون برای گسترش دامنهٔ مخاطبان، تولید برنامه 

 ای تازه از تبلیغ دینی را به جامعه معرفی کردند. ای در میان روحانیت که چهره رسانه

 

 گیری از رادیو و تلویزیون برای گسترش دامنهٔ مخاطبان . بهره۱-۲-۱

 

توانستند تنها به منبرها، جلسات  های علمیه دیگر نمی های جمعی در ایران، مراکز تبلیغی حوزهبا گسترش رسانه 

سخنرانی  یا  جمعی،  محدود  ارتباط  ابزارهای  گسترش  و  اجتماعی  شرایط  تغییر  کنند.  بسنده  حضوری  های 

بازنگری در روش پیش آورد. رسانه ضرورت  تبلیغ را  این امکان را  های سنتی  تلویزیون  هایی مانند رادیو و 

پیام  تا  به گستره فراهم کردند  دینی  پیش های  از مخاطبان برسد که  نبودند. در  ای  تر در دسترس مستقیم مبلغان 

به عرصهٔ عمومی گسترش دهند و  نتیجه، حوزه  تبیین درونی  نقش خود را از محدودهٔ  ناچار شدند  های علمیه 

 مأموریت تبلیغی خود را متناسب با ابزارهای نو تنظیم کنند. 

 

تنها مخاطبان سنتی،  ای فراگیر تبدیل شد که نه بدین ترتیب، تبلیغ دینی از قالب محدود منبر و روضه به رسانه

گرفت. این تحول دو پیامد مهم داشت: از  بلکه افراد غیربازدیدکننده از مساجد و جلسات مذهبی را نیز در بر می 

تازه یک فرصت  آموزه سو  انتقال  برای  به  ای  نیاز  دیگر  سوی  از  و  آورد،  پدید  ملی  سطح  در  دینی  های 

تازه مهارت رسانه های  سواد  همچون  شیوه ای  با  آشنایی  و  پیام  تحلیل  آشکار  ای،  را  جذاب  محتوای  تولید  های 

های وحیانی را با زبان و قالبی متناسب  آموختند که چگونه آموزهساخت. به این ترتیب، طلاب و مبلغان باید می 

 (.۶۷–۴۵، صص ۱۳۹۲های نوین به مخاطب منتقل کنند )بصیری، با رسانه 

 

 وپاسخ های مذهبی و پرسش. تولید برنامه۱-۲-۲

 

یک  سخنرانی  از  نیز  تبلیغ  الگوی  بعد،  گام  روشدر  سمت  به  و  گرفت  فاصله  سنتی  و  و  طرفه  تعاملی  های 

های جدید تلویزیونی، ارتباط دوطرفه میان مخاطب و مبلغّ اهمیت بیشتری  محور حرکت کرد. در برنامهمخاطب 

های دینی مخاطبان را فراهم کرد و  وپاسخ، امکان طرح دغدغهوگو، میزگرد و پرسشهایی چون گفت یافت. قالب 

به مشارکت بود که  آنان را از شنوندهٔ صرف  آن  بیانگر  نمود. این تغییر جهت،  تبدیل  کننده در فرایند یادگیری 

برنامه  نوع  این  واقع،  در  دارد.  تأکید  »تعامل«  بر  بلکه  نیست،  محدود  »ابلاغ«  به  دیگر صرفاً  دین  ها  تبلیغ 
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نشان می حوزه نیازهای  های علمیه  با  ساختار سنتی حوزه  ناهماهنگی  از  ناشی  این شکاف،  از  بخشی  که  دهد 

های نوین تبلیغی  رو، ضرورت دارد روش(. از این۱۲۹، ص  ۱۴۰۳اجتماعی و فرهنگی جدید است )آزادی،  

 ای طراحی شوند که هم اصالت سنتی را حفظ کنند و هم برای نسل جدید قابل فهم و پذیرش باشند. گونهبه

 

تبلیغی فرصتدر مجموع، هرچند دگرگونی در روش  دینی فراهم ساخته های  ترویج اخلاق  برای  های بزرگی 

توانند موجب کاستی در عمق و اثرگذاری  های مذکور توجه نشود، همین ابزارهای نو می است، اما اگر به چالش 

برون راه  گردند.  عمومی  بهرهاخلاق  کنار  در  اصیل  تبلیغی  اخلاق  به  بازگشت  وضعیت،  این  از  گیری  رفت 

 های نوین است؛ یعنی پیوند عقلانی میان سنت و نوگرایی در خدمت رشد اخلاقی جامعه. سنجیده از فناوری 
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 نتیجه گیری  

 

 

روش تحول  سیر  حوزه بررسی  دینی  تبلیغ  واقعیتی  های  عمومی،  اخلاق  بر  آن  پیامدهای  تحلیل  و  علمیه  های 

می  آشکار  را  یک چندبعدی  و  منبرمحور  سنتی  الگوهای  از  گذار  روش   سویهسازد.  سوی  تعاملی،  به  های 

محور، دستاوردهای درخشان و انکارناپذیری به همراه داشته است. گسترش کمّی و کیفی  ای و مخاطب چندرسانه 

شخصی امکان  آن،  ماندگاری  و  تأثیر  تعمیق  دینی،  پیام  به  دینیدسترسی  سواد  ارتقای  پیام،  و  -سازی  اخلاقی 

بی نهادینه  که ظرفیتی  دستاوردها هستند  این  جمله  از  مسئولیت جمعی  تدریجی  اخلاق  سازی  تعالی  برای  سابقه 

 اند. عمومی ایجاد کرده 

 

های کوتاه و  شدن مفاهیم اصیل در قالب با این حال، این مسیر تحول خالی از چالش نبوده است. خطر سطحی 

مرز مجازی،  نشده با شبهات در فضای بی ای، تضعیف تدریجی مرجعیت نهادهای سنتی، مواجهه کنترل رسانه

اخلاق  فعالیت بروز  پوشش  در  پنهان  و  ستیزی  زبانی  ناهماهنگی  دلیل  به  نسلی  شکاف  تعمیق  و  تبلیغی  های 

 تواند اهداف تبلیغ دینی را با مخاطره مواجه سازد. ای از جمله هشدارهای جدی هستند که غفلت از آنها می رسانه

 

ای است  دهد که آینده تأثیرگذاری تبلیغ دینی بر اخلاق عمومی در گرو ترکیب حکیمانه بندی نهایی نشان می جمع

آمیزد.  های نوین درهم می های روش ها و جذابیت های سنتی با ظرفیتکه در آن اصالت محتوایی و اخلاقی روش 

های دوگانه »فقه و اخلاق«  گذاری هوشمندانه بر آموزش مبلغان به مهارت موفقیت در این مسیر مستلزم سرمایه 

هایی است که پیوندی زنده و پویا  و »رسانه و ارتباطات«، تولید محتوای عمیق و جذاب و طراحی استراتژی 

می  دینی  تبلیغ  صورت  این  در  تنها  کند.  برقرار  مدرن  زندگی  و  دینی  سنت  به میان  راهبر  تواند  یک  عنوان 

 فرهنگی، اخلاق عمومی را در مسیر تعالی و انسجام هدایت نماید. 
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 (. اخلاق اجتماعی )چاپ ششم(. قم: مرکز نشر هاجر. ۱۳۹۸تحریری، محمدباقر. ). ۸
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