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  جامعه در اخلاقي هويت بازتوليد و حفظ در علميههاي حوزه راهبردهاي 
  ١ربجنر هكلم ،يميظع مظعا ،يدمحم هيضار

  چكيده

 دردر ايران و جهان اسلام، نقشي بنيادين  اسلامي هاي نهاد تأثيرگذارترين از به عنوان يكيهاي علميه،  حوزه

هاي ديني ايفا  حفظ هويت اخلاقي و بازتوليد ارزش طريق جوامع از مذهبي- اجتماعي انداز چشم به دهي شكل

 را اي ساختاريافتههاي علميه، راهبردهاي ارتباطي و آموزشي  حوزه خود، مشروعيت و هويت حفظ براي. است

 تقويت راهاي ديني  سازي ارزش سازي اخلاقي و نهادينه ذينفعان، اجتماعي كردن درگير ضمن كه كيرد به كار مي

 و ذينفعان با روابط نهادي، پايداري براي ابزاري تبليغات، از فراتر مذهبي، نهاد در عمومي روابط. كند مي

 نظريه از استفاده با راراهبردهاي ارتباطي حوزه علميه  مطالعه، اين. محسوب مي شود عمومي ادراك مديريت

اين تحقيق به روش . كند مي بررسي سازماني ارتباطات به فرهنگي رويكرد و »ها سازمان ارتباطي ساختار«

 بررسي اخلاقي و ديني حوزه نقش آفرين هويت به دهي شكل در را ارتباطات نقش نشان مي دهد،توصيفي 

 »نهادي يابي جايگاه و ها فعاليت هماهنگي خودساختاري، عضويت، مذاكره« في، مك جريان چهار مدل. كند مي

 حوزه چگونه كه دهد مي توضيح فرهنگي رويكرد كه حالي در به كار گرفته شده است، تحليل و تجزيه براي 

. دهد مي هاي آموزشي و تربيتي جاي آيين و ها روايت قالب نمادها، در را اخلاقي و ديني هاي ارزشعلميه  هاي

 و داخلي انسجام ساختاريافته، رساني پيام طريق از را خود هويتعلميه  هاي حوزه كه دهد مي نشان ها يافته

واخلاقي  ديني اصالت بين تعادل ايجاد با نهاد اين. كند مي تقويتا ابزارهاي آموزشي و ارتباطي نوين ب سازگاري

كرده و تربيت اخلاقي جامعه ياري  حفظ پويا جامعه يك در را خود جايگاه مدرن ، ابزارهاي وبهره گيري از 

   .مي رساند

  

  .راهبردها ، حوزه هاي علميه عمومي، روابط ، اخلاقي هويت ارتباطات،: كليد واژه
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  مقدمه

اولين  تأسيس زمان از در جهان اسلام و ايران، اسلامي هاي سازمان تأثيرگذارترين از يكي ، هاي علميه حوزه

جهان اسلام و ايران  مذهبي-اجتماعي انداز چشم به دهي شكل چهارم قمري دردر شهر نجف در سده  حوزه

 كه اسلام از كوشيده تفسيري ، نهاد ديني با تكيه بر سنت هاي اصيل اسلامي اين  است داشته مهمي نقش

 ١٣٧٩پسنديد،(.، پيش ببرند گيرد مي بر در مذهبي اصالت حفظ عين در را اجتماعي رفاه و آموزش نوسازي،

كُنْتُم خَيرَ أُمّةٍ أُخْرجِت للنَّاسِ تَأْمرُونَ بِالْمعرُوف وتَنْهونَ عنِ الْمنْكرَِ « :چنان كه قرآن كريم مي فرمايد).٦٩:

  نوُنَ بِاللَّهتُؤْمولَونَ وآم   مرًا لَهتَابِ لَكَانَ خَيلُ الْكأَهمنْهنُونَ مؤْمالْم  مأكَْثَرُهقوُنَوشما ).١٣٢/آل عمران( ».الفَْاس

پديدار شده ايد، به كار شايسته و پسنديده فرمان مي دهيد ] براي اصلاح جوامع انساني[بهترين امتي هستيد كه 

و . به خدا ايمان مي آوريد] از روي تحقيق، معرفت، صدق و اخلاص[و از كار ناپسند و زشت بازمي داريد، و 

و بيشترشان ] به قرآن و پيامبرند[وردند قطعاً براي آنان بهتر بود؛ برخي از آنان مؤمن اگر اهل كتاب ايمان مي آ

  .فاسقند

 و ساختاريافته هاي تلاش از خود، مأموريت به دستيابي براي هاي علميه حوزهبراي تحقق اين ماموريت، 

 با و كند مي درگير را ذينفعان كند، مي تقويت را آن هويت كه كند مي استفاده عمومي روابط استراتژيك

اين راهبردهافراتر از تبليغات سنتي هستند و به عنوان ابزاري .شود مي سازگار اي رسانه تحول حال در انداز چشم

براي تثبيت مشروعيت نهادي، حفظ انسجام سازماني و بازتوليد ارزش هاي الهي در فضاي اجتماعي عمل مي 

نَّ هذه القُْلوُب تَملُّ كَما تَملُّ الْأَبدانُ، فَابتَغوُا لَها طَرَائف إِ «: فرمود) سلامعليه ال(امام  ).٣٦١: ١٣٩٥دارابي، .(كند

اين قلب ها همچون بدن ها ملول و افسرده مى شوند براى رفع ملالت آن ها لطايف ) ٩١/حكمت(».الْحكَمِ

 .حكمت آميز را انتخاب كنيد

 مشروعيت تقويت براي آنها. است سنتي تبليغاتي هاي فعاليت از فراتر مذهبي هاي سازمان در عمومي روابط

 انتقال با عمومي روابط هاي استراتژي هستند حياتي ذينفعان مؤثر تعامل تضمين و سازماني انسجام حفظ نهادي،

 و چاپي نشريات ديجيتال، هاي رسانه جمله از مختلف، هاي كانال طريق از هاي علميه حوزه مأموريت و ها ارزش

 ارتباطات كه آنجايي از  هستند مهم بسيار آن از عمومي برداشت به دهي شكل در جامعه، مستقيم مشاركت

 با همسويي حفظ ضمن بايد هاي علميه حوزه گذارد، مي تأثير عمومي گفتمان بر اي فزاينده طور به ديجيتال

 اين ).٨٩: ١٣٨٢فرقاني،(.كند تثبيت را خود استراتژيك جايگاه خود، سازماني انداز چشم و الهياتي اصول
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بازتوليد  و حفظ براي حوزه علميه  توسط شده گرفته كار به عمومي روابطراهبردهاي  بررسي به پژوهش

 ارتباطات به فرهنگي رويكرد و ها سازمان ارتباطات ساختار نظريه ادغام با. پردازد مي آن هويت اخلاقي جامعه

 و نهادي پايداري هويت، گيري شكل ،حوزه علميه در ارتباطي هاي جريان چگونه كه كند مي بررسي سازماني،

 ارتباطات ساختار نظريه.كنند مي تسهيل ايران مذهبي-اجتماعي انداز چشم در را استراتژيك يابي جايگاه

 چگونگي درك براي چارچوبي ،)٢٠٠٨ ،١زاگ و في مك( في مك جريان چهار مدل ويژه به ها، سازمان

 اساساً اين نهاد فرآهم مي آورد و نشان مي دهد كه جامعه حوزه با تعاملات و هويت اخلاقي  فعال گيري شكل

 حوزه وجود از اساسي اي جنبه به را عمومي روابط و يابند ها استمرار مي و بازتوليد ارزش ارتباطات طريق از

 هويت حوزه چگونه كه كند مي بررسي سازماني، ارتباطات به فرهنگي رويكرد حال، همين در.كند مي تبديل

 حفظ را خارجي اعتبار و داخلي انسجام تا دهد مي جاي ها آيين و ها روايت نمادها، در را خود مترقي اسلامي

 به دارد قصد نظري، هاي ديدگاه اين طريق از حوزه عمومي روابط هاي استراتژي بررسي با مطالعه كنداين

 هاي الهي سازي ارزش نهادينهو  سازي اخلاقي اجتماعينقش نهادهاي ديني در  مورد در تر گسترده گفتمان

 و دهد مي حوزه هاي علميه ارائه عمومي روابط هاي استراتژي از عميقي تحليل و تجزيه مطالعه اين .كند كمك

. كند مي تأكيد معاصر هاي چالش پيمايش و متنوع ذينفعان مشاركت نهادي، هويت حفظ در آنها نقش بر

 مذهبي هاي سازمان ارتباطات استراتژيك مديريت چگونگي مورد در ارزشمندي هاي بينش مطالعه، اين هاي يافته

 دهد مي ارائه تغيير حال در سرعت به اجتماعي زمينه يك در ماندن پذير انعطاف و معتبر مرتبط، براي

  سازنده سازمان ارتباطات نظريه

 گيري شكل در ارتباطي هاي شيوه محوري نقش چگونگي درك براي چارچوبي   سازمان سازنده ارتباطات نظريه

 ارتباطات ،)٢٠٠٨( زاگ و في مك مدل طبق). ٢٠٠٩ ،٢زاگ و في مك( دهد مي ارائه ها سازمان مداوم تحول و

 اين. دهد مي شكل را سازماني واقعيت كه است سازنده نيرويي بلكه نيست، اطلاعات انتقال براي اي تنها وسيله

 را - نهادي يابي موقعيت و ها فعاليت هماهنگي خودساختاردهي، عضويت، مذاكره - ارتباطي جريان چهار نظريه

هاي  هويت اخلاقي و ديني حوزهبراي ايجاد و حفظ  براي كه ).٢٠١٨ ،٣شونبورن و واسكز(كند مي شناسايي

                                                           
١ McPhee and Zaug 
٢ McPhee and Zaug 
٣ Vásquez and Schoeneborn 
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نه تنها ابزار تعامل، بلكه سازوكار اصلي براي  هاي علميه حوزه در براين اساس،ارتباطات. هستند ضروري علميه

  .نهادينه سازي اخلاق و استمرار هويت دين است

 سازماني رويكرد فرهنگي با ارتباطات

 يك فرهنگ حفظ و انتقال چگونگي بررسي براي مكمل ديدگاه يك سازماني، ارتباطات به فرهنگي رويكرد

 يا ساختارها تنها نه ها سازمان كه كند مي تأكيد رويكرد اين).٢٠٢٤ ،١اُكّا و سومارلان( .دهد مي ارائه سازمان

 ،٢كيم و سو( .شوند مي تقويت و ايجاد ارتباطي هاي شيوه طريق از كه هستند هايي فرهنگ بلكه ها، سيستم

 و دارند ريشه آن سازماني فرهنگ در عميقاً اخلاقي و اسلامي هاي ارزش ، هاي علميه حوزه در). ٢٠٢٣

قرآن . كنند مي عمل تر گسترده جامعه و طلاب به ها ارزش اين انتقال اصلي وسيله عنوان به ارتباطي هاي شيوه

آري اين روش خداست [ )٢٩/احزاب(»الذَّينَ يبلّغوُنَ رسِالَات اللَّه ويخْشَونَه «:فرمايد كريم در اين زمينه مي

  .آنان كه همواره پيامهاي خدا را به مردم مي رسانند] درباره

 چگونه كه دهد مي نشان و كند مي برجسته را فرهنگي و ارتباطي هنجارهاي بين تعامل فرهنگي، رويكرد

نظريه  ادغام ).٢٠٢٣ ،٣سافر و مورهاوس( گذارند مي تأثير سازماني هويت بر مذهبي و فرهنگي هاي شيوه

 عمومي روابط هاي استراتژي درك براي جامع چارچوبي فرهنگي، رويكرد و ها سازمان ارتباطات ساختار

 هويت كه ارتباطي فرآيندهاي بر ها سازمان ارتباطات نظريه ساختار كه حالي در. دهد مي ارائه هاي علميه حوزه

 چگونه ريشه فرآيندها اين نشان مي دهد كه فرهنگي رويكرد دارد، تمركز دهند مي شكل را سازمان ساختار و

نظريه امكان تحليل  دو هر تركيب. كنند بازتوليد مي را آنها و دارند و اخلاقي مذهبي فرهنگي، هاي ارزش در

 تقويت از طريق ارتباطات را فرآهم مي سازد و هاي علميه حوزهاخلاقي  هويت گيري شكل دقيق تر چگونگي

  .دهد ارائه مترقي اسلام مروج عنوان به آن نقش

                                                           
١ Sumarlan and Ukka 
٢ Suh and Kim, 
٣ Morehouse and Saffer 
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  علميه هاي حوزه اخلاقي هويت بازتوليد در عمومي روابط نقش

 كننده منعكس كه هايي پيام انتقال و ايجاد با عمومي روابط كه دريافتند) ٢٠٢٠(٢ ويزنبرگ و) ٢٠٢٣( ١كريستنسن

حفظ هويت  در مهمي نقش هستند، حوزه هاي علميه جمله از مذهبي، هاي سازمان اصلي باورهاي و ها ارزش

 براي ابزاري صرفاً عمومي روابط مذهبي، نهادهاي در. كند مي جامعه ايفا هاي ديني بازتوليد ارزشو  اخلاقي

 است خارجي و داخلي مخاطبان با اعتماد حفظ و ايجاد براي اساسي عملكردي بلكه نيست، تبليغات

 تصويري تا كند مي حوزه هاي علميه كمك به مؤثر عمومي روابط). ٢٠٢٤ ،٤سوكولوفسكي ؛٢٠٢٤ ،٣مورهاوس(

آنها يعني  اصلي مأموريت با آنها پيام كه يابند اطمينان و باشند داشته تعامل ذينفعان با كنند، ايجاد مثبت از خود

والْمؤْمنوُنَ « :قرآن كريم در اين زمينه مي فرمايد.است همسو سازي اخلاقي اجتماعيو  اخلاقي جامعهتربيت 

مردان و زنان با ايمان دوست و )٧١/توبه(»بِالْمعرُوف وينْهونَ عنِ الْمنْكَرِ  يأْمرُونَوالْمؤْمنَات بعضُهم أَولياء بعضٍ  

 .يار يكديگرند؛ همواره به كارهاي نيك و شايسته فرمان مي دهند و از كارهاي زشت و ناپسند بازمي دارند

  حوزه هاي علميه عمومي روابط هاي استراتژي

 هويت ،اين نهاد با استفاده از ابزارهاي روابط عمومي   چگونه كه دهد مي نشان علميه حوزه ارتباطي راهبردهاي

 -ارتباطي جريان چهار في مك نظريه چارچوب در از استفاده با. كند مي حفظ و مي دهد  شكل را آن سازماني

. است مبناي تحليل اين استراتژيها -نهادي يابي جايگاه هاي و فعاليت هماهنگي خودساختاردهي، ،عضويا مذاكره

هاي علميه از طريق اين جريان ها حضور نهادي خود را تثبيت كرده و ارزش هاي اخلاقي را در جامعه  حوزه

 و هاي ملي و محلي  در رسانه مشاركت رهبري، هاي بيانيه تلاش هاي روابط عمومي شامل.بازتاب مي دهند

دارابي، (. نگه مي دارد پايدار مترقي اسلامي سازمان يك عنوان بهرا  حوزه هويت كهآموزشي است  رساني اطلاع

حوزه «:قم  در مصاحبه اي  گفته است رضا رستمي، مدير رسانه و فضاي مجازي حوزه علميه). ١٥٩: ١٣٩٠

گويي  كند، نه فقط در پاسخ برنده در مهندسي تمدن اسلامي ايفا مي اي كه نقش فعال و پيش ساز يعني حوزه تمدن

                                                           
١ Christensen 
٢ Wiesenberg 
٣ Morehouse 
٤ Sokolovskyi 



١٥ 
 

 به را آن و كرده دريافت را اطلاعات دهد مي اجازه اعضا به كه كند مي تشويق را فكري گفتمان حوزه هاي علميه

 فكري طرز به دهي شكل براي ارتباطات از چگونه كه دهد مي نشان علمي سنت اين. كنند بررسي انتقادي طور

 كه دهد مي نشان رويكرد اين ).١٣٩٨نواب،( .است همسو مترقي اسلام هاي ارزش با كه شود مي استفاده

 .كند مي عمل اجتماعي تحول براي ابزاري و اطلاعات انتشار عنوان به مذهبي هاي سازمان در ارتباطات

 ديني -اخلاقي روايت و فناوري سازماني، ساختار بين افزايي هم حوزه هاي علميه، ارتباطي در نهايت استراتژي

حوزه . كند پشتيباني پيام انتقال اثربخشي از تا است شده ادغام سيستم در ارتباطي عنصر هر. دهد مي نشان را

 تقويت براي نيز را طرفه دو گفتگوي بلكه است، متكي پايين به بالا از ارتباطي الگوي به تنها نه هاي علميه

 گفتماني مفهوم يك تنها نه اخلاق محور اسلام كه كند مي تضمين ارتباطي مدل اين.كند مي اجرا اعضا مشاركت

 تأكيد رويكرد اين ).١٤٠٠فتاحي،(.داشته باشد نمود نيز اجتماعي، آموزشي و فرهنگي عمل در بلكه است،

 . است مهم بسيار مدرن دوران در اخلاقي ديني هاي ارزش پايداري ايجاد در سازماني ارتباطات كه كند مي

  گيري نتيجه

 و نهاد تربيتي  يك عنوان به ديني اين نهاد - اخلاقي هويت حفظ و ايجاد در علميه هاي حوزه ارتباطي راهبرد

 »ها سازمان ارتباطي اساسنامه« رويكرد اجراي با علميه هاي حوزه. است حياتي جامعه بسيار در ساز اخلاق

: كند مي تضمين ارتباطي جريان چهار طريق از اخلاقي اسلام هاي ارزش تداوم ،)ها ساختار ارتباطي سازمان(

در فضاي  .نهادي يابي جايگاه و ها اخلاقي فعاليت هماهنگي نهادي، ساختارهاي ايجاد  عضويت، مذاكرات

 هاي روايت و ها آيين نمادها، چگونه كه دهد مي نشان همچنين سازماني ارتباطات به فرهنگي رويكرد عمومي

 چه خارجي و)تربيتي جلسات نشريات، ها، كلاس( چه داخلي ارتباطي مختلف اشكال اسلامي در- اخلاقي

 از استفاده اين، بر علاوه. شوند مي تقويت پيوسته طور به) عمومي هاي سخنراني مجازي، فضاي رسانه،(

 فراهم را  جوانان ويژه به تر گسترده مخاطبان به دستيابي استراتژيك، امكان عنوان عنصري به ديجيتال هاي رسانه

 .ديني حوزه ها را حفظ مي كند-اخلاقي اقتدار حال عين در و كرده

گسترش  به ارتباطي، به فرهنگي رويكرد و ها ساختار ارتباطي سازمان نظريه ادغام با مطالعه اين تئوري، نظر از

 نه تنها هويت ارتباطات، چگونه از نحوه عملكرد نهادهاي ديني در بافت معاصر كمك مي كند؛يعني درك

و پويا نگه  حفظ  فناورانه و اجتماعي مي دهد بلكه آن را  تغييرات شكل مدرن بافت در حوزه ها را  اخلاقي 
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 به بلكه ارزش، بر مبتني نهادهاي عنوان به تنها نه حوزه هاي علميه مطالعه نشان مي دهد، اين هاي يافته.مي دارد

 سنت كه بين شوند مي محسوب فناوري و اجتماعي تغييرات با سازگاري در پويا ارتباطي نهادهاي عنوان

  .كنند مي برقرار تعادل جامعه، روز نيازهاي و اخلاقي

 هايي سازمان ساير در توان مي را فرهنگ و ساختار بر مبتني ارتباطي مدل كه دهد مي نشان همچنين تحقيق اين 

 براي بينشي مطالعه اين عملي، نظر از. برد كار به هستند، گسترده اي شبكه و قوي ارزشي سيستم داراي كه

 آموزشي مراكز همچون تربيتي هستند مأموريت و گسترده اي شبكه قوي، ارزشي نهادهايي كه داراي سيستم

 با عمومي روابط راهبردهاي طراحي محور در خانواده هاي برنامه يا محور اخلاق مردمي هاي تشكل ديني،

 ساختاريافته ارتباطات كه دهد مي نشان حوزه هاي علميه. دهد مي ارائه هويت دهي شكل و ترويج محوريت

 در را سازماني ارتباط و دهد افزايش را عمومي اعتماد كند، فضاي اخلاقي تقويت را اعضا مشاركت تواند مي

 ايجاد براي استراتژيك ارتباطي رويكرد اين از توانند مي مذهبي هاي سازمان ساير. كند حفظ اجتماعي تغييرات

 از متعدد، ارتباطي هاي كانال در اصلي هاي ارزش كه كنند تضمين و كنند استفاده مدرنيته و سنت بين افزايي هم

 .شوند مي حفظ ديجيتال، هاي رسانه جمله

 منابع و ماخذ

گروه . پايان نامه كارشناسي ارشد.بررسي چگونگي حضور مبلغين ديني در رسانه ملي). ١٣٩٣.(ابراهيمي، محمد

  .ارتباطاتودانشكده صدا و سيماقم

 .انتشارات ديانت: تهران. اي و پيامدهاي آن در جامعه اسلامي تصويرسازي رسانه). ١٤٠٠. (اميري، ش

  .٦٨- ٦٩ش.، مجله مشكوه»حوزه علميه نجفنگاهي گذرا به «).١٣٧٩.(پسنديده، محمود

: تهران.الگوي هنجاري رسانه ملي ار ديدگاه رهبران جمهوري اسلامي ايران).١٣٨٩.(تركاشوند، علي اصغر

  .پژوهشكده دانشگاه امام صادق

. »هاي علميه گيري تصوير عمومي از حوزه هاي نوين در شكل نقش رسانه«). ١٤٠١. (و رضايي، ح. حسيني، م

 .١١٠–٢٧، صص ٨٩رسانه و جامعه، شماره مجله 

  .انتشارات جهاد دانشگاهي: تهران.فرهنگ و رسانه. درآمدي بر جامعه شناسي ارتباطات). ١٣٩٥.(دارايي، علي

: تهران.مجموعه مقالات دومين همايش دين و رسانه.رسانه ملي و بايسته هاي ديني) ١٣٩٠(------------- 

  .مامركز پژوهش هاي اسلامي صدا و سي
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پايان  .عرصه هاي تعامل حوزه علميه بارسانه ملي در سخنان و راهكارهاي تحقق آن).١٣٩٦(سالاري پاك، ايمان

  .دانشكده صدا و سيماقم.رشته علوم ارتباطات اجتماعي.نامه كارشناسي ارشد

مجله . »ميههاي عل اي بر نگرش نوجوانان نسبت به حوزه بررسي تأثير تصويرسازي رسانه«). ١٣٩٩. (سردار، ع

 .٩٨–٧٥٠٣، صص ١١مطالعات فرهنگي و ديني، شماره 

  .دفتر تبليغ اسلامي حوزه علميه: قم.روش هاي تبليغ و سخنراني). ١٣٧٤.(صادقي اردستاني، احمد

جستارهايي در خصوص نسبت بين دين و رسانه و نقش حكومت و حوزه هاي علميه ). ١٣٩٣.(قاسمي، فاطمه

   .٢٥٧٦٥کدخبر .www.tebyan.irدر اين زمينه، وب سايت

اي، شماره  هاي رسانه پژوهش. »هاي مذهبي نوجوانان هاي اجتماعي بر برداشت تأثير شبكه«). ١٣٩٧. (قاسمي، ب

 .١٣٨–١٢٠، صص ٢٠١٠

  .مركز تحقيقات و مطالعات رسانه: تهران.درآمدي بر ارتباطات سنتي در ايران).١٣٨٢.(فرقاني، محمد مهدي

مجله ارتباطات اسلامي، . »رساني حوزه علميه هاي ديجيتال؛ نقشي نوين در اطلاع رسانه«). ١٤٠٠. (فتاحي، م

 .٦٣–٤٥، صص ١٠٩شماره 

مجله فناوري و . »هاي علميه هاي ديجيتال؛ مطالعه موردي حوزه مديريت تصوير در رسانه«). ١٤٠١. (عليپور، م

 .٧٠–٥١، صص ١٨ارتباطات، شماره 

پايان نامه كارشناسي . رسي چگونگي حضور موثر روحانيت در رسانه مليبر). ١٣٩٤.(عبدي، امير حسين

  .دانشكده صدا و سيماقم.گروه ارتباطات.ارشد

هاي فرهنگي و ديني،  پژوهش. »هاي علميه هاي بهبود بازاريابي فرهنگي در حوزه استراتژي«). ١٤٠٢. (عطايي، ع

 .١١٥–٩٥٣، صص ١١شماره 

، ٢٨اسلام و مطالب اجتماعي، شماره . »از تعامل حوزه علميه با رسانه مليهايي  مش خط«). ١٤٠٣. (كمايي، ر

 .١٣١٠–١٤٩صص 

پايان نامه كارشناسي .فرصت ها و آسيب هاي حضور روحانيت در رسانه ملي). ١٣٩٤.(مهدي يار، محمد مهدي

  .دانشكده صدا و سيما قم.گروه ارتباطات.ارشد

 .٥١شماره ). ويژه حوزه هاي ديني(پايگاه حوزه . »جذبحوزه و سياست پذيرش و «).١٣٩٠.(نوري، محمد

. »هاي ديني نوجوانان هاي مدرن در تكوين نگرش بررسي نقش رسانه«). ١٣٩٨. (و تهراني، و. نواب، م

 .٤٠٥–٨٢، صص ٦٥هاي فرهنگي و اجتماعي، شماره  پژوهش
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