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بررسی چگونگی تربیت مبلغان دینی و تأثیر آنان بر جامعه با تاکید بر نقش بانوان در 

 تبلیغ عرصه

 

 1فاطمه ملاشاهی                                                                                                       

 

 :چکیده

اخلاقی جامعه اسلامی به  اجتماعی دین در هدایت فکری وترین کارکردهای تبلیغ دینی از مهم

توانند در انجام این رسالت موفق عنوان حاملان پیام وحی، زمانی میآید. مبلّغان دینی بهشمار می

ش حاضر با باشند که از تربیتی جامع در ابعاد علمی، اخلاقی و مهارتی برخوردار باشند. پژوه

ای، به بررسی چگونگی تربیت مبلغان دینی ه مطالعات کتابخانهروش توصیفی ـ تحلیلی و بر پای

 پردازد.و تأثیر آنان بر جامعه با تأکید بر نقش بانوان در عرصه تبلیغ دینی می

دهد که اخلاق و خلوص نیت مبلّغ، نقش اساسی در نفوذ کلام و پذیرش پیام ها نشان مییافته

لایی در انتقال ه ویژه در خانواده و جامعه، ظرفیت بادینی دارد و بانوان مبلّغه، به دلیل جایگا

ای، ضرورت بازنگری در ن تحولات رسانههمچنی های دینی و تربیت نسل آینده دارندآموزه

  ست.های نوین را آشکار ساخته اروشگیری از های تبلیغ و بهرهشیوه

لّغه و تلفیق نقش بانوان مبنتایج پژوهش بر لزوم طراحی الگوی جامع تربیت مبلغان دینی، تقویت 

 های سنتی و نوین تبلیغ تأکید دارد.روش

 

 

 

 

 

 ها:کلیدواژه

 های نوینتربیت مبلغان دینی، تبلیغ دینی، بانوان مبلّغه، اخلاق اسلامی، رسانه 

 

                                                
  طلبه سطح دو ِ مدرسه علمیه فازمه الزهرا )س(1
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 :مقدمه

ترین ابزارهای هدایت فکری، اخلاقی و فرهنگی جامعه اسلامی است و نقش تبلیغ دینی از مهم

های دینی و ارتقای سطح اخلاقی و معنوی جامعه دارد. اهمیت ای در تداوم ارزشکنندهتعیین

 این موضوع در قرآن کریم نیز مورد تأکید قرار گرفته است:

 

 (.1۰۴عمران: )آل «وَ لْتَکُنْ مِنْکُمْ أُمَّةٌ یَدْعُونَ إِلَى الْخَیْرِ وَ یَأْمُرُونَ بِالْمَعْرُوفِ وَ یَنْهَوْنَ عَنِ المُْنْکَرِ »

 

تبلیغ دینی و ضرورت تربیت افرادی آگاه، متخلق به اخلاق  دهنده جایگاه والایاین آیه نشان

عنوان حاملان پیام وحی و واسطه های تبلیغ است. مبلّغان دینی، بهاسلامی و توانمند در مهارت

اجتماعی دارند. تجربه دهی باورها و رفتارهای های اسلامی، نقش اساسی در شکلانتقال آموزه

شود، دهد که اثرگذاری تبلیغ، تنها به دانش دینی محدود نمیهای دینی نشان میتاریخی و آموزه

ای دارد کنندهبلکه اخلاق و رفتار عملی مبلغ نیز در پذیرش پیام توسط مخاطبان نقش تعیین

 (.1۳۸۴)مطهری، 

ها و عصر حاضر، تبلیغ دینی با فرصت ای دربا توجه به تغییرات اجتماعی، فرهنگی و رسانه

های نوین، امکان دسترسی ها و فناوریهای نوینی مواجه شده است. گسترش رسانهچالش

های ها را فراهم کرده و در عین حال، نیازمند مهارتتر با آنتر به مخاطب و تعامل سریعگسترده

 (.1۳۹۳های سنتی است )زارعی، نوین تبلیغی و بازنگری در روش

نقش بانوان مبلّغه نیز در این میان بسیار ویژه است. بانوان با حضور فعال در خانواده و جامعه و 

های دینی داشته باشند توانند اثرگذاری بلندمدت و پایدار در انتقال آموزهنقش تربیتی خود، می

 (.1۳۹۷و نقش مؤثری در تربیت نسل آینده ایفا کنند )حیدری، 

 

های میدانی نشان ها و تجربهبا وجود اهمیت تبلیغ دینی در هدایت جامعه اسلامی، پژوهش

دهد. اند که توانایی اثرگذاری آنان را کاهش میهایی مواجهدهد که بسیاری از مبلغان با چالشمی
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فی های تبلیغی و ارتباطی، ناپایداری اخلاقی و ناکاها شامل ضعف علمی، کمبود مهارتاین چالش

 (.1۳۹۵های نوین است )نراقی، گیری از رسانهبودن بهره

از سوی دیگر، بانوان مبلّغه به دلیل نقش تربیتی ویژه در خانواده و جامعه، ظرفیت مهمی در 

تواند موجب از توجهی به تربیت علمی و اخلاقی آنان میهدایت و تربیت نسل آینده دارند. بی

 (.1۳۹۷تقای فرهنگی و دینی جامعه شود )حیدری، های ارزشمند در اردست رفتن فرصت

 ها، پژوهش حاضر به دنبال پاسخ به سؤالات زیر است:با توجه به این ضرورت

 های علمی، اخلاقی و مهارتی مبلغان دینی چیست؟ویژگی

 

 تربیت علمی و اخلاقی مبلغان چگونه باید انجام شود تا اثربخش باشد؟

 

 موجود در تربیت مبلغان چیست؟ هایها و آسیبترین چالشمهم

 

 نقش بانوان مبلّغه در تأثیرگذاری بر جامعه اسلامی چگونه است؟

 

 های نوین بر اثربخشی تبلیغ دینی چگونه است؟ها و فناوریتأثیر رسانه

 

های تربیت مبلغان دینی، تحلیل نقش هدف این پژوهش، ارائه تصویری جامع از الزامات و چالش

تبلیغ و ارائه راهکارهای علمی و کاربردی برای افزایش اثربخشی تبلیغ دینی بانوان در عرصه 

 است.

با توجه به اهمیت تبلیغ دینی در هدایت فکری و اخلاقی جامعه و نقش بنیادین مبلّغان در انتقال 

های اخیر به بررسی ابعاد مختلف تربیت مبلغان، معارف اسلامی، پژوهشگران متعددی در سال

اند. هرچند این اخلاقی و مهارتی آنان و میزان تأثیرگذاری ایشان در جامعه پرداختههای ویژگی

دهنده جایگاه ها نشاناند، اما مجموع آنای خاص به موضوع نگریستهمطالعات هر یک از زاویه

راهبردی تربیت مبلغان دینی در پویایی فرهنگی جامعه اسلامی است. با توجه به اهمیت موضوع، 

 ها به شرح زیر است:ترین آناند که برخی از مهمان آثار متعددی تألیف کردهپژوهشگر

 (. تعلیم و تربیت در اسلام. تهران: صدرا.1۳۸۴مطهری، مرتضی. )
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پردازد و اهمیت این کتاب به تحلیل نقش تربیت اخلاقی و علمی در تحقق اهداف تبلیغ دینی می

 مورد تأکید قرار داده است.تهذیب اخلاق مبلغ برای اثرگذاری تبلیغ را 

(. اخلاق و تربیت در اسلام. تهران: مؤسسه تدوین و نشر آثار علامه 1۳۹۰جعفری، محمدتقی. )

 جعفری.

های اخلاقی مبلغان دینی و ارتباط آن با موفقیت در تبلیغ را بررسی کرده و اهمیت این اثر ویژگی

 کند.خلوص نیت و رفتار پیامبرگونه را مطرح می

شناسی تبلیغ دینی در ایران معاصر. قم: پژوهشگاه حوزه و (. آسیب1۳۹۸آقاجانی، مهدی. )

 دانشگاه.

های موجود در تربیت مبلغان دینی را شناسایی کرده و ضعف ها و آسیبپژوهش حاضر چالش

 کند.ترین عوامل ناکامی معرفی میهای تبلیغی و اخلاقی را از مهممهارت

. نقش بانوان در تبلیغ دینی در جهان معاصر. قم: مرکز تحقیقات زن و (1۳۹۷حیدری، زهرا. )

 خانواده.

 

دهد حضور این مطالعه بر ظرفیت ویژه بانوان مبلّغه در خانواده و جامعه تأکید دارد و نشان می

 تواند اثرگذاری بلندمدت و پایدار داشته باشد.فعال بانوان در تبلیغ دینی می

 نشر.های نوین تبلیغ دینی در فضای مجازی. مشهد: انتشارات به(. روش1۳۹۳زارعی، محمدرضا. )

های تبلیغ دینی در عصر دیجیتال پرداخته و ضرورت تلفیق این کتاب به بررسی تحول روش

 کند.تبلیغ سنتی و نوین برای افزایش اثرگذاری را بیان می

نیازمند توجه به ابعاد مختلف عنوان فرآیندی هدفمند و سیستماتیک، تربیت مبلغان دینی به

های قرآنی، روایی و علمی، اخلاقی و مهارتی است. مبانی نظری این پژوهش بر اساس آموزه

 .گیردمطالعات علمی شکل گرفته است و چارچوب مفهومی آن سه محور اصلی را دربرمی

 

 

 

 . تربیت علمی۱



5 
 

ترین نیاز مبلغان برای ایپایهدهد که تسلط بر دانش دینی و علوم مرتبط، مطالعات نشان می

تواند پاسخگوی (. بدون دانش کافی، مبلغ نمی1۳۸۴انتقال صحیح معارف است )مطهری، 

 یابد.نیازهای مخاطبان باشد و اثرگذاری تبلیغ کاهش می

 . تربیت اخلاقی و رفتاری۲

های اخلاقی ترین ویژگیهای ارتباطی از مهماخلق اسلامی، خلوص نیت، صداقت، تواضع و مهارت

دهد که مبلغی که خود متخلق به فضائل ها نشان می(. پژوهش1۳۹۰مبلغان است )جعفری، 

تواند مخاطب را به پذیرش پیام دینی اخلاقی باشد، قدرت نفوذ بیشتری در جامعه دارد و می

 تشویق کند.

 . تربیت مهارتی و تبلیغی۳

های نوین و خلاقیت ب، استفاده از رسانههای تبلیغی شامل فنون بیان، آشنایی با مخاطمهارت

گیری های سنتی تبلیغ با بهره(. در عصر دیجیتال، ترکیب مهارت1۳۹۳در ارائه پیام است )زارعی، 

 دهد.طور قابل توجهی افزایش میهای نوین، سطح اثرگذاری تبلیغ را بهاز رسانه

ش شامل تربیت جامع مبلغان در های پیشین، چارچوب مفهومی این پژوهبر اساس منابع و یافته

های نوین است. این سه بعد علمی، اخلاقی و مهارتی، با توجه ویژه به نقش بانوان و تأثیر رسانه

چارچوب، امکان تحلیل تأثیرگذاری مبلغان بر جامعه و شناسایی خلأهای تربیتی و ارائه 

 (.1۳۹۸؛ آقاجانی، 1۳۹۷، آورد )حیدریراهکارهای ارتقای اثرگذاری تبلیغ دینی را فراهم می

 شناسی تربیت مبلغان دینیها و آسیبچالش

تواند اثربخشی تبلیغ را کاهش هایی همراه است که میها و آسیبتربیت مبلغان دینی با چالش

توان در چند محور ها را میدهد که این چالشهای مرتبط نشان میدهد. بررسی منابع و پژوهش

 بندی کرد:اصلی دسته

 ضعف علمی و آموزشی. ۱

ترین موانع تأثیرگذاری های تبلیغی، یکی از مهمعدم تسلط کافی مبلغان بر علوم دینی و مهارت

توانند پاسخگوی نیازهای دهد که مبلغان بدون دانش کافی نمیها نشان میآنان است. پژوهش

 (. 1۳۹۸؛ آقاجانی، 1۳۸۴فکری و معنوی جامعه باشند )مطهری، 

 قی و رفتاری. مسائل اخلا۲
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دهد که ترکیب آموزش تئوریک، تمرین عملی، مراقبت اخلاقی و خودسازی، اثرگذاری نشان می

 (.1۳۹۰؛ جعفری، 1۳۸۴دهد )مطهری، تبلیغ را افزایش می

 

 

 های موجود در تربیت مبلغان ها و آسیبترین چالشمهم

های تبلیغی، ناکافی بودن اخلاق عملی، علمی، نقص مهارتها شامل ضعف ترین چالشمهم

ها موجب (. این چالش1۳۹۸های مالی و نهادهای حمایتی ضعیف است )آقاجانی، محدودیت

 شود.کاهش اثرگذاری تبلیغ و ناتوانی در پاسخ به نیازهای معنوی و فرهنگی جامعه می

 نقش بانوان مبلّغه در تأثیرگذاری بر جامعه اسلامی 

ای در تربیت نسل آینده و انتقال بانوان مبلّغه با حضور فعال در خانواده و جامعه، ظرفیت ویژه

دهد که حمایت از آموزش تخصصی، توانمندسازی ها نشان میهای دینی دارند. پژوهشآموزه

طور قابل توجهی افزایش های تبلیغی برای بانوان، اثرگذاری آنان را بهاخلاقی و ایجاد فرصت

 (.1۳۹۷دهد )حیدری، یم

 های نوین ها و فناوریتأثیر رسانه 

ای برای دسترسی سریع به مخاطبان و های گستردههای نوین و فضای مجازی فرصترسانه

های سنتی با ابزارهای دهد که تلفیق روشها نشان میاند. پژوهشگسترش تبلیغ ایجاد کرده

بخشد و مبلغان باید مهارت استفاده از این ابزارها یدیجیتال، سطح تأثیرگذاری تبلیغ را بهبود م

 (.1۳۹۳را کسب کنند )زارعی، 

شده در تربیت مبلغان دینی، ارائه راهکارهای عملی و های شناساییها و آسیببا توجه به چالش

های سنتی و نوین تبلیغ علمی برای ارتقای اثرگذاری تبلیغ ضروری است. همچنین مقایسه روش

 های تبلیغی کمک کند.به انتخاب بهترین شیوهتواند می

 راهکارهای ارتقای تربیت مبلغان دینی

برای ارتقای اثربخشی تبلیغ دینی، نخست لازم است که آموزش علمی مبلغان تقویت شود. 

های آموزشی برای ارتقای دانش دینی و مهارت پاسخگویی های تخصصی و کارگاهبرگزاری دوره

(. همزمان، تهذیب اخلاقی مبلغ باید مورد 1۳۸۴رین اقدام است )مطهری، تایبه شبهات، پایه
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توجه قرار گیرد و خلوص نیت، تواضع، صداقت و رفتار پیامبرگونه در تربیت وی تقویت شود، زیرا 

 (.1۳۹۰دهد )جعفری، ها اعتماد و پذیرش مخاطب را افزایش میاین ویژگی

های ارتباط مؤثر، شناخت است. مبلغان باید مهارت توانمندسازی مهارتی نیز از دیگر الزامات

های نوین و فضای دیجیتال را کسب کنند تا تبلیغشان گیری از رسانهمخاطب، فنون بیان و بهره

های (. توجه ویژه به بانوان مبلّغه نیز ضروری است؛ ایجاد فرصت1۳۹۳تأثیرگذارتر باشد )زارعی، 

ی و مهارتی آنان موجب اثرگذاری بلندمدت در خانواده و آموزشی و تبلیغی، توانمندسازی اخلاق

های تبلیغی های مالی و نهادی برای فعالیت(. همچنین، حمایت1۳۹۷شود )حیدری، جامعه می

 (.1۳۹۸مستمر، نقش کلیدی در موفقیت تبلیغ دارد )آقاجانی، 

 مقایسه تبلیغ سنتی و نوین

نند سخنرانی، کلاس و آموزش مستقیم است های حضوری ماتبلیغ سنتی عمدتاً مبتنی بر روش

آورد. محدودیت که امکان ارتباط عاطفی مستقیم با مخاطب و اثرگذاری بلندمدت را فراهم می

اصلی آن، پوشش محدود مخاطبان و نیاز به زمان و مکان مشخص است. در مقابل، تبلیغ نوین 

ترسی سریع و گسترده به مخاطبان های دیجیتال و فضای مجازی امکان دسگیری از رسانهبا بهره

کند و بازخورد سریع و امکان تعامل آنلاین را به همراه دارد. با این حال، ارتباط را فراهم می

های عاطفی و اثرگذاری بلندمدت ممکن است در این روش کاهش یابد و مبلغان نیازمند مهارت

 دیجیتال و تولید محتوای جذاب هستند.

های سنتی و نوین است. مبلغان باید ارتباط اخلاقی راهکار، ترکیب روشبر این اساس، بهترین 

های نوین برای افزایش ها و فناوریو عاطفی سنتی را حفظ کنند و همزمان از ظرفیت رسانه

برداری نمایند. این رویکرد امکان ارائه تبلیغ جامع، مؤثر و سازگار دسترسی و اثرگذاری تبلیغ بهره

 آورد.اضر را فراهم میبا مقتضیات عصر ح
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 نتیجه گیری

 

پژوهش حاضر با هدف بررسی چگونگی تربیت مبلغان دینی و تحلیل تأثیر آنان بر جامعه، با 

صورت ها نشان داد که تربیت مبلغان دینی باید بهتأکید بر نقش بانوان مبلّغه، انجام شد. یافته

مهارتی انجام شود تا اثرگذاری تبلیغ در جامعه جامع و متوازن در سه بعد علمی، اخلاقی و 

 افزایش یابد.

ابعاد اخلاقی، مانند خلوص نیت، تواضع، صداقت و رفتار پیامبرگونه، نقش اساسی در نفوذ کلام 

و پذیرش پیام دینی دارد. توانمندسازی بانوان مبلّغه نیز ظرفیت مهمی برای تربیت نسل آینده 

ها و گیری هوشمندانه از رسانهکند. بهرهی جامعه فراهم میو ارتقای سطح فرهنگی و اخلاق

تر به مخاطبان و اثرگذاری پایدار های سنتی و نوین تبلیغ، امکان دسترسی گستردهترکیب روش

 سازد.را فراهم می

های تبلیغی، کمبود آموزش های اصلی تربیت مبلغان شامل ضعف علمی، نقص مهارتچالش

های نوین است. بر این اساس، طراحی گیری ناکافی از رسانهالی و بهرههای ماخلاقی، محدودیت

های نوین تبلیغ، الگوی جامع تربیت مبلغان دینی، حمایت نهادهای دینی و مالی، آموزش مهارت

ترین راهکارهای افزایش اثرگذاری تبلیغ دینی ارتقای سطح اخلاقی و توانمندسازی بانوان، از مهم

 شود.محسوب می

زمان به تربیت علمی، اخلاقی و مهارتی مبلغان، تلفیق وجه همدهد که تپژوهش نشان می این

های فرهنگی، تواند پایهگیری از ظرفیت بانوان مبلّغه، میهای سنتی و نوین تبلیغ و بهرهروش

 اخلاقی و دینی جامعه اسلامی را تقویت کند و موجب اثرگذاری بلندمدت تبلیغ دینی شود.
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