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 میو رژ رانیروزه ا 12جنگ در گفتمان مقاومت  یارسانه تیروانوآوری  لیتحل

  یستیونیصه

 1سحر عبدلی

 دهیچک

 «هاتیروا جنگ»از  یعرصه ا ،ینظام دانیعلاوه بر م یستیونیصه میو رژ رانیا انیدوازده روزه م جنگ

 یداخل یها کرد. رسانه فایا یو جهان یمنطقه ا یافکار عموم یدر شکل ده یکننده ا نییبود که نقش تع

ه و ب یاحساس هدبر شوا دیتأک ینشی،گزی، برجسته سازیبند بحران با چارچوب نیدر ا یو خارج

با اتکا  پژوهش نیا .کنند تیمسلط خود را تثب تیتلاش کردند روا ییروا ،نینو یها یفناور یریکارگ

 یمل تیوادهد که ر یگفتمان مقاومت نشان م یو چارچوب نظر یاسناد رسانه ا ،یبه منابع معتبر کتاب

شکل گرفت  «یاخلاق یروزیپ»و  «اقتدار بازدارنده»، «دفاع تیمشروع»، «مردم تیمظلوم»بر محور  رانیا

 یات سازثب یب» ،«یتیامن دیتهد»بر  یاانهیگرا لیتقل تیروا ،یو عبر یغرب یها که رسانه یدر حال

 با یرسانه ا تیدر روا یکه نوآور دهدیمطالعه نشان م نیا .کردندارائه « رانیا یبحران ساز»و « منطقه

 یالحظه یها دهدا لیتحل ،یمصنوع هوشاستفاده از  ،خبر و احساس -ریتصو بیترک با هیچندلا تیروا

 کندیم دیأکتها  افتهیکرد.  فایجنگ نرم ا شبردیدر پ ینقش مهم  یمردم یمحتوا دیو تول یتعامل تیروا

 :یا منهالله خا تیآ ریگفتمان مقاومت بدل شده و به تعب یاز مقوّمات اصل یکیبه  تیروا که قدرت

 «.است دانیم روزیپ ،کند خود را غالب تیهاست و هرکس روا تیجنگ امروز جنگ روا»

 ،اومتجنگ نرم، گفتمان مق، یرسانه ا ینوآور ،یا رسانه تیروا ،روزه 12جنگ :ها دواژهیکل

 .یخارج یهارسانه  ،یداخل یهارسانه

 

 

 

 

 

 مقدمه

                                                           
 . طلبه سطح دو مدرسه علمیه زینبیه آبیک 1
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شکل دهنده افکار عمومی و یکی   ،رسانه در دنیای امروز تنها ابزار انتقال پیام نیست؛ بلکه سازنده معنا

 روایت رسانه ای به میدان ،و جنگ به ویژه در دوران بحران هاست. از مؤلفه های قدرت نرم ملت

 شود.   عمومی تبدیل میاقناع سازی و جهت دهی افکار ،ازیتعیین کننده ای برای مشروعیت س

واقعیت از)های نوین  فناوری یجیتال شبکه های اجتماعی و ظهوربا توجه به گسترش رسانه های د

 جنگ ها تغییر یافته است.  ، ماهیت(افزوده تا هوش مصنوعی

 ؛تر در آثار زیر برجسته شده استها پیش مطالعه روایت رسانه ای جنگ

  کنند شکل  القا میا های آینده با تصوراتی که رسانه ه رسانه پیام است؛ جنگ: (1980لوهان )مک

   .گیرد می

 ( 1988چامسکی و هرمن) :  .رسانه در جنگ با سازوکار رضایت سازی  عمل می کند 

 ( 1395حسین نصر الله): در قالب داستان هدفمند است.  رسانه ای فرایند بازسازی واقعیت روایت 

 نرم مبتنی بر ابزارهای رسانه ای و عملیات روانی است.جنگ : (1389صوری و چالی پور)من 

 ( 1400دانشگاه امام صادق) :های  نوآوری در روایت رسانه ای عامل  بازآفرینی معنا در بحران

 امنیتی است. 

؛ جنگی که اگرچه ها بودجنگ روایتم صهیونیستی نمونه بارزی از جنگ دوازده روزه ایران و رژی 

نگ در جدر میدان سخت کوتاه بود اما درمیدان نرم و روایت پردازی گسترده و چندلایه رقم خورد.  

دهی  ایت جلوگیری از روایت رقیب و شکلرو ،تلاش برای تحمیلاخیر ایران و رژیم صهیونیستی 

 .برداشت عمومی از واقعیت همان قدر اهمیت داشت که عملیات  میدانی

 لینبرد تحل نیرا در ا یرسانه ا یو نوآور تیروا گاهیبر منابع معتبر جا هیکند با تک یقاله تلاش مم نیا

  درصدد پاسخگویی به این سوالات است که؛این پژوهش  بنابراینکند. 

 روزه چه بودند؟   12های اصلی در جنگ  روایت -1

 های رسانه ای چگونه به شکل گیری روایت ها کمک کردند؟   نوآوری -2

 نقش مردم و رسانه های مردمی چه بود؟   -3

 گفتمان مقاومت چگونه روایت غالب ایران را تثبیت کرد؟ -4

 

 مفاهیم

 پیش از پرداختن به مساله باید با مفاهیم اصلی که مبنای تحقیق را شکل داده است آشنا شد.
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 رسانه    .1

فرهنگ سازی و شکل  ،آموزش، مجموعه ای از ابزارها نهادها و بسترهایی است که انتقال پیامرسانه 

  (1390 ،محسنی نژاد) ی افکار عمومی را بر عهده دارد.ده

 :پیام انتقال ابزار و نوع نظر از رسانه -1-1

 و ارتباطات معتمدنژاد،) .تبلیغاتی تابلوهای رادیو، مجله، روزنامه، مثل( قدیمی)سنتی رسانه. 1

 (هارسانه

، هاسایت وب( ایکس اینستاگرام، تلگرام،) اجتماعی های شبکه(: دیجیتال) نوین های رسانه. 2

 (اطلاعاتی جامعه و نوین های رسانه محمدرضا، رادکاویانی. )اینترنتی های رسانه ها، تپادکس

 :کارکرد و محتوا نظر رسانه از -1-2

 (سیاسی نشریات و ها خبرگزاری مثل)  تحلیلی و خبری های رسانه. 1

 (آنلاین علمی های پلتفرم یا آموزش شبکه مانند)  آموزشی های رسانه. 2

 (فرهنگی های سایت مستند، شبکه مانند)  هنری فرهنگی های رسانه. 3

 ( یابی بازار های رسانه ها، بیلبرد)  تجاری و تبلیغاتی های رسانه. 4

 .هستند فوق موارد همه از ترکیبی که اجتماعی های رسانه. 5

 روایت رسانه ای    .2

« داستان»و زاویه دید  چینش عناصر، یرتصاو، کند بلکه با انتخاب واژه ها رسانه فقط خبر را منتقل نمی

 .(1395نصر الله حسین ) می سازد.

 نوآوری در روایت رسانه ای    .3

هوش مانند روایت  چندلایه روایت تعاملی  -های تازه برای بازنمایی و روایت  به کارگیری روش

 (1400نصر الله حسین ) .مصنوعی داده محوری و واقعیت افزوده

نوآوری با استفاده گسترده از هوش مصنوعی و تحلیل داده های لحظه ای برای رصد افکار عمومی و 

عاملی )شبکه های اجتماعی( برای پخش زنده، روایت تولید سریع محتوا، بهره گیری از رسانه های ت

مردمی و ایجاد همدلی با مخاطب، ترکیب روایت تصویری و احساسی با روایت خبری رسمی برای 

( رقابت بر سر معنا بخشی به رویدادها، نه narrative warfareتاثیر روانی بیشتر جنگ روایت ها )

 گزارش آن ها.فقط 
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 جنگ نرم   .4

مورد استفاده واقع می شود،دارای تعریفی واحد که مورد  3که در مقابل جنگ سخت 2مجنگ نرمفهوم 

پذیرش همگان باشد نیست و تا حدی تلقی و برداشت افراد،جریان ها ودول های گوناگون از جنگ 

 .(23صقربانی،) نرم متفاوت است

پور چالی) .معهومدیریت احساسات جاه سازی شایع ،القای تردید، بینش، جنگی مبتنی بر القای پیام تغییر

 (1389،و منصوری

اقشار جامعه،  تاثیر را در میان افراد و گروه های مختلف جامعه هستند ولی بیشترینمخاطبین جنگ نرم، 

پذیرند.  خواص مغرور، بیمار دلان و مانند ایشان می ،گروه هایی چون سست ایمان ها، دو چهره گان

یز احساس چتقویت خویش، ربوبیت خداوندی را در همه از این رو خداوند از مومنان می خواهند تا با 

 (18صخلیلی،)کنند و دلگرم به حضور و قدرت الهی در هر کاری باشند.

سانه و این مقطع تاریخی هم ر در .رسانه ها نقش اصلی را بر عهده دارند در جریان جنگ غیرسخت،

  برد نرم از اهمیت ویژه ای برخوردارند.و ابزار های ن هم سایر اشکال

 در همین خصوص می گوید: جنگ هایی که در آینده رخ خواهد داد به وسیله مارشال مک لوهان

ی مرت میدان های نبرد نخواهد بود بلکه این جنگ ها به دلیل تصوراتی صو در تسلیحات جنگی و

 (41ذاکری اصفهانی، جعلی به مردم القا می کنند)پذیرد که رسانه های 

 نرمجنگ و تاکتیک های  ابزار -4-1

رسانه های  ،ماهواره ها تلفن های همراه، روزنامه ها، ابزار هایی که برای جنگ نرم استفاده می شود،

رم است که نترین ابزار های جنگ  همگانی،اینترنت وشبکه های جهانی آن،در کنار ابزار های دیگر،مهم

 خواران و ندر بسیاری از کشور ها وملت ها تاثیرات مخرب خود را گذاشته و زمینه را برای تسلط جها

 مهم ترین تاکتیک های جنگ نرم عبارتند از؛ دشمنان مردم فرآهم آورده است.

 م ک های جنگ نرحذف و سانسور: در این تاکتیک سعی می شود فضایی مناسب برای سایر تاکتی

ز خبر و نشر این تاکتیک با حذف بخشی ا در به ویژه شایعه خلق شودتا زمینه نفوذ آن افزایش یابد.

ایعات شد بخشی دیگر به ایجاد سوال و مهم تر ازآن ابهام می پردازد و بدین ترتیب زمینه تولی

 (.30صقربانی، گوناگون خلق می شود)

 عملیات روانی 

                                                           
2  .warfare 
3  .hard warfare 
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عملیاتی اطلاق می شود که به منظور انتقال اطلاعات و شاخص های منتخب به عملیات روانی به 

مخاطباتن خارجی و تاثیرگذاری براحساسات،انگیزه ها،منطق و استدلال آنها و در نهایت رفتار حکومت 

 ها،سازمان ها،گروه ها و افراد اجرا می شود.

 نقش روایت رسانه ای در سیاست و اجتماع 

 جنگ نرم محسوب دانیاز م یبخش ،یتیامن استیس یو حت یو خارج یداخل استیساز منظر رسانه ها 

 د.هستنکلان  یاز استراتژ یبخش یو جنگ رسانه ا یروان اتیها، عمل تیروا یعنیند، شومی

را فراهم کردند و همزمان  یعموم جیو بس ییرسانه ها امکان مشارکت، بازنما ،یمنظر اجتماع از

  را شکل دادند. یو حس جمع یاجتماع یهنجار ها جانات،یه

مبتنی و  رسانه های داخلی معمولا روایت خود را برپایه ارزش ها،منافع و هویت ملی شکل می دهند

 هستند. بنابراین با سه ویژگی قابل تحلیل هستند؛ بر پایه اقتدار و مقاومت و دفاع از هویت ملی ایران

 . هدف محوری هویتی و ارزشی1

 مردمیهم افزایی رسانه رسمی و . 2

 استفاده از قالب های نوین رسانه ای. . 3

کشور  یخارج استیو اهداف س کیخود را براساس منافع ژئوپلت تیروا یخارج یرسانه  هااما 

 قابل شناسایی هستند؛ یژگیوو با سه  کنند یم میخود تنظ

 یجهان یبه افکار عموم یجهت ده .1

 یاحساس تیداده و روا لیدر تحل ینواور .2

 .تیواقع ینشیگز ییبازنما .3

 گفتمان مقاومتروایت رسانه ای 

هر «»هاست تیامروز جنگ جنگ روا» بارها تاکید کردند؛ دشمن روایت رسانه ایدرباره   مقام معظم رهبری

 «ارائه دهند. عیاز وقا حیصح تیروا دیرسانه ها با«»است روزیجنگ پ دانیخود را غالب کند در م تیکس روا

  «را پنهان کند. قتیخواهد حق یم تیدشمن با جعل روا»

روزه و آزمون رسانه های ایرانی( ک در ایران برگزار شد، گفته  12در نشستی با عنوان )تجربه جنگ 

مهم ترین عنصر بازدارنده برای هر نوع نقشه اسرائیل و آمریکا با حاکمیت، مردم حضور و همراهی شد 

 .است علیه ایران بوده
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گزاری مهر اشاره کرده از خبر «روزه ایران و اسرائیل 12بررسی ابعاد جنگ رسانه ای »ین گزارش همچن

است که بخشی از نخبگان داخلی یا ترجمه و بازنشر روایت های غربی،ناخواسته در زمین بازی کردند 

راهبردی نقش موثری اما شمار قابل توجهی از روزنامه نگاران، تحلیل گران و فعالان رسانه ای با نگاهی 

در گزارش ها آمده است که این جنگ، علاوه بر بعد نظامی )جنگ روایت  ایفا کردند.)خبرگزاری مهر(

ها نیز بوده است( این که تسلط بر افکار عمومی و مدیریت روایت، بخش مهمی از نتیجه بوده است. 

 )مگیران، روزنامه ایران(

 تیو ضد یبر استقلال، دفاع مشروع، عدالت خواه یمبتن یگفتمان، گفتمان مقاومت یرسانه ا تیروا

با موارد  توانمیرا روزه  12در جنگ روایت رسانه ای مقاومت  مهم ترین ویژگی های .بودبا سلطه 

 قرار داد؛ لیمورد تحل زیر

 یانسجام و وحدت مل تیتقو .1

 یافکار عموم یو جهت ده تیروا یساز دانیم  .2

 یمل تیو مدافع هو یرسم ریتصو تیتثب .3

 (میتسن یدشمن.) خبرگذار یروان اتیمخالف و مقابله با عمل یها تیکنترل)روا .4

 نوآوری در روایت رسانه ای مقاومت

نوآوری  هست.  یو خارج یبر مخاطب داخل تیروا کیغالب شدن  نوآوری روایت رسانه ای موجب

 را به صورت جزئی تر میتوان اینگونه تبیین کرد؛ روایت رسانه ای مقاومت

 بزار روایت:نوآوری در رسانه و ا .1

رسانه ها و خبرنگاران ایرانی گزارش می کنند که با اتاق های عملیاتی رسانه ای انتشار سریع خبر،  

فوراً  استفاده از شبکه های اجتماعی، اینفو گرافیک ها و ودیودئو های کوتاه، توانستند روایت خود را

 پخش و منتشر کنند. )شبکه خبری تسنیم(

گزارش ها آمده است که در رسانه ها با انتشار تصاویر و گزارش های مستند، روحیه مقاومت در یکی از 

را در میان مردم تقویت کردند. این روش ها متفاوت از روایت جنگ های کلاسیک بود که معمولاً با 

 تقریباً لحظه ای و چند رسانه ای بود.تاخیر منتشر می شدند یا روایت 

 نوآوری در زاویه ی دید و راوی:  .2

ش ها تایید می کنند که روایت فقط متعلق به فرماندهان یا نیروهای نظامی نبود، بلکه روایت مردم، زارگ

روایت رسانه های مردمی، روایت شبکه های اجتماعی نیز وارد ضحنه شدند. مثلا در گزارشی در مورد 
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روزه ایران ثبت شود، باید مردم را  12اگر قراراست تصویریواقعی از ایستادگی »آمده است که:  سینما

 هم به قاب بیاوریم. همان مردمی که قهرمان های واقعی تین جنگ بوده اند.)شبکه خبری تسنیم(

نوعی ودش این یعنی راوی سنتی )فرمانده، رسانه رسمی( کنار رفت یا مکمل شد با راوی مردمی، که خ

 نوآوری رواعی است.

 تلفیق ژانرها و زمینه روایت: .3

استان( درباره در یکی از گزارش ها آمده است که فراخوانی شده برای آثار هنری )مستند، فیلم کوتاه، د

 روزه که روایتی از دیده ها، شنیده ها و ناگفته هایی است. 12جنگ 

جیتال( نمونه گ )فیلم،داستان؛ مستند، رسانه دیشبکه خبری ناب استفاده از ژانرهای هنری در روایت جن

بدیل تروشن نوآوری است، چون روایت جنگ دیگر فقط گزارش خبری یا بیانیه ی نظامی نبود، بلکه 

 شد به سوژه ی هنر، ادبیات، رسانه ی مردمی.

 ثبت روایت مقاومت و هویت: .4

ت ملی و مقاومت ایستادگی، هویبرخی گزارش ها تاکید دارند که روایت مورد نظر ایران، مبتنی بر 

روایت  ایران چگومه پیروز جنگ» دینی و از پیش فرض های کلاسیک نظامی فاصله داشت. مثلا مقله 

 می نویسد: روایت ایران، جهانی شد.) روزنامه کیهان(«  ها شد؟ یا روایت رسانه ای؟

حلیلی تولید گرافیک نقشه های ت؛ تحلیل سریع داده ها : استفاده گسترده از هوش مصنوعی  .5

 لحظه ای  

 تحلیلی احساسی و داده محور   پوشش هم زمان میدانی،:   4روایت چندلایه .6

 مشارکت مردم در تولید محتوا   : 5روایت تعاملی -3

 صویری با روایت رسمی  ت -ترکیب روایت احساسی  -4

  6بهره گیری از داده های زنده -5

    7ها جنگ روایت -6

مردم مهم ترین ویژگی روایت رسانه ای مقاومت که موجب موفقیت آن شد، مردمی بودن روایت بود و 

مقابله با به  گزارشگری میدانی، فیلم برداری لحظه ایمردم با  .بودنددر این جنگ عاملی تعیین کننده 

                                                           
4  .Angle Narration-Multi 
5  .StorytellingInteractive  
6  .Live Data Analytics 
7  .Narrative Warfare 
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رضایتی عمومی کمک کردندو نقشه دشمن بر اختلاف افکنی و ایجاد ناافزایش هم دلی ملی   و شایعات

 را برملا کردند.

 نتیجه گیری

روایتی که در آن نوآوری رسانه روزه جنگ روایت ها نیز بود؛  12 دهد که جنگ این پژوهش نشان می

ومت روایت مشروعیت دفاع مظلومیت ای نقش بنیادین ایفا کرد. رسانه های  ایران با تکیه بر گفتمان مقا

کردند در حالی که رسانه های غربی با  حذف زمینه ها تلاش کردند مردم و پیروزی معنوی را برجسته 

از روایت چندلایه تا هوش  -نوآوری های رسانه ای  تی و تقلیل گرایانه ارائه دهند.تصویری امنی

نقش تعیین کننده در شکل دهی به افکار عمومی داشت. این رخداد  بار -روایت مردمیمصنوعی و

 وز، قدرت روایت است.دیگر نشان داد که قدرت امر

 منابع

 ir.khamenei.wwwبیانات درباره جنگ روایتها  -1

 ( جنگ نرم  1389چالی پور، امین و منصوری خلیل ) -2

 (1988)چامسکی و هرمن  -3

 ذاکری اصفهانی، علیرضا، جنگ های شناختی  -4

های ارتباطی و مقاومت، فصلنامه پژوهشیل گفتمان روایت رسانه ای تما رضایی، حسین، -5

 رسانه ای

صبوری، سمانه، تحلیل روایت های احساسی در بحران های  خاورمیانه، تهران پژوهشگاه علوم  -6

 انسانی

 جنگ نرم پیرامون، ابعاد و عرصه ها محمد، قربانی، -7

 کاویانی راد، محمدرضا،هویت و گفتمان رسانه ای مقاوت، تهران، سروش. -8

 د، مهدی، جنگ روایت ها در رسانه های بین المللی، تهران، دانشگاه امام صادق)ع(گلستان نژا  -9

  .سروش  ،تهران ،ارتباط شناسی:( 1390محسنی نژاد مهدی )  -10

 (1980)مک لوهان  -11

 دانشگاه  امام صادق.   ،تهران، روایت پژوهی رسانه :(1395نصر الله حسین ) -12

 .دانشگاه امام صادق ،تهران ،رسانینوآوری در روایت :( 1400نصر الله حسین )  -13

 

 


